LIBRO

«El viclo de la leciura
lleva el castigo de muerte
continoas. (Miguel de Una-
muno: «Camae ¢ hace una
novelas, apéndice a «La tia
Tula=, RTV 1.}

ENEMOS muchas tias,

pere Tula ningunas, En

mayo de 1969 alpin quios-

quere  colocd  este  cartel
para defenderse del alud de com-
pradores del primer libro RTV.
Espana se habia acostado como
sicmpre ¥ s habia levantado una-
muniana. Y &l rector de Salaman-
ca, medio siglo despuds, rebasaba
con «la tia Tulas el medio mi-
llén de ejemplares... vendidos.
¢Cudntos leidos?; Nunca se sabri.
Pero consuélese el estamento pro-
cer de la critica, ocupado en Ii-
bros que leerdn (el optimismo
e5 cnEafioso, pero tranguilizante)
tres mil personas: esas unamu-
nianas multitudes que acaso no
leveron los libres gue compraron
tampoco leen las criticas, La cul-
tura, tal como estd organizada, es
una piedra arrojada al agua que
produce ondas sucesivas, cida vez
de mayor amplitud ¥ menor in-
tensidad. Las dltimas, eofemisti-
camente llamadas cultura popu-
lar, son un reflejo no demasiado
brillante de las primeras. ¥ por
ahora no sc ven trazas de une
clltura popular awtdnoma,., so-
cial ¥ representativa,

En 1845, un tal Smith estable-
cid en la estacion de Londres una
libreria especializada en libros
baraips, Ya por cntonces exis-
tian colecciones de mddico pre-
cio. Habia més analfabefos tota-
les que hoy, pero no parece que
fuerd mayor la propercion de
analfabetos funcionales. Al menos
el impacto social de muchos li-
bros era relativamente grinde.
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Lord Byron vendis diex mil ejem-
plares de «El corsarios 0 un
solo dia, cifra ajena a los cspa-
fioles que figuran en los manua-
les de historia literaria, incluso
# Blasco Ibafiez, y a la que tni-
camente han llegade Unamuno v
sus sepuidores en RTV. Clero estd
e v oo se escribc como en
tiempos de Lord Byron y, ade-
mis; la funcidn del relato popu-
lar es ejercida por la radio, el
cine v la televisidn. Lo que antes
era ede novelas os hoy ade pelicu-
lzte, Por otra parte, los movimien-
tos revolucionarios del siglo XITK
tenian, entre otras, la bandera
del libro. Cultura v libertad iban
unidas; con la primera podria
conquistarsc ¥ asegurarse la se-
punmda, Clertamente uno se én-
cuentra juntas en la misma colec-
cion obras asi: <El contralo so-
cial= v <Emilios, de Roisseu,
con =Los dramas del adulterios
¥ =El marido de dos mujercss,
de Montepin, o una «Gran colec-
cisn de juegos de prendas, de
sociedad o tertulias, Esta edito-
rial espafola serfa mis comercial
que politica, coma lo eran las
alemanas de Tauchnitz ¥ Reklan,
las inglesas de Popular Educa-
tor, precursoras de lo que ahora
sc entiende por libro de bolsillo.

N FERODUCTO,
UNA MARCA

¢ Y qué es un libro de balsillo?
Hay que definir primero lo que
es un libro v «como todo lo vivo,
el libro es indefinibles, dice Es-
carpil en una obra ya cldsica («La
revolucion del libros. Alianza Edi-
torial, 1968), donde mas adelants
afiade; «Un libro os una “miqui-
na para léer’, pero nunca se pue-
de utilizar mecdnicamente, Un li-

bro se vende, se compra, se cam-
bia, pero no ze le debe tmatar
COMO una mercanciy cualguicras.
Los apocalipticos, ante el fend.
mene de la cultura de masas, se-
fialan precisamente que el libro
de bolsillo es un libro &l que ze
frata como una mercancia cuoal-
quicra. Una mercancia de precio
fijo, de salida periddica al mer
cado, donde vende mas la marca
de fibrica que el autor (el com-
prador adquiere el prodicio RTV,
no =la tia Tulas)... Estas son
alpunas de las caracteristicas del
libro de bolsille squimicaments
puros. El precio ha de ser menor
al salario devengado en una hora
de trabajo, porque la base econd-
mica de estas colecciones estd
en lograr tiradas ¥ ventas masi-
vas con la reduccién del costo
unitario, al misme lempo que
conseguir una seguridad de ven-
ta &0 un plazo gue os casi como
¢l de letras a noventa dias; la
periodicidad viene obligada para
dar comida continua al gigantes-
co tinglado que hay detris (ia-
lleres, papeleras, administracidn,
distribucidn, etcétera): la marca,
fijada por esa periddica insisten-
cia, es la sepuridad del compra-
dor, que no precis=a inguiric aw-
lor por autor, gque ticne la cer-
teza de no errar al coincidic con
otros muchos, v es (ambién la
facilided para el caleccionismo,
una de esas necesidades huma-
Mas {ile casi SICMATE  #parecen
en las clasificaciones de 5;;5 psi-
cologos, afdn coleccionista  del
que se ha dicho gue el primer
obieto lo regalan, el segundo se
compra ¥ por el tercern se esid

dispuesto 3 matar. Otra sefial del

libra de boelsillo; su cubierta, Lla-
metiva, vistosa, excitante. Marca
¥ cubierta, antes que autor ¥
tema, «Lo que media entre libro

El libro de bolsillo (yn sea

como alibre de difusidn de mAsass
0 como squalily paperbacks)

ha entrada en ¢l mercado

ediiorial de unn manera armolladora,
Las grandes ﬂnlilr:dpermlbm

una ¢onslderable ueckén del priclo
par gfemplar,

¥ la proporcidn de ventas

entre el lbeo snormale v 6

g& ho Inclinado clarumente o su favor,,,

LSILLO

de bolsillo y comprador transein-
te no es la razén, sino la excita-
cidn de los sentidoss, escribe En-
zensberger, Porque el papel del
librern se suprime. Esa libreriz
casi de fertulin, con librero sa-
bio en el consejo metido de llena
en el mundo cultural, dejaria pasa
al almacén de libros, repleto de
anagueles tentadores, funcional y
eclécticn, donde lo mismo estd un
volumen que nos ensefiz una cha.
uza de fontaneria que otro con
a «Politices de Aristételes, El
libro va a las estaciones, a los
aeropucrtos, a los supermercados
v 8 los quioscos. No espera, sale
a la busca del comprador, Lo
CONMINAE & COMPrar con aspoiss
televisivos, Yoasi dird Daniel Bell;
eLa llamada revolucidn de los "pa-
perbacks” ha side, anfe todo, una
revolucidn de “rmarketing”s. («La
industria de la culturas, prilogo
de Valeriang Bogzal. Comunica-
cign 2.}

o UALITY
PAFEREAUK:

Sin embargo, este esquema del
=paperback= o libro de bolzillo no
cx valido para todo lo gue cong-
Cemos como ese nombre, v, desde
luepo, no puede aplicarse a o
bruto en Eszpafa, donde llama-
mos ¥ s¢ llaman a si mismas co-
lecciones de bolsillo. méds de una
que lo o5 por su presentacion v
casi poT su precio, pero’ gue no
ha llepado a saltar do las prime.
ras ondas culturales, de esa mi-
noria lectora que aqui dificilmen-
te supera los nimeros de cinco
cifras. Por ejemplo: las poriadas
de Danicl Gil en Alianza Edilo-
rial, tan logradas que @ veoes
comprariamos el libro salo por
ellas, responderian a lo que es
guematicemente consideramos 13-



bros de bolsillo; por el contrario,
las tiradas, Importantes en el
dmbito espafol, no legan a apro-
ximarse o las alernanas, salva en
casos muy particulares {«Lo Re-
gentas, alguna obra de Freud);
por supuesto, hemos de tener en
cuenta la diferencia de poblacion
{aungue va también a Latinoamé-
rica); incluiriamos la periodici-
ded en el esquema, pero tendria-
mes que dejar fuera la temdtica.
Mi Alianza, ni Ariel, ni Cuader-
:u:-s ara el didlogo, ni Ediciones
olsillo [«pogls de Lumen,
E.st::la Edhasa, Fontanella, Ba
rral, Anagrama, Peninsula, Tus-
quets ¥ Cuadernos) tienen enca.
je en el «paperbacks masivo. Son,
si acaso, ejemplos desguality pa:
perbacks, ¥ en nuestro panorama
culiural un intento elogiable de
lanzar libros de interés a un pre-
cio asequible para la no cxcesi-
vamente boyante economiz del
lector espafiol. Y esto es exten-
sible a oiras colecciones: Ayuso,
Comunicacion, Istmo, Taurus, Bi-
blioteca Breve de Bolsillo, Kai-
ras 069, Siglo XXI, efcéiera, En
la mayoria de las colecciones es.
pafolas encontrames novedades
literarias; libros de los gue no
puede H?] arse «a prioris la se-
guridad venta, tan necesaria
en la programacitn de un spaper.
backs masive, nutrido en buena
ﬁﬂe con cbras de éxito va pro
do en el mercado, Y asi vemos
en una vieja coleccion espafiala
de alcance popular —La Novela
llustrada, dirigida por Vicente
Blasco Ibificz— autores como €
tos: Conan Doyle, Victor Hugo,
Alejandro Dumas, Pierre Lot
Tolstoi, Dostoicwsky... El precio
del ejemplar era de treinta ¥ cin-
co céntimos. Los libros, de tama-
o sensiblemente mayor & cual-
<1uier coleccion de bolsillo actual,
llevaban publicidad en la conira-
ortada: alli aparecian mezelados
a aNovisima Geografia Univer-
sals, de Onésimo v Eliseo Reclus,
A cuatro pesetas el {omo, con los
manuales de «La clencia para o
dos=, a una peseta; las excelen-

VICTODR MARQUEY REVIRIERERD

Algunas colecelopes extranlerns, La alernana crorarcs, fundada en 1950 por
Erngt Howohli; n 1959, afio al que pertencee ln edickin de «Hambrea de
In fotografia, ¢l nfmero de ejemplares publicndos en Ia bHea Federal
pm' Ins colecciones de bolslllo se nccrenl :-n 8 los clento cincuenta milla-

Le Livre de Poche, clisica en su f , especializada en Hteratura.
I:ru: SuJMmm colecoldn que en cln lanzé un spaperbacks funs
clonal coma la anterlor; en ella puede encontrurse lo misme uns
obra de dhulgscldn sobre el Mercado Comiin que sobre lus mariposas o €l
Dirithe muosolmdn; esta colecclin Uene una (caduselin edpafola en (HKos:
Taul. La Bantar neoyorquinn: sus irés primiros «best-sellerss fueron sNevadas,
de Zane Grey: «Searnmouches, dt Sabatinl, ¥ «El gran Gaisbys, de Scott
Fltzgerald; esta wltlma eatd hoy traduchdn en una coleceldn de bolsillo espas
fiols, Rotativa, Loa famosoa Peoguin: In editorinl Penguln macld en 1935,
obra de sir Allen Lone: entre sus colecclones lns hay parn nifws, Pulfin;
pollciacas, comoe Crime Club; funclooales, como Pelican, y de nw:dmiu,
como Penguin new writing. El fendmena del libro de balsillo se ha extendldo
de tn]l manera, que casl todas Bas grandes editorlales o estdn asumiendo; en
Ialla  tienen  coleécclones Emporiantes Rizzoll, Mondador]l vy Elnawdd.

cias del «Alcohol desnaruralizado-
Caloriferos de Alcohals v Jos «Re-
lojitos de ore con estuche ¥ ca-
denax, a diez durcs. La Editorial
Estampa tenia al final de la Dic-
tadura una coleccidn parccida,
con obras de Palacio Valdés, Lo-
per de Haro, Insta, Francisco
Camba, Baroja, a cince reales,

De la misma época data Movelas
¥ Cuentos, fundads por los Urgod-
ti (del grupo de los diarios <El
SD[:, ala VI}ID, tC]’iSDiv v -Luz»‘,l,
tirada en rotativa, con formato de
diario. Hay la coleccidn, con atro
formato, esta incorporada a las
nuevas corrientes del libro de bol.

sille espamol.

Colecciones espafiolas de aver y hoy.
La Movela Nustrada, d par Blas-
oo Ihdfiez, n trelntn ¥ clneo eéntimpa
ejemplar, tenia ohras de l’.'.anm Ty !n
Hugo, Tolstol, Dumas,
kens.., v levaba anuncles en ]: eri
pariada, La edlioral Estampa lanzaba
a finales de In Detadurs una colecckin
d¢ parecldas caracteristicas, al preclo
de una velntlclnco {el de sels pésalas
que aparece en In fot in estd P
Ellln posteriormenie). Un mﬂumin de
ondoreel en la Unlvecsal, de 5{:
balo él, las -Pmina complaiase (falta
alguna} de Antonlo Machado, publlcs-
r Austral, sucesorn de Unlversal;
etle Hhro tlene una docena de ediclones
¥ se ncerca al medio millén de ¢ Lﬂ;-
fnam A la derecha, un lbre Plaza.
l:llj ala (& Tulas, di RTY, ?I.'Ii (=101
th difwslén s como de b )

LA TNIVERSAL,
PFIONERA HEN ESPPARA

El precedente mas prestigioso
de los sguality paperbackss es-
pafoles estd en la (?u]:::.ucﬁn Uni-
versal. Fundada en julio de 1919,
25 una consecuencia indirecta de
la Gran Guerra. La neutralidad
depard a las industrias espanolas
una ctapa de fuerte produccidn
destinada a surtir 8 los paises be-
ligerantes. La Papelera Espaniola,
empresa fundada en 1901, fue una
de elles ¥ también una de las
que, al térming del conflicto, se
vie enfrentada a problemas de
sobreproduccidn, Nicolis M. Ur-
goitl, acclonista de la socledad,
buscod la solucién al problema en
la creacidn de empresas propias
que absorbieran los excedentes,
Asl nacio «<El Sal» y se fundaron
editoriales como Graficas Reuni-
das ¥ Calpe {Compafiin Andnima
de Libreria, Publicaciones y Edi-
ciones). Calpe editaba la Colec-
cidn Universal en volimenes de
cien paginas, a cincuenta cénti-
maos, ¥ con una frecuencia de wein-
te nimeros mensusles, Llegd al
millar ¥ medio de volimenes, aun.
que las titulos fuerom menaos, par-
que alguncs de ellos compren-
dian varics tomos (el «Tom Jo-
nes», de Fielding, o mds exacia
mente «La historia de Tomdis Jo-
nes, el Expisitos, pues asi fue
como aparecid, tenfa cuatro vold-
menes, cada uno de ellos con
ciatro mimeros; «Martin Chuzz.
lewite, de Dickens, slete voldme-
nes, con diecisiete ndmeros en
total), Ia Universal salid duran-
te muchos anos con portadas de
color amarille; mas tarde aumen-
16 levemente el formato e intro-
dujo oiros colores. Hacla 1933 un
tomo de dos ndmerps costaba
ya 2,50; pere la suseripeidn 2 un
Irimestre (entonces sdélo de guin-
ce nimeros) valia 7,20, Univelsal
contagha con un fondo donde fi-

uraban autores como Balzac,

ervantes, Chejov, Dickens, Dos-
tpiewsky, Goethe, Hugo, Lope de
Vega, Quevedo, Walter Scott, Sha-
kespeare, Wilde y Voltaire. Entre
los traductores estaban Ortega,
Maorente, Félix Lorenzo, Luis
Bello, Américo Castro ¥ Azcdrate.

A finales de 1925 Calpe se ha-
bia unido con Espasa (editorial
que inicid la mastoddntica ¥ fa-
mosa enciplopedia a principios de
siglo), La nueva Espasa-Calpe con-
tinud la politica americana de
la editorial. ¥ precisamente en
una de sus cabezas de puente més
antiguas, Buenos Alres, donde es-
taban instalados desde 1923, sur-
git la Coleccion Awstral en los
afios de la guerra civil, Austral
esté llegando a los mil quinientos
titulos, cota mixima aleanzada
hasta ahora en Espafia. Los pre-
ciog han variado de 4,50 ¥ 6 pe-
setas (volumen zencillo v extra,
respectivamente) a 30 y 38 Muy
escasas, salve en el precio, han



LIBROS DE BOLSILLO

sido las variaciones de esta colec-
cién, gue no se ha imcorporado
al <booms de las nuevas colec
ciones de sguality paperbacke, m
tampoco & ]as gque buscan un éxd-
to rapide ¥ masivo, Le ha faltado

ara  lo primero  desperezarse

e su esclerosis en la presenta-
cidn ¥ en la temdtica (todavia los
escritores del 98 acaparan e] mé-
ximo de fitules ¥ no recuerde un
libre de tema econdmico), Ese
hueco es el gue Allanza (con mis
de trescientos titulos publicados)
empezd a llenar v con ella las que
han venido detras, Para lo sepun-
do, la creacidn de un clima ade-
cundoe mediante la promocién pu-
blicitaria, entre otras cosas. Aus-
tral tiene en «El Chijotes, casi
con un millén de ejemplares, su
nimers de mis venta, De «La tia
Tula» se habian hecho unas diez
ediciones antes de su explo-
sidn RTV.

JUN FILON AGOTADG?

El libro de bolsille ha incidido
con fuerza sobre el otro. Le ha
quitado publico, Por el precio de
una obra normal Fue{]l&n COMPTir-
se tres ¥ la proliferacion de co-
lecciones. y su frecuencia de pu-
blicacidn permiten al comprador
clegir entre un amplio abanico.
Es imposible ahora encontrar una
libreria de Iz que el libro de bol-
sillo esté ausente y diffcil hallar
unz de ellas donde la proporcidn
de ventas no vaya a su favor. Cu-
bren un campo tan exténso (v no
hablamoz de las masivas), que
hay librecias especializadas en
bolsillo (en Madrid ya existe una,
La Tardntula). Y también el lj-
bro «normals, empujado por su
hermane menor, ha tenido que
cambiar de presentacién. La cu-
bierta es alge que se estudia ¥
cuida; el nombre del portadista
va parejo al del traductor, Casi
E?dt‘fﬂﬁms indicar 1a edad de una

iblioteca por sus manchas de
colares,

Escarpit sefala un riesgo futu-
ro para el libra de bolsille de
difusion de masas, Las coleccio-
nes basadas en la recdicion de
sbest-selierss ¥ obras consapgra-
das llegarin a un punto en gue
¥a no teéndran qué editar, En un

B tetunto

pais como Francia los libros de
gran txito no superan la veintena
anual; los clisicos editables pei-
nirian cinco mil ohras, Par tan-
to, la materia prima disponible
o5 un fildn casi exhausio, Enzens-
berger («Detalless, Anagra-
ma, 1%68) sefiala que en la Re
piblica Federal Alemana se ha-
bian lanzado al mercade ciento
sesenta millones de ejemplares
desde 1950 & 1961, que compren-
dian mas de cuatro mil titulos, ¥
daba un ritmo de edicidén para el
tltimo afio de sesenta titulos men-
suales, Es evidente que el proble.
mia puede plantearse. Un conjunio
de empresas que lanzaban por en-
tonces dos millones de ejemplares
mensuales precisan un aparato y
capital de tal envergadura gue ha
de funcionar como un crondme-
tro, sin tolerar la méas peguefia
detencidn. Una editorial modes-
ta puede permitirse el lujo, que
8 veces es necesidad, de hacer
peusas. Un Moloch biblico, no,
Es preferible para ellos prodicic
un libro cualquier ¥ wvenderlo
como papel viejo antes que pa-
rar cse enorme tinglado,

Mo es este, por.ahora, cl caso
de Espafia. Las colecciones cita-
das, ¥ olras parccidas, no son «de
difusion de masass. Van a un
publico relativamente escasuo,
pero fiel, que ahora se encuentra
quizd con mas libros gue nunea
}.f que vivio la experiencia de leer
ibros de viejo o editados en La-
tinoamérica, porque agui sala ha-
llaba a Lajos Zilahy, Vicky Baum
¥ compafifa. Las que puﬁriamus
considerar de difusién de masas
(la citada RTV, que sdlo tienc
c1en titulos; su sucesora, que hace
Salvat en colaboracidn con Alian-
za; las de Bruguera y Plaza) pare-
ce gue tienen un amplio campo
por delante, no sabernaos si de lec-
tores, pero =i de compradores, al
menos considerande la experien-
cia unsmuniang del mimero 1
de RTV. Ciertamenie, contaron la
novedad ? el poderoso impacto
publicitario, ¥ tal vez esas cifras
no se vuelvan @ alcanzar; sin cm-
bargo, el hacho de que se repita
con una sepunda coleccidn e in-
dicativo. B V., M. R. Fotografias:
RAMON RODRIGUEZ v MA-
NUEL URIA.
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