PUBLICIDAD

«Compre pelucas pectorales marca
Tarzdns, decia un anuncio que vi una
vez en un periédico de Nueva York,
«no s6lo son las mejores y las mds ad-
hesivas, sino que, segiin un sondeo de
opinién femenina que hemos realizado,
resultan irresistibles». Lejos de mi du-
dar de la veracidad de esto, pero muje-
res anglosajonas he conocido yo a quie-
nes repelen los pechos masculinos pe-
ludos, y servidor nunca fue a una pis-
cina en Inglaterra porque la primera
- vez todo el mundo le miraba y no pre-
cisamente con deseo; bien es verdad
que servidor es peludo hasta por la es-
palda.

La publicidad en Occidente tiende a
tratar de sacarle los cuartos al préji-
mo vendiéndole como inmejorables co-
sas que s6lo funcionan a medias, y en
el Oriente a tratar de vender un siste-
ma politico-econémico que tampoco
funciona més que a medias. Este es un
parecido como cualquier otro. En Oc-
cidente hay varias marcas de cada
cosa, unas peores que otras; en Orien-
te s6lo hay una, y la calidad es por tan-
to uniforme: pero ¢uniforme hacia arri-
ba o hacia abajo?; es como aquel rey
arabe que se manifestaba «neutral con-
tra €l comunismos,

En Occidente la publicidad elogia ar-
ticulos producidos ya con «indurabili-
dad ingénita» («built-in obsolescences),
es decir disefiados y hechos de manera
que sélo puedan durar equis tiempo:
darles vida mas larga seria oponerse
al progreso del consumismo y eso es
tabii. En Oriente la indurabilidad pene-
tra ella sola en esos mismos articulos
sin necesidad de que nadie la disefie.
También es otro parecido, por eso de
que los extremos se tocan,

Pero, dejando las comparaciones. La
publicidad se ha vuelto un mecanismo
social; porque elogia articulos que, bue-
nos o malos, si no se vendieran lleva-
rian a la quiebra a quien los produce,
y esto, a su vez, echaria a la calle a mi-
les de obreros que, entonces, tendrian
que ser mantenidos por el consumidor
mismo (vulgo, contribuyente) que se
negé a comprar esos mismos articulos.
Por tanto le sale mas barato comprar
cosas, aunque sean malas y no las ne-
cesite, que tener que pagar més im-
puestos para pagar el subsidio de paro
de los que la producian. De modo que
mas veraz serfa anunciar, pongo por
caso, asi: «Compren el cepillo de dien-
tes tal, que no es gran cosa, aunque no
tenga Usted dientes. Héganos caso,
que le conviene, porque si no le subi-
rén los impuestos en una peseta al mes
y el cepi]go cuesta once pesetas, de
. modo que se ahorra Usted una peséta
al afio». Yo creo que, visto asi, la gente
recapacitaria. 3

Recuerdo haber visto, en un periédi-
co argentino, la foto de un sgfior, arro-

ado hasta la barbilla, sonr] beati--

icamente, El pie decia
iquid!, muerto y muy mu
La]samado por la casa
manos, de responsabilidac
Eso de la responsabilidad.




