Defendiendo al consumidor

LOS ANALISIS DE PRODUCTOS DE HERMANO LOBO

UN ARTICULO
DE PRIMERA NECESIDAD:
EUROPA

légicos a cuyo consumo masivo e indis-
criminado nos inclina continuamente la
publicidad. Empezamos hoy por un ar-
ticulo de primera necesidad: Europa. Para
ello, dos representantes de la revista,
acompainados de un notario, de un imita-
dor de estrellas y de un ultimo de Fili-
pinas, han ido por ahi y han cogido al
azar muestras de tres marcas presentes
en todo el mercado nacional: PROGRE,
CENTRISTA y CARCA. (Hemos elegidos
estas tres porque se encuentran hasta
en la sopa; otras como MEAPILAS, SO-
CIO DE LA OBRA, PROPAGANDISTA, et-
cétera, son de exclusivo consumo local
o regional.) Después hemos cogido las
muestras, les hemos hecho bailar la sar-
dana y las hemos llevado al laboratorio.
El notario ha levantado acta, el imitador
de estrellas ha levantado la voz cantan-
do «Torre de Arenas por la Marifé y el
Giltimo de Filipinas no ha dicho esta boca
es mia. Y he aqui los resultados técnicos
del andlisis del laboratorio, en los que
nosotros ni quitamos ni ponemos rey,
pero ayudamos a un sefior que es socio
del Real Betis Balompié. Helos:
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1 Embajador en Bruselas.




