
OCIO Y TECNOLOOIA EN LAS BIBLIOTECAS PÚBLICAS 

Todo lo que siempre quiso 
saber acerca de Marilyn 
Monroe 
(y nunca se atrevió a preguntar) 

Una buena noticia y una mala noticia. Lo que de 

cine se busque. está en la Red pero no todo lo que de 

cine en la Red se dice es de fiar. Así está servido el 

dilema y el único antídoto es saber dónde acudir a 

buscar datos veraces. 

Lo que se necesite saber acerca de Marilyn Mon­

roe está ahí, en la Red. Por milagro informático su 

pelo platino, sus amores, sus fotos. los datos porme­

norizados de sus películas y su vida andan nadando 

en ese mar intangible a la espera de un navegante que 

les pesque pero, por contradictorio que suene, el 

exceso informativo de la Red lejos de ser su princi­

pal virtud, es su más notable peligro. Porque así 

como le dice que la Monroe rodó La tentación vive 

arriba a las órdenes de Billy Wilder, en el año de 

1955, le puede asegurar que e\1a estuvo directamente 

implicada en el asesinato de Kennedy. Lo primero es 

rigurosamente cierto y lo segundo, brutalmente 

dudoso. 

El carácter relativamente público y democrático 

de la Red le da voz a todo el mundo. Hay un espacio 

para todo lo que a alguien se le ocurra difundir acer­

ca de un actor o una película y son válidas todas las 

artimañas que se usen para hacer que ese mensaje sea 
leído. Esto tiene su peligro. Los que navegan bus­

cando información sobre ingeniería molecular. pro-
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bablemente, tengan más facilidad para discernir entre 

lo que es fiable y lo que no, Pero los que navegan 

buscando información de cine no lo tienen tan fácil. 

La popularidad del séptimo arte y el fanatismo de sus 

mi \Iones de adeptos planetarios han hecho que el 

volumen de información sobre el tema no solamente 

sea abrumador, casi inabarcable, sino completamen­

te parcial y maniqueo, cuando no calumniador. En 

consecuencia, habrá una considerable diferencia 

entre la información acerca de Mel Gibson que se 

consiga en el sitio Web creado por un club de ado­

lescentes fanáticas de un pueblecito de IIIinois a la 

que. sobre el mismo actor, oferta el sitio Web de la 

Liga anti-Ho\1ywood de un culto grupo de París. 

Queda siempre el recurso de las \1amadas páginas 

oficiales (official si/e) que, si bien son las que ofre­

cen datos más fiables, no son las más recomendables 

para las informaciones de actualidad. Los contratos y 

compromisos de los actores, sumados a las cada vez 

más misteriosas, rebuscadas y hasta retorcidas cam­

pañas de marketing de sus películas, hacen que sus 

páginas oficiales sean las últimas en difundir lo más 

candente. 

Navegar por hollywood.com 

Para las informaciones más actuales de cine exis­

ten muchos sitios. upcomingmovies.com es, probable­

mente de los más completos. Como casi todos, ofer­

ta informaciones en inglés. Es un sitio bastante orga­

nizado y funciona bien para saber qué se está hacien­

do en estos momentos en Hollywood. Tiene la ven­

taja de que siempre especifica la fuente de su infor­

mación y, de ser posible, hace el vínculo. Lo que allí 

se oferta es el seguimiento deta\1ado de una produc­

ción, desde su rumor de existencia hasta su estreno. 

Cada película se va actualizando y siempre se sabe la 

fecha en que se introdujo cada información, dato 

muy útil de cara a la vigencia de los contenidos. 



Admite todo, desde rumores facilitados por anóni­

mos hasta informaciones procedentes de revistas que 

son autoridades en ese campo, como Variety 

(variety.com), Hollywood Reporter (hoUywoodreporter. 

com) o Screen (screenmag.com). A su vez, los sitios de 

estas revistas son útiles, especialmente, para obtener 

novedades acerca de la industria relacionadas con la 

economía: presupuestos, recaudaciones, balances. 

Si la necesidad es conseguir información sobre 

una película de próximo o reciente estreno (en Esta­

dos Unidos, específicamente) lo mejor es abandonar 

upcomingmovies y recurrir a los sitios oficiales. 

Internet funciona con una impresionante lógica. Así 

que antes de ir a un buscador general y pasar por el 

engorroso proceso de acercarse a la información con 

más suspense y retención que un filme de Hitchcock, 

a veces basta simplemente con colocar cI nombre de 

la película buscada a la manera Internet (sin espacios 

y en minúsculas) y agregar el consabido .com. Por 

ejemplo, para buscar La momia (The mummy), es 

suficiente con teclear themummy.com y se tiene acceso 

directo a su sitio oficial que, por cierto, es muy atrac­

tivo y elaborado. 

Cada vez más sofisticados, estos sitios oficiales (y 

seguimos en Hollywood) ofertan ya no solamente 

una valiosa información. Su esmero e ingenio es tal 

que merece la pena pasearse solamente por placer. 

Algunos llegan a ser altamente elaborados, muy 

sofisticados y atractivos como jurasicpark.com, 

pearlharbor.com, por citar dos actuales. Aparte de ofer­

tar estos prodigios tecnológicos en cuanto a estética 

y diseño de pági nas Web. las grandes productoras del 

negocio ofrecen suculentos avances de las películas 

que producen. En este sentido, sitios como fox.com o 

disney.com merecen ser visitados. Su principal limita­

ción es que, en su mayoría, carecen de vínculos 

(linh) con espacios informativos distintos a su pro­

pia página. Y así como hay estos sitios ex.quisitos, 

también están las lamentables informaciones proce­

dentes de los club de fans que son las menos fiables, 

las más amaneradas y, ciertamente, las más estúpi­

das. 

Para lo que le sucede a la película luego también 

hay espacios. Uno de ellos, rottentomatoes.com, aparte 

de gracioso, puede ser de mucha utilidad. Se trata de 

una página que recoge las críticas de las películas 

publicadas en una serie de medios norteamericanos, 

aunque también algunos extranjeros. La solución 

gráfica del tomatazo permite visualizar rápidamente 

cómo ha fustigado o bendecido la crítica a esa pelí­

cula. El tomate rojo indica los comentaríos elogiosos. 

El tomate destripado, los zarpazos. Ofrece un párra­

fo sustancioso como adelanto y hace el vínculo direc­

to con el artículo en el sitio Web de la publicación. 

Tiene, además, la ficha de cada película. 
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Todas las películas, todos los 
actores 

Quizá el más completo, útil y visitado internacio­

nalmente de todos los sitios Web de cine sea el 

imdb.com. La lnternational Movie Data Base es de las 

bases más completas a las que se puede acceder. 

Aunque periódicamente anuncian su inminente pri­

vatización, por ahora sigue siendo un espacio públi­

co. Su tesoro más apreciado son las fichas. Oferta 

informaciones de películas y profesionales del área 

de cine en todo cn el mundo, aunque sus datos más 

fiables son los del cine en Estados Unidos, sea o no 

de la industria. No es un sitio estético. Es un sitio 

informativo de gran eficacia. Ofrece vínculos con 

sitios oficiales de películas y personalidades, hace 

asociaciones entre nombres o temas, siendo capaz de 

ofrecer la lista de filmes que han hecho juntos un 

director y una actriz o de producir la nómina de pelí­

culas que, en su extensa base, tienen algo que ver, 

por ejemplo, con espías o prostitutas. Tiene un lugar 

para comentarios de sus usuarios y aunque es una 

información muy peligrosa la que ahí se oferta, se 

pueden conocer algunos detalles a través de esas opi­

niones. Su punto débil está, probablemente, en las 

sinopsis, quizá demasiado escuetas y poco orientado­

ras. 

Hay otros sitios de similar oferta en la Red. De 

solera es mr_showbiz.go.com, un amplio espacio de 

simpático diseño y bastante afecto a los cotilleos. En 

la dirección movies.go.com se encuentra otro minucio­

so lugar de cinc general, mientras que en 

darkhorizons.com le dan mucha importancia a las imá­

genes, incluidos carteles y fotos. 

Otras realidades (no virtuales) 

Este perfecto registro y seguimiento de la actuali­

dad en Hollywood choca de bruces con la escasez 
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informativa que hay sobre otras cinematografias, 

incluida la española. Los británicos y los franceses 

son, probablemente, los más avanzados en la materia 

(alIocine.fr, en francés, es un buen sitio para conseguir 

datos de actualidad sobre el cine galo), pero rastrear 

información acerca de una producción mexicana o 

polaca es una actividad que puede abusar de su tiem­

po frente al ordenador. La página de La Casa de 

América (casamerica.es/centroinform.htm) es un buen 

lugar para seguir la pista del nuevo cine latinoameri­

cano, más prolífico de lo que cualquiera puede ima­

ginar. 

España no es, precisamente, la vanguardia y, con 

más pena que gloria, se pueden conseguir algunas 

informaciones actualizadas y fiables de su industria 

de cine. Un buen sitio es el del Ministerio de Educa­

ción, Cultura y Deporte (mcu.es/cine/index.htm) espe­

cialmente para datos de tipo estadístico. Su nómina 

de películas españolas y extranjeras distribuidas en 

España es de gran valor y utilidad. Otro espacio ofi­

cial, de alta fiabilidad y con datos muy actuales, es la 

página de la Academia de las Artes y las Ciencias 

Cinematográficas de España (sic.es/acacine). Es el 

lugar donde se consigue la información más certera 

acerca de todo lo que tenga que ver con los Premios 

Goya. Por su parte, algunas productoras y distribui­

doras nacionales ofertan imágenes y textos acerca de 

sus proyectos, tanto los estrenados como los que 

tenga en rodaje o en preparación. Sitios como lola­

films.com, filmax.com o sogetel.es son de los más atracti­

vos y completos. 

Un truco: 
nombredelapelicula.com 

Resulta conveniente saber que hoy casi todas las 

películas estrenadas disponen de un sitio oficial. No 

siempre es bueno. No siempre es útil. Pero, a veces, 

pueden haber sorpresas. La fórmula nombredelapeli-
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cula.com aquí es de lo más eficaz. Un buen truco 

para acceder en detalle a los datos de un filme no nor­

teamericano es ir a los sitios de los periódicos del 

país de origen o en el que se ha estrenado y desde su 

buscador, acceder a reportajes, entrevistas o criticas, 

con la obvia limitación del idioma. La página oficial 

del Oscar (oscar.com) está muy bien nutrida y, de 

alguna manera, contiene valiosos datos relacionados 

con la historia del cine comercial. El lugar 

geocities.comlholIywood es de obligatoria visita cuando 

se intenta rastrear información sobre películas clási­

cas o previas a la existencia de Internet. En general, 

las informaciones del cine clásico comercial y sus 

grandes autores no oponen resistencia para dejarse 

encontrar en la Red, cosa que no sucede con el cine 

de arte o experimental, mucho más complicado de 

ser localizado. 

Bastante sofisticadas y útiles se han convertido 

también las bases de datos de algunos festivales inter­

nacionales. Casi todos tienen una, pues son la mejor 

pantalla para ofertarse en el mundo. Las de los llama­

dos festivales A I son un ejemplo extraordinario. Can­

nes (festival-cannes.fr); Berlín (berlinale.de); Venecia 

(labiennaledh·enezia.net/it/cinema.htm) o San Sebastián 

(sansebastianfestival.ya.com) son sitios magníficos para 

hacerles una visita, incluso de placer. El Festival de 

Cannes tiene un sitio de gran utilidad en el que se ofer­

tan datos de todas las películas que sus pantallas han 

proyectado, tanto dentro como fuera de su competi­

ción oficial. Lista de palmarés discriminado por años y 

un buscador muy minucioso que da acceso a datos de 

toda película que haya sido exhibida allá, son algunas 

de sus ventajas. Está en francés e inglés. 

En definitiva, el cine es una rama privilegiada de 

la red. Es de las que portan las páginas más atracti­

vas. Es de las que ofertan los diseños más novedosos. 

y es también un buen barómetro a la hora de aproxi­

marse a los más actuales logros estéticos e informa­

tivos de ese nuevo arte: el diseño de páginas Web. 

Lo que no hay que olvidar es que, después de 

todo, el sitio oficial de una película no es más que un 

nuevo, sofisticado y adelantado modo publicitario. 

Una estrategia insólita pero en sintonía con la moder­

na realidad informática que invierte los términos tra­

dicionales y hace que el potencial consumidor vaya 

gozoso a la búsqueda de la publicidad del producto y 

no a la inversa, como solía ser. Sobre esto hay que 

reflexionar cada vez que se encienda el ordenador 

con la idea de buscar información sobre ese fasci­

nante pero, en muchos sentidos, tramposo mundo del 

cine. Lo dicho. En la Red está todo lo que usted que­

ría saber acerca de Marilyn Monroe (y nunca se atre­

vió a preguntar). 111 
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