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1. Introduccion

El objeto de estudio de este trabajo consistird en hacer un andlisis de la publicidad en el
periddico El Socialista durante el bienio progresista de la Il Republica (1931-1933). Lo que se
intentard es relacionar la publicidad que se publica en el periédico, con los discursos que se
hagan desde el partido y la ideologia imperante del movimiento socialista obrero. Y, a partir de
ahi, ver si la publicidad estd relacionada o no con los ideales que se propugnan desde el
socialismo. Ese va a ser el objetivo y la base de mi trabajo.

A partir de esta base, lo que se intentara hacer serd un estudio de la propia publicidad del
periddico. Para ello, utilizaremos la hemeroteca de la Fundacidn Pablo Iglesias y analizaremos
la publicidad que aparece entre los nimeros (6920 al 7736), que serian del 14 de abril de 1931
al 21 de noviembre de 1933. Conforme vayamos analizando se iran introduciendo por meses
los distintos anuncios, explicando la empresa a la que pertenecen, el tipo de producto que es,
si la publicidad es externa, interna o mixta, caracteristicas de este, publico al que va dirigido,
mensaje que lleva, si solo esta escrito o tiene imagen y por supuesto el nimero de veces que
se repite. Finalmente se hard una agrupacion general de todos los meses para sacar los totales
y de ahi proceder a hacer los porcentajes que nos servirdn tanto para el andlisis cualitativo
como cuantitativo.

Mi metodologia es fruto de una revisidn sistematica de fuentes para poder desarrollar mi
trabajo, estas diversas fuentes me servirdn para contrastar con la informacién que saque de mi
analisis de los distintos anuncios publicitarios que se encuentran en el periddico.

Lo primero, si el objetivo del trabajo es relacionar la publicidad de periddico con los ideales y
mensaje del partido, serd necesario utilizar bibliografia que nos pueda explicar la evolucién del
partido, su discurso y la actitud durante el periodo que se desarrolla mi trabajo. Centrandonos
sobre todo en el consumo obrero, su mentalidad, vida cotidiana, etc.

También veo necesario hacer un andlisis sobre la evolucién de la propia sociedad espafiola en
general, para lo que buscaremos bibliografia relacionada con la sociedad espafiola y en
concreto Madrid. También al hablar de la sociedad deberemos hacer mencién de la situacidn
econdmica del momento para poder relacionarla con la sociedad.

A su vez también deberemos buscar informacién sobre la propia prensa vy la publicidad en ella,
serd necesario hacer una revisién de diversas fuentes relacionadas con el desarrollo del
periodismo en Espaiia, asi como el desarrollo y la implantacion de la publicidad en general,
pero centrandonos sobre todo en la prensa.

De igual manera deberemos hacer una busqueda de informacion sobre la evolucidn del
periddico, sin el cual no podremos entender ni contrastar con la informacién que saquemos de
nuestro estudio de la publicidad. Por ello es necesario saber la evolucidn de este, su discurso y
sus objetivos.

Con el andlisis de todas esas fuentes podremos hacer un estudio contrastado de la publicidad
de dicho periddico y asi poder llegar a nuestras conclusiones y objetivo del trabajo, que como
he dicho es buscar la relaciéon o no de la publicidad de E/ Socialista con el discurso dado por el
PSOE y los distintos organismos que lo componen.



2. Contexto

2.1 Desarrollo de la cultura politica socialista en Espaia

A la hora de hablar de la cultura politica socialista, debemos centrarnos en la ideologia
predominante del PSOE durante el bienio progresista en la Il Republica, principalmente porque
es el periodo donde se desarrolla la base de este trabajo.

Antes de la Republica el socialismo era una fuerza modesta, la verdadera fuerza era la UGT™.
Con la llegada de la Republica, el PSOE se convirtié en un partido interclasista y UGT en una
organizacién de masas. Habia distintas estrategias y corrientes que llevardn a grandes
divisiones dentro del partido. El origen de estas divisiones estaba en la época de la dictadura
de Primo de Rivera, aunque se acentuarian mds, posteriormente. Las corrientes principales
eran la de Indalecio Prieto que defendia un pacto con la burguesia republicana y la de Largo
Caballero que apostaba por reforzar las bases obreras y potenciar un acercamiento a la UGT2.
El pacto de San Sebastian llevd a que estas dos corrientes se unieran y aceptasen el apoyo a los
partidos republicanos, aunque no quita que hubiera corrientes minoritarias como la de
Besteiro que no aceptasen el pacto con la burguesia®.

El problema no era apoyar a la republica, sino el nivel de colaboracidon en esta. Ambas
corrientes habian superado ese obrerismo tradicional y habian pasado a posiciones mas
moderadas. En general la mayoria del partido apoyaba la corriente pactista encabezada por
Prieto, De los Rios y finalmente Largo Caballero. Siendo estos tres, los ministros que formarian
parte del gobierno progresista. Es un republicanismo dentro del socialismo espafiol,
principalmente porque el apoyo a la republica es la principal salida a la monarquia. También
querian dejar claro que la republica era posible gracias a las casas del pueblo y la clase obrera,
siendo su meta final transformar o llegar a la creacién del socialismo.

Personas como Largo Caballero apoyan a la republica para conseguir mas facil sus
reivindicaciones, instaurar el socialismo en Espafia, siendo mas sencillo en una republica
democratica que en una monarquia. Hay que entender que el PSOE se convirtid en el partido
mas votado con 113 diputados, la entrada en el gobierno le daba la posibilidad de influir en sus
politicas. Indalecio Prieto, el férreo defensor de esta ldgica, apoyaba a la republica por la
posible amenaza que pudiera haber, si los socialistas no entran en el gobierno, este podia
tomar derroteros derechistas con el Partido Radical®.

La complicaciéon vendria con el problema de la colaboracion como he comentado. Largo
Caballero defiende el apoyo hasta después de las constituyentes, pero el grupo de Besteiro,
encarnando los valores tradiciones del socialismo, negaria desde el principio el apoyo dado por
el socialismo a los republicanos. A pesar de todo, la mayoria de los militantes aceptaba el
apoyo gubernamental, quedando ratificado en el congreso de 1931. “Ser socialista en Espafia
significa ser republicano” °.

El proyecto politico que haran los socialistas seria el marcado por la UGT para ir tomando
posiciones para llegar al socialismo. Desde el ministerio de trabajo, UGT afianzd su posicion e

L Julid, Los socialistas en la politica espafiola 1879-1982, pp 161.

2 Contreras, El PSOE en la Il republica: Organizacidn e ideologia, pp 46-47.
3 lbid. pp 48

4 Julia, Los socialistas en la politica espafiola 1879-1982, pp 166.

5 lbid. pp 224.



intenté mejorar la condicién de la clase obrera, agrupando a todos bajo el socialismo®, también
intentd hacer un equilibrio con la patronal destacando los acuerdos mutuos. Por su parte la
parte politica del PSOE con Prieto demostré la incapacidad en temas econdémicos del
socialismo, mientras que Fernando de los Rios desde el ministerio de instruccidn publica
fomentaba el tipo de escuela defendido por el socialismo; unificar la escuela, poner fin al
control religioso en la ensefianza, gratuidad de esta...

Las reformas progresistas que desde el gobierno intentaron defender, se retrasaron o nunca
llegaron. Se criticé el fracaso de los ministros socialistas en el gobierno. El XIll congreso del
PSOE lo que vino es a solucionar los problemas del anterior congreso, siendo las principales
causas la participacion ministerial y los limites de esta. Finalmente se aceptd la propuesta
hecha por Prieto, se mantenia la colaboraciéon ministerial siendo aprobado mayoritariamente
por el congreso’.

Lo que se puede sacar en claro de todo esto, es que la ideologia mayoritaria del PSOE en el
bienio progresista es la de un apoyo mayoritario al republicanismo espafiol, pero sin dejar de
lado su objetivo principal que es construir el socialismo. Aunque no fue unanime si que fue
mayoritario. También podemos ver que el PSOE dejo de lado el obrerismo que tanto le habia
caracterizado, pero no habia perdido su objetivo principal que era la lucha por una sociedad
socialista. El apoyo a la republica viene dado a que se creia que en una republica consolidada
se podia tener mas facilidades para transformarla en republica socialista, de ahi que se
definieran personas como Prieto, republicanas, pero con el objetivo de traer la revolucién.

2.2 Economia y sociedad en Espaiia

A principios del siglo XX, Europa sufrié grandes cambios, las principales ciudades se
convirtieron en metrépolis y las clases bajas se transformaron en clases trabajadoras con la
aparicion de las organizaciones obreras y las patronales.

Llegd por fin el sufragio universal, las mujeres cada vez iban teniendo mds presencia publica e
incluso politica. El sistema de la restauracidon en Espafia no iba a poder sustentarse ante la
llegada de la sociedad de masas llevando a una polarizacién politica y, por lo tanto,
inestabilidad. Las clases obreras irrumpirdn como reaccion al capitalismo y su lucha contra él,
para mejorar la condicidn de su clase.

Los movimientos obreros consiguieron en el primer tercio del siglo XX, la mejora de salarios y
bajada de horarios, consiguiendo la jornada de 8 horas. Lo que llevd a que las clases
trabajadoras que se habian caracterizado por practicar una economia de subsistencia tuvieran
mds tiempo libre, el cual podian utilizar en ocio®. En Madrid, la Gran Via seria el referente de
esa modernidad, ahi es donde ocuparon los principales cines, teatros, grandes librerias, eran
lugares de socializacién y de ocio. Transformd el comercio y la vida madrilefia®. Con la Gran
Via, Madrid se transformé en una ciudad de servicios.

El sector servicios tuvo un gran crecimiento a principios del siglo XX, sobre todo en el ambito
comercial. También se desarrollaron los nuevos sistemas de produccién en masa, debido a la

6 Julia, Los socialistas en la politica espafiola 1879-1982, pp 171.

7 Contreras, El PSOE en la Il republica: Organizacion e ideologia, pp 245.

8 Beascoechea, Las nuevas clases medias urbanas: transformacién y cambio social en Espafia, 1900-
1936, pp 17.

° Miguel Salanova, Prensa Obrera en Madrid 1855-1936, pp 8-9.



demanda de ventas. Gracias a la publicidad se difundieron nuevos estilos de vida, valores que
llevarian a grandes cambios en la sociedad y que por supuesto debia consumir para poder
conseguirlo. En el caso de Espafia, la urbanizacidn llevaria a una tercerizacion de la sociedad
gue para los ainos 30 rozaba el 30 % de la poblacidon activa, aunque eso no quita que la mayoria
de la poblacion fuera agraria.

Madrid sufrié esa urbanizacion en el primer tercio del siglo XX, pasé de tener medio millén de
habitantes en 1900, a en apenas 20 afios llegar al millon?°, debido a la baja mortalidad, mejora
de la dieta, mayor higiene personal, mejoras en el suministro de agua. Estas transformaciones
sociales se desarrollaron a la par que la industrializacidn y tercerizacién de la ciudad. Entre las
clases trabajadoras se notd estos cambios en la sociedad, puesto que los jornaleros y mano de
obra sin cualificar fueron descendiendo de forma muy drastica, ligados cada vez con oficios
industriales. Teniendo unas consecuencias econdmicas y laborales que propiciaron entre otras
cosas la mejora salarial y de vida de los distintos trabajadores.

Con la aparicion de los partidos republicanos y socialistas todo el sistema politico cambié. Los
avances en procesos de socializacién fueron cruciales para la denominada crisis de la
restauracién y con ello los cambios en prensa y medios de comunicacidon, como de la accién
politica fruto de la sociedad de masas™®.

2.3 Prensa y Publicidad

Durante el primer tercio del siglo XX la prensa espafiola pasé del modelo de opinion de
predominio ideoldgico y dependiente de partidos, al periédico de empresa sustentado por las
masas*2. Los periddicos de izquierdas en un principio verdn esto con reticencia, pero poco a
poco se sumaran, estos nuevos periddicos se caracterizaban por sacar el maximo beneficio y
sacar un discurso mas neutral. En cambio, los diarios obreros, cuando se fueron conformando
mantuvieron su discurso politico e intentaron dar conciencia de clase entre sus lectores.
Finalmente, la nueva prensa superd a la antigua del siglo anterior, esta se caracterizaba por
una mayor utilizacién de fotografias y la utilizacién de paginas enteras para la publicidad. El
deporte y el cine se publicarian de forma mds o menos asidua en los periddicos ocupando
grandes espacios, en contraposicion de la prensa politica’>. También hay que decir que, hasta
la republica, la prensa obrera no era muy leida y tendria grandes problemas de subsistencia,
siendo en muchos casos, precaria su situacion. Con la llegada de la republica en general todo
esto desapareceria. La prensa a pesar de todo hay que decir que era el instrumento que
utilizaba todo el mundo para influenciar a las masas e intentar cambiar la opinién publica.*

La publicidad a principios del siglo XX se convirtié en una importante fuente de ingresos para la
prensa, ella fue la que establecid los principios basicos, el mercado publicitario se fue
desarrollando en los diarios y poco a poco se fue creando una planificacién en la publicidad®.
La propaganda comercial era imprescindible para competir con el comercio, representaba
unos ideales y valores. Por supuesto se utilizaban técnicas para despertar interés en publicidad

10 Rodriguez Martin, La capital de un suefio: Madrid en el primer tercio del siglo XX, pp 65.

11 Beascoechea, Las nuevas clases medias urbanas: transformacién y cambio social en Espafia, 1900-
1936, pp 25.

12 Seoane, H? del Periodismo, pp 23.

13 1bid. pp 27.

% 1bid, pp 33.

15 Rodriguez Martin, La capital de un suefio: Madrid en el primer tercio del siglo XX, pp 376.



como la creacién de mascotas, crear esléganes buenos y duraderos, utilizacion de personajes
influyentes, envio de catalogos... ademas de que se empezase en la propia publicidad a utilizar
fotos y dibujos para llamar mas la atencién'®. Esta situacidn derivé en la constitucién de
agentes publicitarios y agencias publicitarias entre la que destaca Veritas creada en 1928 por la
perfumeria GAL. Ademas de que a finales de los afios 20 y principios de los 30 llegasen los
primeros congresos de publicidad, culminando en 1934 con el V congreso internacional de
publicidad celebrado en Madrid y Barcelona.

A pesar de todos los intentos por industrializar la prensa, seran en vano, fruto de la crisis social
y politica que sufria Espana a principios del siglo XX. La prensa obrera por su parte hasta la
republica en general tuvo grandes problemas de subsistencia siendo en muchos casos
precaria®®.

3. Analisis Cuantitativo

Comenzamos con el analisis cuantitativo, este consiste principalmente en exponer los datos
principales del trabajo. Como he dicho anteriormente, mi trabajo consiste en hacer un estudio
de la publicidad que aparece en el periddico El Socialista entre los afios 1931-1933. Como se ve
son los afos que corresponden al bienio progresista de la 22 republica o denominado bienio
republicano-socialista.

Retomando de nuevo el analisis cuantitativo, se han analizado los nimeros que van desde el
14 de abril de 1931 hasta los del 21 de noviembre de 1933, comprendiendo en total 2 afios y 8
meses, analizdndose en todos estos afios, 816 niumeros pertenecientes a este periddico, es
importante saber que a pesar de ser diario hay dias a la semana que no se publican, que suele
ser el lunes principalmente. De estos 816 numeros visualizados hay que decir que se han
sacado en total 10385 anuncios publicitarios.

Ano Numeros vistos publicidad anunciada por afio
1931 314 3428

1932 313 4022

1933 189 2935

Total 816 10385

Es necesario hacer aqui otra breve explicacién y es que se puede apreciar como anualmente
estos anuncios van aumentando, pasando por ejemplo en 1931 de 3.428 anuncios publicados
todo el afio a publicarse para 1932 4.022 anuncios. En 1933 sale a diferencia de estos otros dos
afios un niumero mucho menor 2.935, pero esto se debe a qué en este estudio la divisiéon anual
se ha hecho poniendo al 14 de abril como base, no el 31 de diciembre. Por ello en el afio 1933
solo se ha hecho el estudio de abril de 1933 a noviembre de 1933 no llegando a abril de 1934,
de ahi que no tenga tanta publicidad anunciada en los nimeros del periddico analizados.

16 Rodriguez Martin, La capital de un suefio: Madrid en el primer tercio del siglo XX, pp 341.
7 1bid. pp 362.
18 Seoane, H? del Periodismo, pp 27.



Ao Tirada media Numeros Extraordinaria Afiliados al PSOE
1930 17604 66667 18528
1931 32448 116357 67336
1932 33748 122876 75133
1933 81777

En general lo que si podemos ver es que el nimero de productos anunciados cada afio va
aumentando considerablemente y en 1934 parece que va a seguir este ritmo ascendente, pero
se deberia hacer un anadlisis de muchos mas afios para poder ver si este ritmo ascendente va a
continuar o no.

A la hora de comparar la tabla 1y 2, la situacién es que cuanta mas publicidad se publica en el
periddico coincide con un aumento de los afiliados. En la tabla 2 es importante decir que tanto
la tirada media como la tirada de los numeros extraordinarios de 1933 no me ha sido posible
descubrir, pero por ello he cogido en el caso de esta tabla los datos del afio 1930.
Principalmente para que se pudiera apreciar de una forma mas sencilla como va aumentando
tanto el nimero de afiliados, el nimero de tirada diaria y la de los numeros extraordinarios,
siendo proporcional este aumento con el de la tabla 1.

Todo esto tendrd sus consecuencias en este caso positivas porque tanto el aumento de
lectores, como el de afiliados, asi como el de la publicidad han sido totalmente necesarios para
gue por primera vez en toda la historia del periédico E/ Socialista, se consiga superavit y por
tanto beneficios a partir del periddico. Esto queda constatado en el dictamen de ponencia que
se hace en el Xlll congreso del PSOE en 1932, momento en el cual se comenta el superdvit por
primera vez conseguido por el periddico en 1931. Siendo este de 69.807 pesetas®®, lo que
sumando los donativos salia un resultado total de 124.565 pesetas de beneficio. Hay que decir
que a partir del momento en el que el periédico comienza a subsistir por si solo los donativos
comienzan a disminuir pasando en 1932 a ser la mitad de lo que se dio el afio anterior. En
cambio, el importe de publicidad aumenta, llega a ser de 95343,31 pesetas?’, pudiéndose ver
la importancia de la publicidad a la hora de conseguir las ganancias.

1% Moral Sandoval, Prensa Obrera en Madrid 1855-1936, pp 533.
20 Seccidn Biblioteca, signatura A-10302: Actas del XIll Congreso del PSOE (del 6 al 13 de octubre de
1932). Madrid: Grafica Socialista, 1934.



Mixta TIPO DE PUBLICIDAD

5%

Siguiendo con el andlisis cualitativo, también es importante hablar sobre los porcentajes
relacionados con los anuncios que procedan del interior del partido, del exterior o mixtos.
Como se puede ver en la tabla, los porcentajes demuestran que el 82 % que corresponde a
8450 anuncios publicados en El Socialista, pertenece a empresas externas al partido del total
de anuncios analizados en los tres afios. Mientras que los anuncios pertenecientes a empresas
internas dentro del partido llegan a ser un porcentaje infimo comparado con las empresas
externas, siendo solo un 13 % que corresponden con 1361 anuncios publicados en el periddico.
A su vez es necesario hablar de la publicidad de tipo mixta, es decir la que a pesar de que la
empresa no pertenece al partido, su duefio o producto pueden estar relacionados. Esta
publicidad tipo mixta llega a ser el 5 % de la publicidad total de los nimeros del periddico
analizados, siendo 515 los anuncios publicados de los 10385 que corresponden a los tres afios
gue componen mi trabajo.

TIPO DE MENSAIE

politico
23%




Prosiguiendo con este analisis cuantitativo, no debemos olvidar comentar el tipo de mensaje
que lleva la publicidad, puesto que siendo un peridédico que pertenece a un partido, lo normal
es que en gran parte de lo expuesto en él tenga algin mensaje politico. En mi caso el mensaje
gue da la publicidad lo he dividido en dos tipos: Apolitico es decir que no tiene ninglin mensaje
de tipo politico y politico el cual si lo tiene y mds que probable esté relacionado con el PSOE.

En este caso, podemos ver que los mensajes predominantes son los de tipo apolitico, que
conforman el 77% de los mensajes que han aparecido en toda la publicidad analizada y
correspondiendo a 8027 anuncios del total. Mientras los mensajes politicos solo conforman el
23 % de los mensajes que han aparecido de toda la publicidad analizada, correspondiendo a
los 2358 del total.

Como se puede ver el porcentaje de los anuncios con mensaje de tipo apolitico es
significativamente mayor a los que si lo tienen. Es significativo aln asi que el porcentaje de los
anuncios con un mensaje politico es muy similar al de las empresas internas y mixtas,
pudiéndose dar el caso de que la mayoria de este tipo de empresas llevasen un mensaje de
tipo politico en sus anuncios. A su vez hay que decir que se ha incluido como anuncios con un
mensaje de tipo politico a los libros que tuvieran que ver con aspectos relacionados con la
politica, asi como a los establecimientos que hicieran rebajas por estar afiliados a sindicatos o
al PSOE, véase la tienda de trajes “Casa Benitez” en cuya publicidad se hacen rebajas por estar
afiliado al partido, teniendo en este tipo de publicidad una clara intencidn politica.

Anuncios con Imagen

Otro aspecto destacable es el de fijarse si en los anuncios publicados en los periddicos, poseian
solo un mensaje escrito o lo acompafiaban con una imagen, dibujo, fotografia... Para ello he
creido necesario hacer una divisidn entre los anuncios que no poseian imagenes, a los cuales
les he seleccionado para la categoria de escritos y los que, si poseen imagenes, dibujos, etc,
ademds de un mensaje escrito, a los cuales les he incluido en la categoria de imagen.
Fijdndonos en los porcentajes podemos ver que la mayoria de los anuncios no poseen ninguna
imagen en ellos, siendo el 78% de los anuncios, es decir de los 10385 anuncios analizados,
8098 no poseen imagenes, mientras que 2287 anuncios si, que corresponderia con el 22% que
apreciamos en la imagen expuesta. Esto nos da entender que la imagen en los periodos no se
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ha desarrollado todavia mucho, aunque si lo comparamos con otros periodos de principios del
siglo XX, los anuncios con imagen han aumentado considerablemente, pasando de apenas un
6,3%, como bien nos expone Antonio Mufioz Jiménez?! al 22% que podemos ver a principios de
los afios 30. De esta forma, lo que podemos ver es que el desarrollo de los anuncios con
imagenes parece que esta sufriendo un proceso lento de aumento.

Otra cuestién destacable del andlisis corresponde a las diversas categorias que se les ha dado a
los productos anunciados, siendo en total 33 las categorias. De estas 33 categorias las que
poseen mayor porcentaje son: Los productos relacionados con los Servicios que son el 25,06%,
le sigue los relacionados con la Salud que corresponden al 19,63%, tras este estan los
relacionados con el entretenimiento que corresponde al 16,81%, alimentacién 12,18% y
Ropa/Moda que es el 8,29%. Las otras 28 categorias llegan ya a tener unos porcentajes muy
pequeios siendo los mayoritarios los aqui citados.

Como vemos, esto representa la publicidad que E/ Socialista publicaba diariamente durante el
bienio progresista. Si nos fijamos cuales son los porcentajes principales vemos que la
publicidad de tipo servicios y el entretenimiento son los mayoritarios, seguidos por salud,
alimentacién y ropa /moda. Lo que nos da entender es la tercerizacién de la sociedad que se
esta llevando a cabo en Espafia desde principios del siglo XX y como gracias a los avances en
materia de derechos laborales se ha conseguido que las clases trabajadoras tengan tiempo
para el ocio y entretenimiento, por lo que es normal que la categoria de anuncios de tipo
entretenimiento sea la tercera mas publicada en el peridédico. Ademas, hay que decir que la
procedencia de la mayoria de los productos anunciados es de la capital y en menor medida del
Pais Vasco. El resto de las regiones también suelen aparecer, pero en comparacién con estas
dos y en concreto con Madrid, es infimo.

4. Analisis Cualitativo

Después de haber hecho el andlisis cuantitativo procederemos al desarrollo del andlisis
cualitativo. Este consistird, en comentar la publicidad principal que aparece en el periddico,
explicando el por qué y el objetivo que tenia ésta, a la vez que decimos si concuerda o no dicha
publicidad con el mensaje que quiere dar el periddico.

Lo primero creo que es necesario comentar un poco el mensaje que se intentaba dar desde el
periddico. Su discurso se basaba en promover las ideas socialistas y obreras, por eso entre
otras cosas la mayoria de las publicaciones, informan de actividades socialistas u obreras,
llegando a la monotonia en muchas ocasiones. A pesar de ello era el érgano del partido. El
papel de los dirigentes socialistas era la accidn sindical o politica, compartida con la direcciény
actividad periodistica en el periddico, como hacia Pablo Iglesias?.

La salida de Iglesias en la década de los diez hizo que se intentara modernizar el periddico,
aunque su lenguaje fuera estrictamente socialista. Se intentaba atraer a otros grupos afines al

21 Mufioz Jimenez, El surgimiento y desarrollo de la publicidad en la prensa socialista: el caso de El
Socialista (1913-1923), pp51.
22 Moral Sandoval, Prensa Obrera en Madrid 1855-1936, pp 520.
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socialismo, intentando exponer pensamientos distintos que habia en el partido?. Se intentd,
en resumen, acercar a los periddicos de empresa modernizando su discurso?*.

El periddico a su vez se centrard en temas como el problema de la mujer, el campo o la
educacién, comenzd a publicar noticias internacionales, notas de humor, caricaturas... Como
se puede ver, son los aspectos que habia ido desarrollando tanto el PSOE como la UGT durante
los afos 20. El periddico no perdera su seriedad haciendo honor a sus principios, por ejemplo,
el de no promocionar el juego o el alcohol en su periddico?.

En el inicio de la republica podemos ver que todo este discurso que habia ido pregonando el
PSOE empieza a cambiar. Con Zugazagoitia ya en la direccién, se fomenté mucho mas la
publicidad en sus paginas, convirtiéndose en una fuente de financiacién bésica?® ademds de
utilizar los servicios de la agencia publicitaria Febus. Pero se decide a pesar de todo constituir
una agencia informativa socialista internacional, para recoger noticias de este dmbito de una
manera profesional. Ademas, se incluyeron un mayor nimero de fotografias, promocién de
literatura, viajes, pintura, entrevistas a personas relacionadas o cercanas al socialismo... El
periddico se modernizd, pero lo que aprecia es que se fue apartando del dogmatismo
imperante desde su creacidn y que habia durado hasta poco después de la muerte de Pablo
Iglesias. En la republica pasa a informar de tal manera que se asemeja en gran parte al resto de
periddicos estatales; Zugazagoitia veia el periédico como un dérgano de difusién de noticias
antes que como un instrumento politico?’. Se queria hacer un periédico distinto al hecho hasta
entonces, pero sin olvidar el caracter obrero de este. El periddico se alejé de ese érgano de
expresion del socialismo corporativo y se acercaba a un socialismo democratico y con mayor
visién de la politica internacional, como el que propughaba Prieto?. El Socialista habia
mostrado en este bienio al final un discurso y un mensaje antimonarquico y republicano pero
comprometido con los trabajadores.

El mensaje del periddico a lo largo de su historia fue variando, en el periodo que nos atafie
podemos ver como ese discurso ha cambiado respecto al original, ha tomado una postura mas
moderada en defensa de la republica, igual que el partido. A pesar de todo ello, el discurso
nunca dejd de estar a favor de la defensa de los obreros y de inculcar el socialismo entre sus
lectores, asi como su fin ultimo de llegar a una sociedad socialista. Tan solo habia moderado su
discurso para conseguir las simpatias de otros sectores e intentar aumentar el nimero de
afiliados que ya de por si se estaba llevando a cabo desde principio de la Il republica.

Después de haber comentado el mensaje que propugnaba el periédico debemos continuar con
el andlisis. Es preciso dividir la publicidad en tres tipos de categorias: de tipo externo, tipo
interno y mixto. Por supuesto deberemos hablar de las empresas mas anunciadas que estén en
este tipo de categorias.

Comenzando con la publicidad de tipo externo, destacariamos los productos principales, los
cuales son los dedicados a salud, servicios, y entretenimiento. Los referidos a salud serian
productos entre los que se pueden destacar dentistas, jarabes para la anemia, preservativos,
pastillas purgantes, aguas depurativas o balnearios... Podriamos destacar de entre todos ellos

2 Sotillos, Del Periddico a la sociedad de la informacién, pp 318.
24 |bid. pp 3109.
%5 Moral Sandoval, Prensa Obrera en Madrid 1855-1936, pp 528.
26 Sotillos, Del Periddico a la sociedad de la informacién, pp 335.
27 Moral Sandoval, Prensa Obrera en Madrid 1855-1936, pp 536.
28 |bid. pp 336.
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El dentista Alvarez el cual es el establecimiento mas publicado con 388 anuncios, seguido de
cerca por Hiposofitos Salud, un reconstituyente. Tras ella vendria La Discreta, una compaiiia de
preservativos que se caracteriza por su variedad de productos destinados a los métodos
anticonceptivos. Que la medicina este entre los productos mds promocionados es algo muy
caracteristico, debiéndose mas que probable, a las ideas eugenésicas que se estaban llevado a
cabo en Espafia desde principios de los afios 30. Estas ideas propugnaban entre otras cosas la
higiene, un matrimonio higiénico y consciente, asi como solucionar problemas médicos e
infantiles, siendo Gregorio Marafion uno de sus maximos exponentes. Entre el socialismo los
temas eugenésicos y de mejoras de salud entre sus afiliados seria de gran importancia en estos
afios®. Creo que por ello aspectos relacionados con la sexualidad como la venta de
preservativos dentro de las paginas del Socialista tiene tanto peso. El socialismo propugnaba
mayoritariamente una concepcidn de un matrimonio saludable, moderno.

Los productos de salud femenina como hemos podido ver se incentivaron mucho. Con el inicio
de la sociedad de masas muchos productos fueron entrando en la sociedad y gran parte de
ellos estuvieron relacionados con la mujer, por ejemplo, promocionando compresas como
Kotex3® en las que exponian a una mujer independiente, rebelde... los productos de la mujer
iban a tener mas importancia que hasta entonces, de ahi que gran parte de los productos de
salud que aparecen en el periddico estdn destinados para ellas. Asi como los productos
destinados a la higiene de los nifos, sobre todo la bucal.

Respecto a la categoria de servicios podemos destacar la aparicion de diversos comedores
como “El Comedor” situado en la Calle Estrella, establecimientos varios (relojes, radios,
productos eléctricos, maquinas de coser, muebles) destacando “Casa Ricardo” que vendia
radios y productos eléctricos o “Casa Fajardo” que lo hacia de relojes, tiendas de fotografias
como la de ROCA... Aqui también apareceran grandes empresas que a pesar de promocionar
menos son muy constantes a lo largo del afio y sobretodo el 1 de mayo, donde aprovechan a
vender sus productos. Para entender esto tenemos que tener en cuenta una cosa muy basica,
la mayoria de los productos como he dicho vienen de Madrid. Dicha ciudad se habia
convertido en una metrdpoli comparable a las del resto de Europa en los afios 30, pero no era
una ciudad muy industrializada como Bilbao o Barcelona, sino que era una ciudad dedicada a la
construccién. La apertura de la Gran Via y los inicios del paseo de la Castellana la
transformaron, puesto que pasd a ser una ciudad de servicios®, de ahi que haya una
promocién de empresas y productos de este tipo de categoria. El artesanado tradicional habia
ido despareciendo y se integraron rdpidamente en esta nueva sociedad ocupando nuevos
puestos o establecimientos. El comercio se sofisticd, generando nuevos puestos de trabajo, los
trabajadores cualificados fueron aumentando en comparacidn con los jornaleros vy
trabajadores no cualificados2. Por todo esto se puede ver como tiendas tradicionales como
“Casa Fajardo”, “Casa Ricardo”, que, en el pasado, mas que probable hicieran comercio
tradicional, se transformaron en tiendas de productos electrdnicos y radios, es decir lo que
vemos es que la terciarizacion de Madrid trajo consigo una modernizacion de los
establecimientos y esto se plasma en la publicidad de tipo servicios que aparece en el
periddico.

29 Luis Martin, “Familia, matrimonio y cuestién sexual en el socialismo espafiol (1879-1936)”, pp284.
30 Rodriguez Martin, La publicidad comercial como elemento de modernizacién en Espafia en los
primeros afios del siglo XX, pp 3.

31 Beascoechea, Las nuevas clases medias urbanas: transformacién y cambio social en Espafia, 1900-
1936, pp 30.

32 |bid. pp 32.
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En la categoria de entretenimiento, la publicidad externa fue la mas significativa, destacan
sobretodo el cine, los teatros, espectaculos, programa de radios, libros y deportes. Es decir, lo
que definirlamos como entretenimiento de masas. El cine y el teatro son de los anuncios que
mas se repiten durante los tres afios que conforman el bienio progresista, siendo en parte
gracias a ellos, por lo que la categoria entretenimiento en porcentaje es de las que mas
sobresalen. El porqué la publicidad de tipo entretenimiento es tan alta en este periddico
tenemos que buscarlo en los cambios que sufrié la sociedad espafiola en los afios 30. Cambios
que en parte afectaron a las clases trabajadoras, como comenté en apartados anteriores,
puesto que el conseguir mejoras laborales derivd, rebajar la jornada laboral a ocho horas, asi
como mejora de salarios, originando un mayor tiempo libre y en pasar de una economia de
subsistencia a una basada en el gasto. Por supuesto, gran parte de este ocio seria criticado por
los sectores mas puritanos del movimiento obrero, pero en general todo el mundo aspiro y
pudo disfrutar de él. Los socialistas promocionarian mucho el arte y en concreto el teatro,
aunque siempre con simbologia o tematica obrera, puesto que como he dicho, con actividades
como la lectura y otros pasatiempos el socialismo pretendia educar y adoctrinar al obrero33. El
teatro en el Madrid de los afios 30 aumentd de forma considerable y fue el entretenimiento
m4ds importante durante estas décadas, llegandose a conformar cafés teatros®*, la Gran Via se
copd de teatros y cines, era el centro neurdlgico del entretenimiento madrilefio. El cine era un
entretenimiento de masas, su expansion en los afios 20 habia dado sus frutos, hay que decir
gue la mayoria de las producciones eran estadounidenses, como se aprecia en El Socialista,
aunque el cine espafiol también se empezd a desarrollar. Los precios tan baratos, hicieron que
cualquier persona se lo pudiera permitir, es decir, por ello se convirtié6 en un fendmeno de
masas®. Al igual que con los teatros desde el socialismo se intentaria implantar un cine de
temadtica obrera, lo veia como un instrumento de propaganda. A pesar de todo, las
proyecciones eran minimas en comparacion con los cines normales®®. En el caso de la radio se
caracterizd por ser un entretenimiento para unos pocos por su elevado precio, de ahi que en
muchas de sus promociones permitieran al igual que con los automoviles el pago a plazos. Los
socialistas también se agenciarian rapido para algunas casas del pueblo dicho instrumento, ya
gue como vieron era un método para agrupar a las masas bajo su bandera ya que se solia
escuchar en fabricas y lugares publicos entre un gran nimero de personas.

En lo referente a espectdculos para la sociedad de los afios 30 fueron uno de sus mayores
pasatiempos. De los promocionados en El Socialista la mayoria son espectaculos al aire libre en
lugares como El Retiro o la Casa de Campo, es significativo que se hicieran en estas zonas
puesto que, en los afios 30 con la instauracion de la republica, estos grandes parques se
abrieron al publico®”. También se crearon piscinas y playas artificiales cuya entrada en los
meses de verano era gratuita, por lo que es normal que, al ser lugares publicos, fueran los
ideales para promocionar distintos espectaculos de diversa indole. Como se puede ver los
cambios y la apertura de nuevas formas de ocio, arrasé totalmente Espaia y en concreto el
Madrid de aquellos anos, por lo que es normal que gran parte de la publicidad de tipo externo
en el periddico sea de la categoria de entretenimiento.

33 Luis Martin, La cultura socialista en Espafia, 1923-1930, pp 67.

34 Rodriguez Martin, La capital de un suefio: Madrid en el primer tercio del siglo XX, pp 454.
35 |bid. pp 469.

36 Luis Martin, La cultura socialista en Espafia, 1923-1930, pp 78.

37 Rodriguez Martin, La capital de un suefio: Madrid en el primer tercio del siglo XX, pp 492.
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En la publicidad de tipo interna destacan los productos que pertenecen a las categorias de
servicios, género y entretenimiento. De los dedicados a servicios corresponden casi todas las
cooperativas socialistas y por lo tanto tienen un gran contenido politico. Los servicios sirven
por ejemplo para enviar noticias, para lo cual publicitan su teléfono, para poder contactar con
ellos y pagar por publicitar un producto en sus paginas o simplemente alentaba en mensajes, a
que los obreros leyesen El Socialista. En esta seccién de servicios, otros de los anuncios mas
caracteristicos, son los dedicados a las cooperativas entre las que podemos destacar la
Cooperativa obrera La dignidad, Cooperativa Socialista Madrilefia o la Cooperativa ALFA. Lo
gue sabemos es que todas estas cooperativas como bien dice Francisco de Luis, en sus locales
fomentaban el consumo mas que la produccidon. Por ejemplo, la Cooperativa Socialista
Madrilefia que se caracteriza por el fomento de articulos relacionados con el consumo,
cooperando en engrandecer el PSOE vy facilitar recursos para propagar su doctrina, crear
escuelas... Ella se encargard de crear cafés en los centros obreros, economatos... etc es decir
ofrecer un servicio alternativo a las tiendas y comercios tradicionales. Esto en los afios 30 se
puede ver facilmente, puesto que las sociedades obreras actuaban como centros con diversos
tipos de funciones que iban desde la creacién de cultura politica hasta el ocio, se daban una
serie de servicios como he dicho que podian ir desde ayuda econdmica, consultorio médico,
mutualidad®. Como podemos ver la publicidad hecha por estas cooperativas dentro de E/
Socialista muestra la importancia que tienen en esos afios y el papel esencial que tienen
dentro del socialismo. Al final el cooperativismo socialista va en estrecho contacto con las
casas del pueblo, viéndose en El Socialista, puesto que desde la 12 guerra mundial tendra gran
importancia en sus paginas, desde fotografias hasta la publicidad.

Otra publicidad de tipo interno que se repite es la de tipo entretenimiento y es normal puesto
que desde el periddico lo que se hace sobre todo es una promocién de libros mas que
significativa, habiendo una seccién casi semanal durante 1931-1933 en el que se publican
distintos tipos de libros, destacando entre otros los de indole politica y relacionados con el
socialismo. En total de los casi 1361 anuncios que pertenecen a la publicidad de tipo interna
134 son de promocién de libros. Esto es mds que comprensible y estd relacionado con los
servicios que promueve el periddico y el partido. El socialismo en su afan por alfabetizar a la
poblacidn, la lectura se intentaba inculcar desde pequenos en las escuelas laicas y fomentar el
héabito para leer® y que también se haria entre los propios militantes. Ademds, como bien se
acaba de constatar, desde el periddico El socialista se daba una oferta de libros para fomentar
la lectura entre los militantes, su principal fin era la divulgacidn literaria y se publicaban de
diversas editoriales®® aunque predominan los libros de caracter socialista con autores como
Melia, Trotski, Marx, Zugazagoitia. El fomento de la lectura llegaria a tal, que se haria un
servicio de entrega a domicilio y creacion de bibliotecas, asi como el intento de abaratar los
costes por la compra de libros. Lo que podemos ver es que, desde el socialismo, se pretendia
inculcar a sus militantes el amor por la lectura, predominando los libros de caracter socialista
ya que a fin de cuentas lo que pretenden es inculcar los valores socialistas a la poblacion y es
una de las formas més eficientes, teniendo su auge durante los afios 30*'. A pesar de ello
también, aunque en menor medida, podemos encontrar lecturas de caracter cientifico,
burgués... Ademads, es necesario hacer mencién que el socialismo veia en la cultura y la
educacion el futuro del partido y de sus militantes. Por lo que es normal que el periddico se

38 Aguado, La modernizacion de Espafia (1917-1939). Cultura y vida cotidiana, pp .197
39 |bid, pp 37.

0 |bid, pp 74.

41 Luis Martin, La cultura socialista en Espafia, 1923-1930, pp 49.
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convirtiera en el instrumento para la educaciéon de los mas humildes* convirtiéndose en el eje
gue gira la educacion y la cultura del socialismo, cultura basada en la lectura e instruccidon en
las casas del pueblo, con la finalidad de poder cambiar la sociedad espafiola. De ahi que la
publicidad sobre los libros y la lectura es una constante en el periddico.

El resto de las categorias su porcentaje es infimo comparado con estos otros, pudiendo
destacar Ropa/Moda a la cual pertenecerian cooperativas destacadas en ese campo. En
general lo que podemos ver es que desde la prensa de tipo interno se sigue enfocando en
ofrecer ayudas a los afiliados por medio de un gran nimero de cooperativas que son
publicitadas de forma muy constante en el periddico, asi como el intento de inculcar una
cultura socialista por medio de la lectura. Es decir, al fin y al cabo, el objetivo de este tipo de
publicidad es seguir como instrumento para implantar las bases del socialismo entre sus
lectores.

Para acabar este apartado es necesario hablar de los productos que pertenecen al tipo mixto.
Lo primero y mas importante es decir que es un tipo minoritario si lo comparamos con los
anuncios de tipo externo o interno, como bien se ha podido ver anteriormente en el andlisis
cuantitativo. Es por ello, por lo que este pequefio porcentaje no tiene gran importancia en el
total pero aun asi veo necesario comentarlo. En el caso de la publicidad de tipo mixto lo que
podemos apreciar es que la mayoria de estos anuncios pertenecen a la categoria de
entretenimiento en primer lugar, seguido por muy poco por Moda y Servicios. En el caso de
entretenimiento se debe a la promocidon de diversas librerias, entre la que destaca la de
Rogelio Luque, libreria de Cérdoba y cuyo duefio pertenecia al PSOE. De ahi entre otras cosas
gue lo incluya en publicidad de tipo mixto, también en este campo estan diversas obras que a
pesar de estar relacionadas con el socialismo su autor no estaba relacionado con el partido.
Relacionado con el entretenimiento esta la promocién de la loteria de mayo, algo de lo mas
caracteristico puesto que aparece principalmente en los finales de abril y sobretodo en el
numero especial del dia del trabajador y que entre otras cosas servia para ayudar a la Ciudad
Universitaria, que por aquellos afios estaba en construccidn. Es extraifio ver como publicitan un
juego de azar como es la loteria y ademas aparezca en numerosas ocasiones y mas sabiendo
como de estrictos eran con temas como el alcohol, prostitucién o juegos. El PSOE criticaba el
ocio burgués y republicano, relacionado con los pasatiempos que he comentado y con los
casinos. Es mas, desde el propio periddico se hizo una fuerte campafia en contra de la cultura
del alcohol, los toros y el juego, es decir contra la cultura popular de la época®. Incluso, desde
sectores obreristas se intentd fomentar otro tipo de ocio, fruto de que ese ocio imperante en
la sociedad masculina era denominado burgués, por lo que habia motivos ideoldgicos, éticos
por lo que los criticaban. Ademas, eran actividades que malgastaban el dinero y la salud, sin
tener utilidad alguna*. Es por ello por lo que es caracteristico que promocionen en dias como
el 1 de mayo en el que la tirada es mucho mayor, algo que desde el partido y el propio
periddico critican. Por lo Unico que se puede entender dicha accidn es por el apoyo al régimen
republicano por el socialismo, la moderacién del partido y periddico, gracias a la corriente
prietista y sobre todo porque el ministro de obras publicas era el propio Indalecio Prieto, el
cual entre otras cosas durante su mandato se encargd de empezar a construir el paseo de la

42 Luis Martin, La cultura socialista en Espafia, 1923-1930, pp 29.
4 |bid. pp 32.
4 Aguado, La modernizacidn de Espafia (1917-1939). Cultura y vida cotidiana, pp .199.
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Castellana y la construccién de la ciudad universitaria®®, a la cual irdn las ganancias de las
personas que pagasen la loteria.

Tras Entretenimiento los anuncios que mads aparecen se incluyen en la categoria moda, entre la
gue podemos destacar la venta de insignias socialistas de Hilario Bartra que, con 154 anuncios,
siendo el anuncio mas repetido de todos los del tipo mixto y tras él la bordadora de Banderas
Paca Vega, y ya mas por abajo Insignias Gondiaga. Estan incluidos dentro de la categoria mixta
porque en principio desde el archivo bibliografico no aparece ninguna de estas personas,
afiliadas al PSOE, pero en cambio sus productos si que son consumidos por obreros por lo que
es mas que probable que estuvieran ligados a él.

Habiendo analizado toda la publicidad de El socialista es necesario hacer menciéon que la
publicidad mayoritaria en El Socialista fue la de servicios, salud, entretenimiento, alimentacién
y Ropa/Moda en general. Es significativo ver que si lo comparamos con la prensa general del
momento practicamente la publicidad no dista de ser muy diferente. Esto se ve porque en la
prensa, la publicidad a principios del siglo XX tuvo un predominio de los productos cosméticos,
perfumes, productos farmacéuticos y de salud y ya por debajo establecimientos comerciales?®,
la farmacopea “que en E/ Socialista tuvo gran importancia, con productos para curar hernias,
debilidades...”, productos alimenticios, bebidas y comercios de ropa. Por lo que la publicidad
analizada practicamente es la misma en El Socialista que en el resto de los periddicos,
cambiando lo que seria perfumes y cosméticos por anuncios relacionados con los Servicios y
con el entretenimiento.

5. Conclusiones

Lo que podemos sacar como conclusidon es que la publicidad, en origen, los socialistas la
entendieron como un instrumento que servia tanto para sanear el periddico como para
inculcar los valores obreros. Para el bienio progresista todo esto ha cambiado, puesto que ha
llegado la publicidad comercial y los cambios tanto en los periédicos como en la sociedad son
muy grandes. En la nueva sociedad de masas esto cambios derivaron en unas mejoras para las
distintas clases sobre todo las medias y las trabajadoras, las cuales vieron que no debian
practicar la economia de subsistencia y por lo tanto podian gastar en ocio y otros aspectos que
hasta entonces eran exclusivos de las clases mas pudientes. Es decir, se abrié un mercado
nuevo.

Por supuesto en este nuevo sistema de masas la publicidad ya era algo que debia ser
obligatorio, es mas para la prensa se convirtié en una de las partes que mas beneficio daba por
lo que todos los diarios empezaron a copar grandes capas. El propio Socialista reticente
durante la década de los diez, tras la 12 guerra mundial ya comenzd a publicar una gran
variedad de publicidad en su diario.

4> Beascoechea, Las nuevas clases medias urbanas: transformacién y cambio social en Espafia, 1900-
1936, pp 29.
46 Rodriguez Martin, La capital de un suefio: Madrid en el primer tercio del siglo XX, pp 379.

17



Todos estos cambios nos sirven para vislumbrar una conclusién. Como hemos visto el propio
PSOE se habia moderado desde la irrupcidon de la republica y su entrada en el gobierno. Su
apoyo al republicanismo burgués para sustentar la republica por ser un futuro puente para
llegar al socialismo derivd en una moderacién de su discurso, estando representado en
Indalecio Prieto, derivando en parte a un aumento de afiliados al PSOE y UGT. La moderacion
del discurso del partido hizo que E/ Socialista, denominado drgano del partido también lo
hiciera, es mas Zugazagoitia, como bien se ha comentado, incluso solicité los servicios de una
agencia periodistica de caracter burgués para poder adquirir sus noticias. Incluso alguno de los
productos publicitados perteneciera a un grupo que era considerado por los socialistas como
antimoral, burgués y degradante como puede ser el alcohol o el juego y se han podido ver en
numerosas ocasiones publicidad sobre estos como bien he contado en el andlisis. Ademas de
incluir muchas empresas en teoria totalmente capitalistas, véase Artiach, Kodak, Heno de
Pravia, Perfumeria GAL, Goodyear...

La moderacion del partido y del periddico tiene su reflejo en la publicidad que se publica en él.
Los porcentajes lo dicen todo, puesto que la mayoria de la publicidad publicada en El periddico
pertenecen a empresas o establecimientos que son ajenos al partido y un porcentaje que no
llega ni al 20% si que tiene relacién con él o pertenecen. Ademads, el mensaje en los anuncios
publicitados es abrumadoramente apolitico, frente a los que lo son que pertenecen en gran
parte a la publicidad de tipo interno.

Entonces lo que podemos sacar en claro es una cosa, parece que el socialismo en estos
momentos toma mas la publicidad como un instrumento econédmico al igual que el resto de los
periddicos, que como un instrumento politico mas del periddico. A pesar de todo creo que es
necesario recalcar que, como el propio partido, el periddico y su publicidad no olvidan sus
objetivos y a pesar de ser minoritaria, la publicidad que tiene caracter o algin mensaje politico
es destacable, aunque no se pueda comparar con periodos anteriores al bienio republicano
gue nos ocupa.

Podriamos decir que lo que nos da entender es que el diario se ha convertido en un periddico
moderno, en el que se da mas importancia el tener una mayor tirada, ganancias y donde la
publicidad tiene un valor esencial. A diferencia del periddico totalmente politizado de las
primeras décadas del siglo XX.
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