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RESUMEN

El turismo es en nuestro pais una de las principales actividades econémicas Yy, en los
ultimos afios, ha adquirido relevancia en comunidades autdnomas que tradicionalmente
no se han caracterizado por ser uno de los principales destinos. Este es el caso de
Navarra y de su capital Pamplona, que atrae a gran parte de los visitantes gracias a sus

fiestas locales, los Sanfermines, consideradas de interés turistico internacional.

Nos hallamos ante unas fiestas en las que la cultura local y el visitante extranjero se
mezclan y se convierten en los pilares fundamentales de las mismas. Asi pues, la
traduccion desempefia un papel de suma importancia, ya que es el medio a través del
cual culturas diversas entran en contacto. En el presente trabajo, analizaremos como el
profesional se ha enfrentado a la exigente tarea de trasladar realidades culturales tan
propias de una fiesta como los Sanfermines a otras lenguas y culturas. Su labor se
presenta como un elemento esencial para alcanzar el objetivo dltimo de los textos

turisticos: informar y promocionar el destino para atraer a posibles visitantes.

Palabras clave: traduccion, turismo, realidad cultural, culturema, Sanfermines.

RESUME

Le tourisme est dans notre pays lI'une des principales activités économiques. Au cours
de ces derniéres années, il est devenu important dans des régions comme la Navarre, et
en particulier dans sa capitale Pampelune, qui attire la plupart des visiteurs, grace a ses

fétes locales, les Sanfermines, considérés comme d'intérét touristique international.

Nous sommes face a un festival ou la culture locale et les visiteurs étrangers se mélent
et en deviennent les piliers fondamentaux. Dans ce contexte, la traduction joue un role
trés important, car c’est le moyen grace auquel les différentes cultures entrent en
contact. Dans le cadre de cet article, nous allons analyser la fagon dont le professionnel
a fait face a I’exigeante tache de traduire des réalités culturelles d’une féte aussi
caractéristiques que celles des Sanfermines vers d’autres langues et cultures. Son travail
est un élément essentiel pour atteindre le but final des textes touristiques : informer et

promouvoir la destination pour attirer ainsi les potentiels visiteurs.

Mots clé: traduction, tourisme, réalité culturelle, culturemes, Sanfermines



INDICE

L. INEFOAUCCION ...t bbbttt st 1
P V1 1510 0 [0 TRV € - Uo [0 Todod o] o IS 3
2.1  Situacion actual del sector turistico en Navarra y Pamplona............c..cccccueeneee. 3
2.2 EIEXIO TUIISTICO...ueiuiiiieiieieie et bbb 7
2.3 Latraduccion del teXtO tUFISTICO ......c..cuvveeeiiiieeiierie s 11
K I \V/ 11 (oo (o] [0 1 - USSP 16
4. Caso préactico: la traduccion de realidades culturales propias de los
SANTEIIMINES. ..ot e e te st este et e aneesreeneeereesreaneens 18

5.
6.

4.1  Analisis previo del texto origen y el texto término seglin la propuesta de
(08 T (T 3N N o] o SRS 22

4.2 Andlisis de las estrategias empleadas para la traduccién de realidades

CUIUFAIES ...ttt b ettt e et b st sbesbenreas 25
4.3  Encuesta realizada a usuarios francofonos ...........cccoevvvviniiniinienenc s 40
4.4 Entrevista con la empresa de traduCCioN..........cocovereireieise e 45
(0] 0] 113 o] g 1SS 47
BIDIOGIafia.......cvieiiee e 49

ANEXQOS (disponibles en CD adjunto)

a. Corpus
a.1. Sanfermines. La fiesta universal.
a.2. Sanfermines. La féte universelle.
a.3. Paseos por Pamplona.
a.4. Promenades dans Pampelune.
a.5. Sitio web del Ayuntamiento en castellano.
a.6. Sitio web del Ayuntamiento en francés.
b. Encuesta (modelo y resultados)

c. Transcripcion



1. Introduccion

Turismo y traduccién inevitablemente son dos disciplinas que van de la mano: la
traduccion se convierte en un elemento indispensable de este sector a la hora de
proyectar el destino en el extranjero. Ademas, es necesario tener en cuenta que, desde
hace unos afios, la actividad turistica es uno de los principales pilares de la economia
espafnola. Hemos llegado al punto de que ya no solo interesa el sol y la playa y, por ello,
en otras comunidades se ha experimentado un crecimiento en el namero de turistas que

las visitan: este es el caso de Navarra.

Sin embargo, el turismo no es una actividad de caracter exclusivamente econdémico sino
que, en realidad, esta hace las veces de puente entre personas, culturas, lugares, etc., en
un contexto multilinglie donde la transferencia de realidades linguisticas y culturales es
constante (Duran Mufioz, 2012: 106). Por esta razén, el presente trabajo se desarrolla en

el marco de la traduccion de textos turisticos, mas concretamente en el ambito cultural.

Iniciamos nuestro recorrido con un breve andlisis de la situacion que vive el sector
turistico en esta comunidad y, mas concretamente, en su capital, Pamplona.
Posteriormente nos centraremos en estudiar la importancia que adquiere la traduccion
de los textos turisticos como un vehiculo transmisor de la cultura y de las tradiciones de
una fiesta internacional: los Sanfermines. De este modo, dispondremos de un contexto
que nos permitird situar la actividad turistica y la relevancia que se le otorga a los
servicios derivados, pero inherentes a ella, como es el caso de la actividad traductora.
Esta sera especialmente relevante cuando nos encontremos ante realidades culturales
que se alejan del imaginario propio de personas procedentes de otros paises y cuya

lengua no es igual a la de origen.

Los textos turisticos que buscan describir y promocionar el destino se presentan, por
tanto, como un elemento imprescindible y su traduccion sera necesaria para conseguir el
objetivo de los mismos. El traductor se enfrenta a un tipo de discurso en el que
convergen aspectos que dan lugar a textos Unicos y, en gran medida, su tarea se vera
condicionada por el potencial destinatario al que se busca persuadir. Es necesario que
tenga presente que estos textos no solo se definen por los elementos linguisticos, sino

que también desempefian un papel clave otros y entre ellos figuran los aspectos



culturales. No debemos olvidar que, en este &mbito, la cultura y las costumbres son un

elemento de reclamo y diferenciador que adquiere gran relevancia.

A la hora de enfrentarse a estos textos, el traductor se encontrara ante situaciones en las
que se le presentardn conflictos de diversa indole y que requerirdn distintos tipos de
soluciones. Una parte destacada de estas dificultades a las que se enfrenta viene de la
mano de la cultura: culturemas, nombres propios, toponimos, realidades culturales, etc.
El traductor se convierte asi en un mediador linguistico y cultural: se trata de un area en
la que convergen realidades dispares y es abundante la presencia de elementos
culturales propios del lugar en cuestion. El profesional debe ser consciente de las
asimetrias y adaptarlas eficientemente a la cultura de llegada con el objeto de acercar el
texto al lector meta, transmitirle el contenido del texto origen y mantener la funcion

concreta del mismo.

En este trabajo, analizaremos como los profesionales han llevado a cabo la dificil tarea
de traducir realidades culturales de un idioma a otro (en nuestro caso francés) en textos
turisticos. Para ello, estudiaremos dos folletos y un sitio web que buscan presentar y
promocionar los Sanfermines; estos son el lugar ideal de analisis, pues nos enfrentamos
a unas fiestas de caracter local que han adquirido proyeccion internacional. De este
modo, lo que se pretende descubrir es si unos textos cargados de realidades culturales se
han traducido de manera que respeten el original y, al mismo tiempo, se adapten al
lector extranjero. Para comprobar la recepcién de estos textos en los potenciales
visitantes reales, se realiz6 una encuesta. Ademas, con el fin de comprender qué ha
llevado a cada traductor a tomar unas decisiones y no otras, se entrevisto a la empresa

encargada de trasladar estos documentos a otros idiomas.

En definitiva, el presente trabajo permite comprender en mas detalle la dificultad a la
hora de traducir realidades culturales: no se trata de una tarea exclusivamente
linglistica, sino de una profunda adaptacion cultural. La traduccion se presenta asi
como una pieza clave para el desarrollo del sector turistico y, por ello, el profesional
gue desempefia esta tarea debe poseer las competencias necesarias para actuar, no solo
como mediador linglistico, sino también cultural. Los textos turisticos son la primera
impresion del lugar que se van a llevar lo futuros visitantes que no comparten la lengua

de origen.



2. Turismo y traduccion

2.1 Situacidn actual del sector turistico en Navarray Pamplona

El turismo es uno de los principales sectores econémicos a nivel internacional cuyo
volumen de negocio iguala o incluso supera al de las exportaciones de petréleo,
productos alimentarios o automoviles (Panorama OMT del turismo internacional
Edicién 2016). Incentiva el desarrollo economico mundial, tanto en lo que se refiere al
comercio internacional de servicios como a la generacion de empleo. Segun la
Organizacion Mundial del Turismo (OMT), se trata de «un fendmeno social, cultural y
econdmico relacionado con el movimiento de las personas a lugares que se encuentran
fuera de su lugar de residencia habitual por motivos personales o de
negocios/profesionales» (Entender el turismo: Glosario Basico). A partir de esta
definicion, vemos que el turismo no tiene solo carcter econémico, sino que también
cultural y social: se convierte en una actividad intercultural, interlingiistica, que hace
las veces de puente entre personas, culturas, lugares, etc., que poseen distintos
referentes y cuyas actividades se desarrollan en un contexto multilingie donde la
transferencia de realidades linguisticas y culturales es constante (Duran Mufioz, 2012:
106).

Esta actividad es, desde hace unos afios, uno de los principales pilares de la economia
espafola y, de ahi, la importancia que ha adquirido su estudio, también en el campo de
la traduccidn. Segun los datos mas recientes publicados por el Instituto Nacional de
Estadistica, el turismo supone un 10,9% del PIB y, en 2016, se produjeron 75,4 millones
de llegadas de turistas extranjeros de acuerdo al Informe de Perspectivas Turisticas
publicado por Exceltur. Las zonas de costa se sitlan como principales destinos en
nuestro pais (Catalufia, Islas Baleares y Andalucia). Sin embargo, existen otras
comunidades que, a pesar de no contar con la popularidad de las anteriormente
mencionadas, han experimentado un crecimiento en el ndmero de turistas que las

visitan: este es el caso de Navarra.
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Tal y como se puede comprobar en la grafica, durante los ultimos afios se ha producido
un incremento exponencial en el namero de viajeros, particularmente entre los
extranjeros. Debemos tener en cuenta que ambas graficas se basan en las
pernoctaciones, por lo que en realidad el aumento ha podido ser mayor. Es digno sefialar
que, respecto al origen de los turistas extranjeros, predominan los franceses (una cuarta
parte del total), sequidos de los alemanes (11,45%), estadounidenses (8,5%) y britanicos
(8%).

Datos facilitados por el Gobierno de Navarra sefialan que esta comunidad auténoma
recibié durante 2016 un total de 1.392.650 viajeros, la cifra mas alta hasta ahora
alcanzada y un 8,1% superior a la registrada el afio anterior. Este aumento se produjo
tanto entre los visitantes nacionales, que alcanzaron 1.019.770, un 7,9% mas; como

entre los internacionales, 372.878, un 8,6% mas con respecto al afio anterior.

Si nos centramos en la capital, Pamplona, la Oficina de Turismo atendié en 2015 un
total de 139.265 consultas presenciales de visitantes turisticos, lo que supone el 34,1%
respecto al total de las realizadas a la Red de Oficinas de Turismo de Navarra; por lo
que se puede afirmar que la actividad registrada en 2015 es mas elevada que la de afios
anteriores. El 62% de estas pertenecia a residentes en Espafia y el 38% a visitantes
internacionales. Por procedencia, el 11,9% fueron catalanes; el 11,5%, ciudadanos
franceses; el 10,7%, madrilefios; y el 7,1%, valencianos. Le siguen los propios navarros,

vascos, andaluces y estadounidenses; de estos Ultimos casi 6.000 acudieron a la oficina.

! La presente gréfica analiza la evolucion en el nimero de viajeros a nivel trimestral (t/t hace referencia a
tasa trimestral). Se basa en las pernoctaciones realizadas por estos y comienza en 100 para expresar la
evolucidn en tanto por cien. Las siglas CVEC significan «Corregido de variaciones estacionales y de
calendario».



Por proximidad, los visitantes franceses son los mas numerosos (el 30,6% de las
consultas realizadas por extranjeros), de modo que casi equiparan a los catalanes, el
mayor grupo de turistas nacionales. Tras Francia, el 11% de las consultas
internacionales atendidas corresponde a turistas estadounidenses y un 8,6% a italianos.
Segun sefiala la Memoria de 2015 del Observatorio Turistico de Pamplona, las consultas
en 2015 fueron superiores a las del afio anterior. Es necesario sefialar que el 47% de las
realizadas por visitantes estadounidenses tuvieron lugar solo en los meses de junio y
julio, lo que se relaciona con las fiestas de San Fermin. En el caso de los franceses, el
mes con mas consultas fue agosto (28%), seguido de julio (19%) y septiembre (13%);
segun la Encuesta a la Demanda, la inmensa mayoria procede de localidades de
Aquitania y Pirineos Atlanticos.

Pais Total 2015  vol%

Francia 16.002 30,6%

Residencia |Con5u|tas |\.-’c:| umen EE.UU. 5.758 11,0%
Catalufia 16.559 11,9% Em WLy | G
Alemania 4.425 8,5%

Francia 16.002 11,5% Reino Unido 3560  6,8%
Madrid 14.887 10_- 7% Holanda 2.711 5,2%
o Argentina 1.721 3,3%
Valencia 9.935 Zi% Australia 1.368 2,6%
Navarra 7.814 56% Ianda 1.253 2,4%
Pais Vasco 7.808 5,6% Belgica oL 2,0%
i Canada 949 1,8%
Andalucia 7.166 5,1% Paises Nordicos 916 1,8%
EE.UL. 5.758 4,1% Resto Europa 775 1,5%
Resto América 687 1,3%

México 579 1,1%

Polonia 554 1,1%

Portugal 511 1,0%
Resto 4.956 9%

Total 52276  100,0%

Estadisticas extraidas de la Memoria 2015 realizada por el Observatorio Turistico de Pamplona

Entre las actividades mas demandas por los turistas se sitian aquellas relacionadas con
los Sanfermines y la oferta gastrondmica; de hecho, las realizan entre el 78% y el 77%
del total de visitantes. Respecto a otros recursos turisticos, los mas populares son la
catedral, el recorrido del Encierro y los recintos amurallados, seguidos por visitas a

parques, jardines, iglesias y monumentos.



QUE ACTIVIDADES REALIZA O PIENSA REALIZAR EN PAMPLONA:

Otroslugares de los Sanfermines 78%
Gastronomia 77%

Catedral 64%
Recorrido del Encierro 63%
Ciudadela y Murallas | 59%

Parquesy jardines | 50%
Iglesias y monumentos | 47%
Camino de Santiago [N 27%
Museos | 19%
Ocionocturno | 16%
Otros 13%
Eventos culturales 12%

Fuente: Encuesta al Visitante en Destino 2015. Ayuntamiento de Pamplona.
Encuesta al Visitante en Destino 2015 realizada por el Ayuntamiento de Pamplona.

Es posible comprobar cémo uno de los mayores incentivos turisticos de Pamplona son
los Sanfermines. Estas fiestas suponen el principal foco de turismo para la ciudad
durante el afio; de hecho, los hoteles de la capital navarra presentan una ocupacién
media del 80% para todas las fiestas. Esto explica la presencia de servicios y material de
promocion turistica (folletos, paginas web, guias, etc.) en diversidad de lenguas, no solo

en espafiol, sino también en inglés, francés o aleman, entre otras.

En el sector turistico, tanto a nivel publico como privado, se ofrece la informacion y los
servicios en otros idiomas. El inglés es, en lineas generales, la lengua vehicular y todas
las paginas web consultadas disponen de la version en espafiol y en este idioma
extranjero; algunas también la ofrecen en euskera (lengua cooficial de esta comunidad
autonoma) y en francés, lo que probablemente sea debido a que la mayoria de los

turistas extranjeros poseen este idioma como lengua materna.

Lo anteriormente sefialado se aplica, sobre todo, al sector privado y al Ayuntamiento de
Pamplona, que solo ofrece sus recursos web en estos idiomas (castellano, euskera,
inglés y francés). En cuanto al sitio web del Gobierno de Navarra, este dispone ademas
de versiones en aleman, italiano y neerlandés; algunos de sus folletos también estan en
estos idiomas. En cualquier caso, toda publicacion turistica emitida por un organismo

oficial se presenta como minimo en castellano, euskera, inglés y francés.

En definitiva, podemos comprobar que, aunque no sea tan relevante como en el resto del
pais, el turismo es, en Navarra, un pilar de su economia, que cada dia adquiere mayor
relevancia. Se trata de un destino que no solo atrae a turistas nacionales, sino también
internacionales. Esto es, en parte, debido a la proximidad de la frontera con Francia vy,
en el caso de Pamplona, al carécter internacional que han adquirido sus fiestas, los

Sanfermines, lo que, por ejemplo, explica la presencia de visitantes estadounidenses en
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esta comunidad. Todo ello justifica que tanto empresas privadas como organismos
pablicos ofrezcan sus servicios e informacion turistica en varios idiomas, pues dan

respuesta a la demanda real que existe actualmente en el mercado de esta comunidad.

2.2 El texto turistico

Hasta hace algunos afios las investigaciones sobre turismo se habian centrado
principalmente en la vertiente econdmica, socioldgica y antropoldgica de este. Sin
embargo, desde un tiempo a esta parte, es posible acceder a estudios que llevan a cabo
un andlisis desde una perspectiva linglistica. EI discurso turistico pasa asi a adquirir la
consideracién de lenguaje de especialidad, con unas caracteristicas propias, alejado de

la lengua general y con unos conceptos caracteristicos (Duran Mufioz, 2014: 50).

La imagen prototipica de texto turistico engloba aquellos documentos que informan
sobre un determinado lugar y, al mismo tiempo, buscan atraer a su destinatario y que
este lo visite. En palabras de Dorothy Kelly:

A touristic text is any text published by a public or private organisation of any kind
intended a) to give information to any kind of visitor or b) to advertise a destination
(city, hotel, restaurant, etc.) and encourage visitors to go there. This clearly covers a
very wide range of text types. .. (1997: 35)

Sin embargo, a esta definicion se unen también textos relacionados con el aspecto
comercial, de gestion, asi como aquellos que se centran en el estudio del turismo: los
utilizados entre profesionales (agencias de viaje, hosteleria, compafiias de transporte,
etc.), los institucionales y de organismos oficiales (internacionales, UE, nacionales), los
que trata sobre legislacion o aquellos de caracter investigador, producidos por expertos
en la materia. Como es posible comprobar existe una amplia variedad de textos, los
cuales se pueden clasificar en tres bloques principales siguiendo la propuesta de Calvi
(2010: 18):

1) Reflexién tedrica sobre el fendmeno del turismo y sus caracteristicas. Esta se
realiza a partir de distintas materias como, por ejemplo, la economia, la geografia o

la sociologia.

2 «Un texto turistico es cualquiera publicado por una organizacién piblica o privada de cualquier tipo que
busca a) facilitar informacién a todo tipo de visitante o b) publicitar un destino (ciudad, hotel,
restaurantes, etc.) y persuadir al turista para que lo visite. Esto claramente abarca un amplio abanico de
tipos de textos...» (Kelly, 1997: 35). Traduccion propia para este TFG.



2) Gestion, que comprende un amplio abanico de actividades relacionadas
(agencias de viajes, hosteleria y restauracion, transportes, seguros, etc.). Dentro de
este grupo figuran textos escritos como, por ejemplo, reservas, facturas o
normativas; aungue también se incluyen los orales y, en este caso, hablamos de las

interacciones que se producen entre expertos, entre operadores y el publico, etc.

3) Descripcion y promocion del destino turistico. Estos presentan la vertiente
caracteristica del lenguaje del turismo. Como ejemplo podriamos citar la guia de
viaje o el folleto.

Como es posible comprobar por medio de esta clasificacion, la comunidad profesional,
asi como los objetivos que persiguen cada tipo de texto, pueden ser muy variados. Por
ello, el texto turistico es considerado «multifuncional, multidiscursivo y
multidisciplinario» (Candel Mora y Gonzalez Pastor, 2013: 847). Ademas, los
componentes tematicos de los mismos son diversos y heterogéneos, y, dentro de un
texto, es posible encontrar referencia a distintas areas de especialidad como la
arquitectura, el arte, la gastronomia, la economia..., entre muchas otras. Por todo ello,
las areas léxicas y los niveles de especialidad que existen son multiples y de distinta
naturaleza (ibid. 847).

Si nos centramos en textos cuyo objetivo Gltimo es promocionar un destino turistico,
hablamos pues de «todo escrito dirigido al publico en general, y al no autéctono en
especial, que informa sobre las cualidades de un lugar y sugiere su visita» (Fischer en
Soto, 2013: 237). De nuevo, dentro de estos existe una amplia variedad de tipologias,
las cuales se diferencian en el emisor y el canal utilizado, asi como en su propoésito
comunicativo. Por ejemplo, la guia de viajes la publica una editorial y, en ella,
predomina la funcién informativa y prescriptiva; el folleto destaca por su caracter
promocional y normalmente de su publicacidn se encargan los organismos oficiales que
buscan afianzar la imagen de un destino turistico; las paginas web, cuyo emisor suelen
ser instituciones, organismos comerciales o comunidades de viajeros, mezclan el

propdsito promocional con una funcién informativa.

En lineas generales, los textos que se enmarcan dentro de este tipo de discurso turistico,
cuya funcion ultima es persuadir a un potencial turista, poseen unas caracteristicas

comunes. Para describirlas, nos basaremos en la propuesta de Isabel Duran Mufioz



(2008) quien realiza un analisis de los mismos a partir de cuatro planos distintos:

linguistico, pragmaético, funcional y formal.

Desde el punto de vista linglistico, podemos decir que son textos en los que predomina
el estilo nominal y la adjetivacion con funcion valorativa y afectiva, asi como el uso de
figuras retoricas (hipérboles, metaforas...) que buscan dar una funcion poética al texto y
unas connotaciones positivas. Abundan los comparativos y superlativos y existe una
cierta tendencia a usar imperativos e interrogaciones retdéricas que buscan la
consecucion de alguna accion. Asimismo, es frecuente el uso de extranjerismos entre los
que destacan los procedentes del inglés los cuales se pueden presentar a modo de calco
0 préstamo. Ademas, la constante evolucion del sector incentiva la creacion de
neologismos y que se produzca innovacion Iéxica por medio de estrategias como la
derivacion, la composicion y la, ya mencionada, incorporacion de palabras extranjeras.
En estos textos, también convergen numerosas disciplinas (historia, arte, gastronomia)
lo que explica la presencia de términos propios de estas areas; a este aspecto, se unen las
referencias culturales, tan abundantes y caracteristicas de este tipo de textos, las cuales
permiten diferenciar el lugar presentado de otros y describirlo como un destino unico.

El plano pragmético engloba la tematica, los usuarios y la situacion comunicativa.
Como se ha mencionado previamente, son textos en los que no solo se tratan aspectos
puramente turisticos, sino que ademas convergen distintas disciplinas como la historia,
la gastronomia, etc. En cuanto a la situacion comunicativa, esta estara especialmente
determinada por el destinatario; en ocasiones, se produce entre profesionales del sector,
pero la que generalmente predomina es la comunicacion profesional-usuario. En
cualquier caso, los conocimientos previos del potencial turista respecto al lugar
presentado seran muy dispares y, tal y como sostiene Kelly (1997: 35) sobre una
publicacion turistica centrada en Granada, «the information required by a Spaniard form

Burgos regarding the city... is not as substantial as that required by a foreign visitor».®

Las funciones representativa y apelativa son las mas frecuentes en este tipo de textos.
La primera debido a la presencia de descripciones o datos informativos; y la segunda a
causa del interés que tienen la mayoria de los textos turisticos en provocar una reaccion

en el destinatario para que visite un lugar, consuma un servicio... Dependiendo del tipo

% «La informacién que necesitara un espafiol de Burgos sobre la ciudad ... no sera tan abundante como la
gue requiera un visitante extranjero» (Kelly, 1997: 35). Traduccion propia para este TFG.



de texto con el que nos encontremos, estas tendran un papel mas o menos destacado;
por ejemplo, en el folleto prima la funcion apelativa, mientras que en las guias
turisticas, la representativa. Es necesario sefialar que, en ambos casos, la funcion poética
también se hace presente, pues busca llevar al lector a la experiencia (la emocion) del
viaje. Por ello, se puede decir que otras funciones, aun siendo secundarias, adquieren
relevancia en el mensaje turistico: la expresiva apela a las emociones y sentimientos del
destinatario; la poética se centra en usar un lenguaje positivo y lleno de belleza; y la
fatica se asegura de garantizar la comunicacion y la complicidad entre emisor y

destinatario.

Por altimo, en el plano formal, el texto turistico escrito se caracteriza por la variedad de
tipologias: guias, folletos, reportajes, catadlogos, anuncios publicitarios, paginas web,
etc. Ademas, estos destacan por la presencia elementos no linglisticos como imagenes,
dibujos, graficas, etc., que desempafian un papel esencial pues «se pretende obtener la
idealizacion del referente que designa dicha fotografia, para persuadir y atraer al posible
turista» (Duran Mufioz, 2008: 108). La tipografia también es relevante, ya que por
medio de ella es posible destacar palabras que refuerzan la funcién del texto.

Puede concluirse, a partir del recorrido que hemos hecho, que el texto turistico que
describe y promociona un destino posee una serie de caracteristicas que lo diferencian y
dan lugar a un discurso que se distingue del resto. Se trata pues de un discurso en el que
convergen aspectos que producen textos unicos y, en gran medida, estara condicionado
por el potencial destinatario al que se busca persuadir. En cualquier caso, es necesario
tener presente que estos textos no solo se definen por los elementos lingisticos, sino
que también desempefian un papel clave los elementos extralinglisticos propios de la
componente comunicativa y social, como la sociologia del discurso, la maquinaria
discursiva o los aspectos culturales (Aragon Cobo, Eurrutia Cavero y Planelles Ibafiez,
2007: 235).
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2.3 La traduccion del texto turistico

Si el texto turistico busca promocionar un destino y que los potenciales turistas acudan a
visitarlo, su objetivo es conseguir una comunicacion eficaz con estos y un acercamiento
a la cultura y las costumbres. Al no conocer el idioma del pais, los viajeros establecen
su relacion con la realidad por medio del lenguaje turistico y aqui la importancia de que
estos textos se traduzcan para alcanzar al mayor nimero de destinatarios posible. No
debemos olvidar que «la experiencia turistica presupone el contacto con otras lenguas...
desplazarse significa también cruzar fronteras linglisticas internas y externas...
experimentar la angustia que deriva del vacio comunicativo y del choque intercultural»
(Calvi, 2012: 1).

El papel que desempana el traductor se convierte pues en un elemento esencial en el
éxito de la actividad turistica. A este profesional se le presupone una competencia
linglistica-textual de la lengua origen y meta: debe poseer un profundo conocimiento de
ambos sistemas linglisticos, es decir, es necesario que reconozca las diferencias
existentes en el discurso entre ambos idiomas, sus convenciones textuales y la
terminologia propia de cada &mbito de especialidad (Durdn Mufioz, 2012: 106). Debera
estar familiarizado con el discurso turistico y sus caracteristicas y ademas tendra que
poseer conocimiento sobre otras areas relacionadas con el turismo, pues, como hemos
mencionado en el apartado anterior, encontramos tematicas procedentes de otras
disciplinas. Asimismo, es esencial que sea consciente de la abundante presencia de
realidades culturales que dificultaran su tarea y de ahi que la competencia cultural se

vuelva indispensable.

El traductor es mediador linguistico y cultural: se trata de un area en la que convergen
realidades dispares y es abundante la presencia de elementos culturales que remiten a
elementos propios del lugar en cuestion. El profesional debe ser consciente de las
asimetrias y adaptarlos eficientemente a la cultura de llegada con el objeto de acercar el
texto al lector meta, transmitirle el contenido del texto origen y mantener la funcién
concreta del mismo. Tal y como sefiala Jorge Soto Almeda (2013: 237), «el traductor de
textos turisticos se tiene que enfrentar al problema de hacer inteligibles al lector meta
las costumbres, comidas, ideas, objetos que son propias de la cultura nativa y que

difieren con otras culturas». De este modo, llevara a cabo una transposicion lingiistica y
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cultural que permitira alcanzar una comunicacion y una mediacion adecuada y

satisfactoria.

A la hora de enfrentarse a estos textos, el traductor se encontrara ante situaciones en las
se le presentaran conflictos de diversa indole y los cuales requeriran distinto tipo de
soluciones. A continuacion, presentamos una clasificacion extraida de la publicacion de
Isabel Duran Mufioz (2012: 106) en la que se detallan las distintas dificultades y

problemas que pueden surgir en la traduccion de este tipo de discurso:

- Subordinacion de la traduccion turistica y falta de informacion. Las imagenes e
iconos desempefian un papel destacado y dan lugar a lo que se conoce como
traduccion subordinada: la existencia de varios sistemas de comunicacion distintos
que se entrelazan y que, por lo tanto, exigen la presencia de sincronismo entre todos
ellos. El traductor debera tenerlos en cuenta y adecuar su texto a razén de estos.

- Frases ambiguas y doble sentido. Es frecuente el uso de este tipo de recursos que
funcionan en la lengua origen, pero no en la de destino lo que impedira su traslado
y, con ello, la pérdida de sentido. El traductor se ve obligado a tomar decisiones
sobre la pérdida o ganancia siempre intentando transmitir la mayor informacion
posible y conservando, cuando se pueda, esos dobles sentidos o juegos de palabras.

- Los culturemas, realidades propias de la cultura de origen e inexistentes en la
lengua de llegada. Su objetivo es acercar al potencial turista a la cultura origen y
diferenciar asi el destino turistico ofertado. Ante esto, la funcion del traductor es
esencial y debera decidir y adoptar estrategias que mejor se adapten y le permitan
trasladar esa realidad a sus destinatarios.

- Lenguaje positivo y poético. El texto turistico busca atraer al lector y que este se
sienta atraido por el lugar presentado; de ahi que se emplee un lenguaje lleno de
connotaciones y valoraciones positivas. El traductor debe conseguir que este
lenguaje positivo se mantenga para lograr los mismos efectos que el texto origen.

- Nombres propios. En cierta medida relacionados con los culturemas estan los
nombres propios que hacen referencia a personas, instituciones, figuras historicas,
acontecimientos, etc. de la cultura origen. El profesional se encuentra en el dilema
de traducirlos o no vy, si decide hacerlo, cémo debe ser esta.

- Toponimos. Parecido al caso anterior son los toponimos: es esencial que se realice

una correcta traduccion de los mismos, ya que en ocasiones hay equivalentes en
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otras lenguas. Esto se aplica a nombres de localidades, pero también a accidentes
geogréficos.

- Neologismos. En los textos turisticos, abundan los extranjerismos, asi como las
palabras de nueva creacion cuya funcion es principalmente persuasiva. El traductor
debe ser muy consciente del uso que se hace en la lengua meta de las mismas y

saber optar por estrategias y soluciones que mas se adecuen.

Vemos que una parte destacada de los problemas/ dificultades a los que se enfrenta el
traductor vienen de la mano de la cultura: culturemas, nombres propios, toponimos,
realidades culturales, etc. Por ello, es esencial saber como actuar y cudles son las
estrategias a las que se debe recurrir. Sin embargo, antes de analizar estas estrategias,
conviene sefialar que dentro de estos téerminos culturales se incluyen tanto las palabras
que no tienen referente en otras culturas, es decir, los realia o culturemas propiamente

dichos, como las acepciones culturalmente marcadas de términos corrientes.

En este contexto, el analisis realizado por Hurtado (2001: 610-615) resulta interesante,
ya que recoge las propuestas de distintos autores acerca de la consideracion de los
elementos propios de una cultura y sefiala que no existen «soluciones univocas ni
técnicas caracteristicas para la traduccién de los culturemas, sino una multiplicidad de
soluciones y de técnicas». Por ello, centraremos nuestra atencion en aquellas técnicas
que, en lineas generales, se repiten con mayor frecuencia y son a las que mas se recurre;
se trata pues de una propuesta generalizadora y que no analiza los pormenores de cada
una de las opciones que se presentan, ya que esto dependerd de factores como la
relacion que existe entre las dos culturas, el destinatario al que se dirige el texto, etc. En
este caso, se sintetizan las aportaciones mas relevantes de la traductologia en cuanto a
esta cuestion recogidas en la obra de Hurtado antes mencionada (ibid). A este respecto

la figura que proponen Hervey y Higgins (en Hurtado, 2001: 613) resulta ilustrativa:

Grados de trasposicion cultural segin Hervey y Higgins

| I I | - .
exotismo préstamo cultural calco traduccion traslacion
comunicativa cultural

En un extremo, se sitda la opcion que defiende la minima adaptacion del elemento

propio del texto de partida. En el otro, encontramos la traslacion cultural que lleva a
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cabo una total adaptacion de este elemento a la cultura de destino. Entre ambas
opciones, el traductor puede recurrir a otras como el préstamo cultural y el calco o las
traducciones comunicativas. Vista la presente propuesta describiremos a continuacion
técnicas defendidas por otros autores y que son frecuentemente empleadas en los textos
turisticos; nos centraremos en aquellas que resulten mas significativas en el contexto

que nos compete.

En linea con lo presentado en el parrafo anterior, existe la opcion de domesticar o
extranjerizar nuestro texto, segun la denominacion empleada por Venuti (1995). La
primera defiende la traduccion de los términos culturales en la lengua meta, mientras

que la segunda opta por el uso de préstamos obtenidos a partir de la lengua origen.

En otros casos, se tiende a proporcionar una traduccion descriptiva: es lo que
denominaremos explicitacion. En palabras de Vinay y Darbelnet (en Soto, 2013: 238) se
trata de un «proceso de introduccién de informacion en la lengua receptora que esta
presente sdlo implicitamente en la lengua emisora, pero que puede derivarse del
contexto o situacion». En ocasiones, esta se suele combinar con otras técnicas como la
extranjerizacion, pues se utiliza un término en la lengua origen, pero por cuestiones
pragmaticas es necesario afadir informacion. Otras veces se omite cualquier referencia
a la cultura y lengua origen, y solo se afiade la explicacion es lo que Newmark

denomina componential analysis (1988: 114).

Las técnicas presentadas son meramente orientativas y pretenden servir de base y
ejemplo a la hora de enfrentarnos a la traduccion de culturemas. Como ya se ha
mencionado, habra que tener en cuenta varios factores los cuales exigiran unas u otras
soluciones. Asimismo, es posible encontrarnos con autores que se refieren al mismo
concepto, pero que emplean denominaciones distintas o algunos que, bajo un mismo
nombre, agrupan distintas estrategias. En cualquier caso, el traductor debe ser
consciente de la presencia de estas realidades y optar por las soluciones que mejor
consigan transmitir la intencion del texto origen que, en este caso, no es otra que atraer

la atencion del destinatario para que visite el lugar promocionado.

No debemos olvidar que la cultura y las costumbres en el &mbito turistico son un
elemento de reclamo y diferenciador que adquiere gran relevancia. Todos los textos de
este sector deben estar traducidos de manera que respeten el original y consigan captar a

los futuros turistas que no comparten la lengua de origen: estos textos son la primera
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impresion del lugar. En definitiva, la traduccion es una pieza clave para el desarrollo del
sector y, por ello, el profesional que desempefia esta tarea debe poseer las competencias

necesarias para actuar, no solo como mediador linguistico, sino también cultural.
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3. Metodologia

Dado que el caracter de nuestra investigacion es eminentemente practico, tras esta
contextualizacion tedrica, es posible adentrarse en el estudio de un caso que nos ayude a
comprender como se esté llevando a cabo la traduccion de realidades culturales dentro
del &mbito turistico. El contexto en el que se sitla nuestro analisis es las fiestas de San
Fermin y para realizarlo y obtener una serie de conclusiones relevantes es
imprescindible seguir una metodologia concreta que nos permita estructurar nuestro
trabajo coherentemente. Para ello, hemos seguido un método inductivo que se ha

organizado de la siguiente manera.

Seleccion del corpus

Se han elegido dos folletos y un sitio web publicados por instituciones oficiales que se
centran en presentar y promocionar las fiestas de San Fermin. Hemos seleccionado este
corpus tras asegurarnos de la presencia de elementos culturales y debido a que son los

principales textos turisticos producidos por instituciones publicas.

Analisis del original y su traduccién

Antes de adentrarnos en la comparacion de traducciones, analizaremos los marcos
comunicativos en los que se desarrollan el TO y el TT. Con este fin, hemos
seleccionado el modelo de analisis de Christiane Nord (1991), del que se han tenido en
cuenta tanto los factores extratextuales como intratextuales que mas relevantes resultan

para el presente trabajo.

Comparacion corpus original con su traduccion al francés

Con una contextualizacion del marco comunicativo de ambos corpus, en francés y
espanol, ya es posible centrarse en la comparacion de traducciones. Para ello, se han
contrastado los originales con el corpus meta francés y se han extraido las diferentes
referencias culturales presentes en el original con su correspondiente traduccion. Con el
fin de facilitar la claridad y comprension de nuestro analisis, todos estos realia se han
organizado segun las estrategias de traduccion empleadas, desde la méas extranjerizante

a la més domesticante.

Encuesta francofonos
Este analisis no podria concluirse sin tener en cuenta otros dos aspectos. EI mas
relevante de ellos es saber la recepcion que tendran las traducciones en sus destinatarios.

Para ello, se ha elaborado una encuesta que se ha pasado a un total de 20 personas
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francéfonas. En ella, se incluyen preguntas acerca de los textos analizados las cuales
nos van a permitir saber realmente hasta qué punto los TT cumplen su funcion en lo que

se refiere a la transmision de realidades culturales.

Entrevista empresa de traduccion

Asimismo, para comprender por qué se han tomado ciertas decisiones y no otras en el
proceso de traduccion, es necesario hablar con las personas que llevaron a cabo esta
tarea. Para ello, nos pusimos en contacto con el responsable de la empresa que realizd
estos encargos. Mantuvimos una entrevista en la que se plantearon una serie de
preguntas, las cuales han permitido justificar el uso de determinadas estrategias,

explicar la presencia de incoherencias, etc.

Conclusiones finales

Tras este proceso de investigacion, ha sido posible extraer una serie de conclusiones.
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4. Caso practico: la traduccion de realidades culturales propias de

los Sanfermines.

Tal y como venimos sefialando hasta el momento, las traducciones cobran una especial
relevancia en el contexto del turismo. Son las responsables de transmitir, en el caso que
nos ocupa, una realidad cultural alejada al receptor de forma que mejore la imagen que

se proyecta del destino promocionado y atraiga a futuros visitantes.

El objetivo del estudio y andlisis que se presenta a continuacion es comprobar cOmo se
ha realizado la traduccion de textos que buscan promocionar la fiestas de San Fermin en
la ciudad de Pamplona; consideramos que la eleccidn de este tema resulta de interés por
una serie de razones. En primer lugar, se trata de una fiesta de interés turistico
internacional y de ahi la importancia que adquiere la adecuada transmision de la misma
al potencial visitante extranjero que quiere disfrutar y formar parte de este evento.
Asimismo y como se ha mencionado en apartados anteriores, Pamplona es una ciudad
en la que el turismo va ganando relevancia como actividad econdmica: si se pretende
mantener esta tendencia, es esencial que las traducciones que presentan la ciudad y sus
fiestas sean acordes y promocionen este destino turistico. Por dltimo, de todos los
atractivos que presenta la capital navarra, los Sanfermines son los que mas interés

despiertan.

Para llevar a cabo este analisis, hemos seleccionado nuestro corpus de acuerdo con tres
aspectos principales. En primer lugar, todos los textos han sido editados por organismos
oficiales, en concreto el Gobierno de Navarra y el Ayuntamiento de Pamplona; es
tendencia general que las instituciones publicas sean quienes lleven a cabo las campafias
de promocion turistica y, por lo tanto, se encarguen de la redaccion y presentacion de
los documentos. El sector privado apenas produce documentos que resulten Gtiles para
el presente estudio, ya que, en su mayoria, solo cuentan con traducciones al inglés y se
trata de publicaciones que se centran en presentar los servicios turisticos ofertados mas

que en la descripcion y promocion de la fiesta.

El siguiente aspecto a tener en cuenta han sido los idiomas de trabajo. El texto de
partida siempre es el original escrito en espafiol y, en el presente trabajo, lo
compararemos con su traduccion al francés. Son varios los elementos que han motivado

la eleccidn de esta combinacion lingistica:
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- Como se ha podido comprobar en apartados previos, los visitantes procedentes
de Francia representan el grupo mas numeroso de turistas extranjeros anuales en
Navarra y Pamplona. Si bien es cierto que los turistas angl6fonos adquieren
mayor importancia en Sanfermines, los habitantes del pais galo siguen
situandose a la cabeza.

- Ademas del aspecto numérico, desde el punto de vista traductologico, nos
encontramos con culturas que, en este contexto, comparten realidades y, por lo
tanto, ya poseen el l1éxico para referirse a las mismas. Sin embargo, creemos que
resulta imprescindible y necesario estudiar como se han plasmado en francés
aspectos gue en apariencia no presentan tanta dificultad debido a la cercania de
ambas culturas. Resulta interesante comprobar como el traductor se ha
enfrentado a la tarea de trasladar estas realidades a otra lengua y cultura para

conseguir que sus destinatarios las comprendan.

Ademas de todo lo sefialado, el presente corpus esta formado por textos auténticos, es
decir, aquellos que estan a disposicion de los usuarios y que siguen en circulacion. De
este modo, podemos analizar cémo se traduce actualmente y en qué situacion se
encuentra el campo de la traduccién turistica. Asimismo, lo que hemos buscado es que
estos escritos estén publicados en distintos soportes, tenga distinta extension o hayan
sido editados por distintas instituciones para ver de qué manera se trata el tema en cada

uno de los casos.

Esto nos ha llevado a seleccionar un corpus formado por un folleto, un sitio web y un
capitulo sacado de un folleto méas extenso. El primero se titula Sanfermines. La fiesta
universal® y describe en detalle todos los aspectos de los Sanfermines. Fue publicado
por el Gobierno de Navarra en 2012 y cuenta con 50 paginas divididas en un total de 12
capitulos, de los que los 3 ultimos no van a ser de nuestro interés («Hemingway y
Navarra», «Pamplona», «Navarra, fiesta y tradiciones»): estos tratan aspectos mas
generales del turismo en Navarra y consideramos que se escapan de nuestro campo de
analisis que no es otro que la traduccion cultural en unas fiestas de caracter
internacional. Se encuentra disponible no solo en espafiol y euskera, sino también en

inglés y frances.

*Ver Anexo a.l.
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El sitio web elegido (http://sanfermin.pamplona.es/)> ha sido creado por el
Ayuntamiento de Pamplona. Se centra exclusivamente en la presentacion de la fiesta y
se encuentra divido en diversos apartados. Esta disponible en cuatro idiomas: espafiol,
euskera, inglés y francés. El contenido varia dependiendo de los idiomas, ya que las
versiones en castellano y euskera estdn mas actualizadas y contienen informacion de
diverso tipo que hace referencia a noticias recientes: la oferta es mayor y pone a
disposicion del usuario acceso a sitios y servicios que no lo estan en la versién francesa.
Esta Gltima es mas sencilla y se limita a facilitar informacién turistica sobre la ciudad,
no contiene elementos que hagan referencia a aspectos de la actualidad. Esto se debe a
que tanto las noticias como los servicios, accesorios y aplicaciones que ofrece la pagina
no disponen de traduccion.

El sitio web se divide en varios apartados, pero para la realizacion de nuestro analisis
nos centraremos en el titulado «Conocer la fiesta», ya que consideramos que es el que
mas puede aportar a nuestro estudio sobre las estrategias de traduccion empleadas. Los
demas son demasiado especificos o escapan de nuestro campo de estudio. Dentro de
este apartado, nos centraremos en «Momentos de la fiesta», pues el contenido de los
otros resulta irrelevante para nuestro estudio. A esto hay que sumar que, por motivos
técnicos, hay paginas que no estan disponibles a los usuarios como las dedicadas a la

procesion o a los gigantes.

En cuanto al capitulo publicado en el otro folleto, Paseos por Pamplona®, este es obra
del Ayuntamiento y recoge una serie de itinerarios tematicos que puede realizar el
turista. El apartado en el que nos centraremos se titula «EIl encierro y los Sanfermines»
que trata los aspectos méas destacados de los mismos. Esta disponible en linea y en
version impresa en la Oficina de Turismo de la ciudad; ademas, se ha publicado en

diversos idiomas: castellano, euskera, inglés, francés, aleman e italiano.

En los tres casos, el contenido se caracteriza por presentar las fiestas de San Fermin al
visitante que las desconoce. Explican los momentos y aspectos mas sefialados vy, al
mismo tiempo, ofrecen posibles recorridos, asi como recomendaciones o informacion

de interés. Combinan las partes descriptivas con otras secciones practicas que buscan

5 \Ver Anexo a.5.
® \er Anexo a.3.
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ayudar al visitante, pero no debemos olvidar que estos se caracterizan por su estilo

promocional y persuasivo.

Ademas de ello, como hemos mencionado anteriormente, en estas fiestas la cultura es
especialmente relevante. Esto explica la abundante presencia de culturemas; este

aspecto se ve reforzado por el interés de presentar este destino como un lugar dnico.

Por ello, desde el punto de vista traductoldgico, estos textos son un marco propicio para
analizar las estrategias y técnicas que intervienen en la traduccion de las realidades
culturales y culturemas. Es necesario tener en cuenta que el texto origen contiene
referencias culturales de todo tipo, algunas de las cuales forman parte de los
conocimientos implicitos que se le presuponen al lector del texto origen. En algunos
aspectos, ciertos elementos incluso resultaran desconocidos para el ciudadano medio
espafol, por lo que sera especialmente interesante estudiar como se ha realizado su

traduccion.

A lo largo de este apartado, comentaremos como se da a conocer una fiesta
culturalmente muy marcada en el ambito internacional; para ello, estudiaremos el
corpus seleccionado y compararemos los textos en espafiol y su traduccion al francés.
Asimismo, realizaremos un estudio de la recepcion de estos textos traducidos entre
destinatarios francofonos para ver el nivel de alcance real de las traducciones y
comprobar si estas cumplen con sus objetivos; y, por Gltimo, gracias a una entrevista,
analizaremos qué llevd a los traductores a tomar determinadas decisiones y utilizar

ciertas estrategias.

Antes de centrarnos en el andlisis y comparacion de la traduccion con el original,
consideramos imprescindible estudiar los marcos comunicativos en los que se
desarrollan el texto origen y el texto meta; para ello, hemos seleccionado el modelo que
propone Christiane Nord (1991). Tal y como sefiala esta autora «the function of the
target text is not arrived automatically from an analysis of the source text, but
pragmatically defined by the purpose of the intercultural communication»’ (ibid. 9). En
definitiva, es necesario estudiar el texto origen y hacer lo propio en el meta, pues puede

que pragmaticamente respondan a funciones distintas; es decir, pueden requerir distintas

" «La funcién del texto término no se consigue automaticamente con el analisis del texto origen, sino que
esta definida pragmaticamente por el propdsito de la comunicacién intercultural» (Nord, 1991: 9).
Traduccion propia para este TFG.
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formas de enfrentarse ellos y la traduccion puede plantear unas exigencias de las que

carece el texto origen.

4.1 Andlisis previo del texto origen y el texto término segun la propuesta de
Christiane Nord
En primer lugar, tal y como propone esta autora, analizaremos los factores
extratextuales, es decir, aquellos que dan forma a la situacién comunicativa en la que el
texto realiza su funcién. Estos se analizan antes de leer el texto y la informacion
obtenida permite conocer la funcion que este persigue (Nord, 1991: 36-37). Los
elementos a tener en cuenta son emisor, intencion del emisor, receptor, medio, lugar de
comunicacion, tiempo de comunicacion, motivo de comunicacion y funcion. En nuestro
corpus, a excepcion del receptor y el lugar de comunicacién, el resto de elementos

coincidenenel TOyel TT:

Sanfermines. La | Sitio web del | «El encierro y los

fiesta universal Ayuntamiento de | Sanfermines»

Pamplona
(sanfermin.pamplona.es)
EMISOR Gobierno de Navarra | Ayuntamiento de | Ayuntamiento de
(Direccion de Turismo) | Pamplona Pamplona
INTENCION Dar a conocer y|Dar a conocer y|Dar a conocer vy
del emisor promocionar los | promocionar los | promocionar los
Sanfermines. Sanfermines. Sanfermines y
Pamplona por medio de
un itinerario
RECEPTOR TO: potencial visitante | TO: potencial visitante | TO: potencial visitante

de habla hispana. Se
trata de un publico
bastante general y de
edad adulta, al cual se
le presuponen unos
conocimientos sobre la
cultura espafiola y la
region.

de habla hispana. Se
trata de un publico
bastante general y de
edad adulta, al cual se
le presuponen unos
conocimientos sobre la
cultura espafiola y la
region.

de habla hispana. Se
trata de un publico
bastante general y de
edad adulta, al cual se
le presuponen unos
conocimientos sobre la
cultura espafiola y la
region.
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MEDIO Folleto (papel | Sitio web Capitulo del folleto
impreso) sz\seos_por Pamplona.
Disponible en papel y
en linea.
LUGAR de | Este folleto se publicé | Al estar disponible en | Este folleto se publico

comunicacion

en  Pamplona y se
reparte en la Oficina de
Turismo de dicha
ciudad, por lo que este
serd& el lugar de
comunicacion. No esta
disponible como
informacion previa
para leer antes de
visitar la ciudad: solo
se puede adquirir una
vez estamos alli.

internet, el lugar de
comunicaciéon  puede
encontrarse en
cualquier parte del
mundo.

en Pamplona y esta
disponible en la Oficina
de Turismo de dicha
ciudad, asi como en
internet. El lugar de
comunicacién es esta
ciudad, aunque también
se puede usar como un
medio de informacion
previo antes de
visitarla.

TIEMPO

de

comunicacion

Editado en 2012, pero
actualmente sigue
disponible.

El sitio web se cred en
2010 y desde entonces
continua vigente.

Editado en 2015, pero
actualmente sigue
disponible.

MOTIVO

de

comunicacion

Turistico: aumentar el
namero de visitantes y
que conozcan mejor las
fiestas.

Turistico: aumentar el
nimero de visitantes y
gue conozcan mejor las
fiestas.

Turistico: aumentar el
namero de visitantes y
gue conozcan mejor las
fiestas y la ciudad.

FUNCION

Funciones principales:
representativa,
persuasiva/ apelativa,
Otras funciones:
expresiva

Funciones principales:
representativa,
persuasiva/ apelativa,
Otras funciones:
expresiva

Funciones principales:
representativa,
persuasiva/ apelativa,
Otras funciones:
expresiva

Bl coinciden en el TO yel TT.

[l Elemento solo presente en el TO.

Elemento solo presente enel TT.
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Con estos conocimientos previos, ya es posible adentrarse en el texto y estudiarlo. En
este caso, hablamos del andlisis de los elementos intratextuales. Los primeros elementos
a tener en cuenta son la tematica y el contenido, los cuales es relevante diferenciar:

The sender usually initiates the process of communication because he wants to convey
a message to a recipient... Through his message the senders refers to a part of
extralinguistic reality, which will constitute the subject matter of his utterance. Having
decided the subject matter, the sender selects those items of information which he
thinks may be of interest or new to the recipient, and these items will form the content
of the text he is going to produce. (Nord, 1991: 80)°

Si tenemos esto en cuenta, diremos que, tanto en los textos de origen como en los de
destino, la tematica principal son los Sanfermines. El contenido de los mismos variara
ligeramente de unos a otros, pero la tonica general sera la presentacion de estas fiestas y
de la diversidad de actividades que las componen. Si nos centramos en el folleto
Sanfermines. La fiesta universal, el contenido se divide en capitulos que tratan sobre la
presentacion del lugar, es decir, Navarra y Pamplona; informacion general sobre la
fiesta; el Chupinazo; el encierro; la Comparsa de Gigantes y Cabezudos; la Procesion; la
historia de San Fermin y los Sanfermines; las actividades que tienen lugar en las calles;
y la Feria del Toro. El resto del contenido no lo analizaremos porque se escapa de la
tematica central del presente trabajo. El caso de sitio web es similar y se divide en
apartados parecidos. Por ultimo el capitulo, «EI encierro y los Sanfermines» se organiza
en funcion de un recorrido que presenta y explica los lugares que nos encontramos por

el camino y su relacion con los Sanfermines.

Al formular este mensaje, el emisor del TO considera que el receptor cuenta con una
serie de conocimientos previos que a menudo hacen referencia a objetos o fenémenos
de la cultura a la que pertenece el emisor (Nord, 1991: 96). En el corpus que nos ocupa,
son abundantes los conocimientos que se presuponen al lector: unos estan relacionados

con aspectos de la cultura del propio pais, otros con la de la region y de la localidad.

El traductor debe ser consciente de que la informacion aparentemente trivial para el
emisor puede ser desconocida para el receptor del TT. Lo primero que debemos tener en
cuenta es el pais de origen del lector prototipo en el que se ha pensado, pues no sera lo

mismo un texto destinado a un francofono de Quebec que a uno de Francia. En este

8 «El emisor normalmente inicia el proceso comunicativo porque quiere transmitir un mensaje al
receptor... Por medio de este mensaje el emisor hace referencia a una parte de la realidad extralinglistica,
que constituird la tematica de su declaracion. Una vez decidido el tema, elige aquellos elementos
informativos que considera que seran de interés o nuevos para el receptor; estos elementos forman el
contenido del texto que este va a producir». (Nord, 1991: 80). Traduccion propia para este TFG.
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caso, Nos encontramos con que, en teoria, el receptor al que se destina el presente texto
es todo turista francofono. Sin embargo, es probable que el traductor realizara su tarea
pensando en los visitantes franceses, ya que, como se ha mencionado en apartados

anteriores, es el grupo de turistas mas numeroso con diferencia.

Desde el punto de vista Iéxico, nos encontramos con un uso del espafiol peninsular con
presencia de ciertos elementos propios del euskera. La eleccion Iéxica viene
determinada por el tipo de texto al que nos enfrentamos: es un texto turistico y, por lo
tanto, primara el lenguaje con connotaciones positivas que busque persuadir al
destinatario. Asimismo, encontramos léxico relacionado con el tema principal del
folleto, que no es otro que los Sanfermines, y elementos exoticos que refuerzan el
caracter Unico del destino turistico. Todo ello, como comprobaremos en el apartado

siguiente, se traslada también a la traduccion en francés, un francés estandar.

Por ultimo sefialar, que, como ya se ha mencionado en el apartado tedrico, los
elementos no verbales son esenciales. En la mayoria de los casos, el contenido textual se
apoya con imagenes, mapas, graficos, etc. que facilitan la compresion del mismo.
Ademas, estos elementos refuerzan las funciones del lenguaje presentes: en este caso,
tanto en el TT como en el TO, el uso de tipografias distintas y de imagenes refuerza la
funcién persuasiva y el papel informativo del texto, asi como el caracter connotativo del
mismo. En cualquier caso, estas no varian de una versién a otra: se han mantenido todos

y cada uno de los elementos no verbales en ambas versiones.

Tras este detallado analisis previo del TO y del TT, nos podemos enfrentar al estudio de
las estrategias empleadas en la traduccion de los realia. La contextualizacion del corpus
nos ha permitido comparar ambas versiones y comprender por qué se han podido tomar
ciertas decisiones y no otras. En el apartado siguiente, nos limitaremos a presentar las
estrategias utilizadas frente a la dificil tarea de trasladar realidades culturales no solo de

una lengua a otra, sino de una cultura a otra.
4.2 Andlisis de las estrategias empleadas para la traduccion de realidades
culturales

A la hora de analizar la traduccién de referencias culturales en nuestro corpus, hemos
decidido agruparlas por estrategias. De esta forma, es posible tener una vision bastante

clara de como los traductores se enfrentan a las dificultades surgidas al traducir
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elementos culturales. Estas se estructuran desde las que mas respetan la presencia de la

realidad extranjera a aquellas que tienden a la domesticacion.

Es necesario sefialar que encontramos referencias a elementos culturales exclusivos de
los Sanfermines, otros de cardcter mas regional y, por ultimo, aquellos que tienen que
ver con realidades mas propias de la cultura espafiola. Ante cada uno de estos grupos, el
traductor optara por diferentes soluciones y, en algunas ocasiones, comprobaremos que
las estrategias empleadas en un caso, no se usaran en otro: todo depende de las
circunstancias y del contexto, asi como del propio traductor.

4.2.1 Préstamos

En primer lugar analizaremos los préstamos. Estos pueden encontrarse en estado puro o
con ellos se lleva a cabo una naturalizacién, una transferencia, que adapta la
pronunciacion, ortografia y morfologia a la lengua receptora. En el corpus que nos
ocupa, solo encontramos préstamos en estado puro, los cuales no figuran en
diccionarios francéfonos, sino que son palabras extranjeras que es inevitable afiadir ,

pues designan realidades culturales inexistentes en frances.

Una caracteristica de los préstamos presentes en ambos folletos y en el sitio web es que,
con ellos, nunca se usa la cursiva y en contadas ocasiones se afiaden comillas (solo con
los sustantivos doblador o capea) para sefialar que se trata de palabras de origen
extranjero. Estos se presentan en redonda, pero consideramos que es necesario el uso de
la cursiva (Guibert, 1997: 128-129). En un primer momento, pensamos que podria ser un
error de impresion, sin embargo, la version en inglés las utiliza en los folletos, pero no

en la web.

Nos gustaria sefialar que, si los ejemplos que figuran a continuacion ofrecen una
combinacion de préstamo seguida de una explicacion de la realidad cultural, es porque
esta aparecia en el original. Es decir, el traductor se ha limitado a poner lo que estaba
escrito en el TO y no ha llevado el acabo una traduccion explicativa, de ser asi se

encuentran dentro de otro grupo de estrategias.

El préstamo en estado puro es una estrategia que, en la mayoria de los casos, se ha
empleado para referirse a momentos concreto de la fiesta como es el encierro o el
Chupinazo. Entendemos que se presenten de esta forma y no se incluya una traduccion

explicativa porque en todos los documentos estudiados, se dedican apartados/ capitulos
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enteros a explicar detalladamente en qué consisten dichos actos y a aportar informacién

sobre los mismos. Por lo que optar por una traduccion méas descriptiva como, por

ejemplo, «encierro (course a taureaux)» resultaria redundante.

Veamos algunos ejemplos extraidos de nuestro corpus:

ENCIERRO

Sanfermines. La féte

universelle.?

Sitio web Ayuntamiento de
Pamplona en francés™.

«L’encierro et les
Sanfermines»  dentro  del
folleto Promenades dans

Pampelune.'

A partir du 1 juillet, chaque
matin a 8h00, I’Encierro
donne le coup d’envoi de la
féte. (2012: 7)

L’encierro est, en marge de
la célébration, 1’acte central
des Fétes de San Fermin qui a
suffi a projeter I’image de
Pampelune sur les cing
continents.  (Pagina  web

L’Encierro)

Ces sept étables accueillent
les taureaux des encierros et
des corridas de San Fermin.
(2015:12)

Le nom de I’Encierro pour
définir la course de taureaux
et des coureurs dans les rue
de Pampelune a été utilisé
pour la premiére fois en
1856... (2012 : 12)

L’encierro est couru par les
six taureaux qui combattront
I’aprés-midi ainsi que deux
groupes de cabestros
(sonnaillers) qui les guident et
qui sont reconnaissables par

Aimeriez-vous immortaliser
un instant de 1’encierro et
pouvoir apprécier tous les
détails de la course ?
(2015 :16)

la cloche qu’ils portent au
cou. (Pagina web L ’Encierro)

Au cours de I’Encierro de ce
jour-la a eu lieu le premier
entassement, produisant plus
d’une centaine de blessés.
(2012 : 28)

En este caso, nos gustaria sefialar que no existe unanimidad en las traducciones v,
mientras que en unos casos lo encontramos en minusculas, otros lo han convertido en
nombre propio. En el TO, en ningn momento, este término adquiere la categoria de
nombre propio y, de hecho, es un sustantivo comun que figura en el DRAE: «encierro.
5. m. Acto de llevar los toros a encerrar en el toril.; 6. m. Fiesta popular con motivo del

encierro». En cualquier caso, es esencial que se mantenga una coherencia dentro de

®\er Anexo a.2.
19 \/er Anexo a.6.
1 \/er Anexo a.4.
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cada texto vy, si se deciden usar mayusculas, como hace el folleto Sanfermines. La féte

universelle, esto se respete a lo largo de todo el articulo.

CHUPINAZO
Sanfermines. La féte | Sitio web Ayuntamiento de | «L’encierro et les
universelle. Pamplona en francés. Sanfermines»  dentro  del
folleto Promenades dans
Pampelune.
Mais si I’on est a Pampelune, | La fusée annonciatrice plus | C’est 1’'un  des  points

le 6 juillet a 12h00, il faut
assister au Chupinazo. La
fusée qui ouvre les fétes est
lancée de la Plaza
Consistorial et la marée rouge
et blanche envahit toutes les
rues du Casco Antiguo.
(2012: 8)

connue sous le nom de
Chupinazo, est véritablement

I’explosion du début des
fétes. (Pagina web Le
Chupinazo)

névralgiques de la Féte et le
thédtre du lancement du
Chupinazo, le 6 juillet & midi
pile. (2015: 14)

A midi pile, le Chupinazo
éclate dans le ciel, ¢’est 'une
des images plus connues a
I’échelle
(2012: 10)

internationale.

1941, premier chupinazo. Le
Chupinazo a un peu plus
d’un demi-siecle de Vvie.
(Pagina web Le Chupinazo)

La tendencia general, tanto en el TO como en el TT, es recurrir a las mayuasculas. Sin

embargo, tal y como demuestran los ejemplos, el sitio web del Ayuntamiento de

Pamplona hace un uso incoherente. Esto también sucede en el siguiente ejemplo:

ENCIERRILLO

Sanfermines. La féte

universelle.

Sitio web Ayuntamiento de
Pamplona en francés.

«L’encierro et les
Sanfermines»  dentro  del
folleto Promenades dans
Pampelune.

En méme temps commence
I’encierrillo, au cours duquel,
les taureaux qui courront
I’Encierro le lendemain vont
des Corralillos del Gas a
ceux de Santo Domingo.
(2012: 8)

Encierrillo (petite course de
taureaux). Du 6 au 13 juillet,
un peu avant 23:00 heures, les
taureaux qui combattront le
lendemain sont déplacés des
torils del Gas a ceux de Santo
Domingo. (Pagina web Autres
moments de la féte)

Du 6 au 13 juillet, a onze
heures du soir, a lieu ce
traditionnel encierrillo qui va
des Etables del Gas jusqu’aux
étables de la Cuesta de Santo
Domingo, d’ou partiront les
taureaux de 1’encierro. (2015:
13)

Au clair de la lune et dans le
silence le plus absolu,
I’Encierrillo est le premier
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contact des taureaux avec les
rues de Pampelune. La
manifestation  consiste a
conduire, depuis les étables
del Gas... (2012: 16)

En cuanto al nombre propio de la fiesta hay traductores que deciden conservarlo y

recurren al préstamo. Sin embargo, esto no va a ser siempre asi y, en ocasiones, se va a

optar por una traduccion explicativa del tipo «les fétes de San Ferminx.

SANFERMINES

Sanfermines. La féte | Sitio web Ayuntamiento de | «L’encierro et les
universelle. Pamplona en francés. Sanfermines»  dentro  del
folleto Promenades dans
Pampelune.
L'un des actes les plus | La plupart des touristes qui la
spectaculaires des | visitent pour la premiére fois
Sanfermines est le moment | en dehors des Sanfermines
ou les géants, portés par des | sont  surpris  par  ses
jeunes gens, dansent au | dimensions car elle donne
rythme des joueurs des | I'impression d’étre beaucoup
cornemuses et des txistus. | plus grande a la télévision.
(Pagina web Le Cortege)
Comparsa de Gigantes y Cabezudos
Sanfermines. La féte | Sitio web Ayuntamiento de | «L’encierro et les
universelle. Pamplona en francés. Sanfermines»  dentro  del
folleto Promenades dans
Pampelune.

Ceci grace a la Comparsa de

Gigantes y  Cabezudos
réprésentants de cette
sensation magique qui

enveloppe les San Fermin.
(2012: 20)

Le cortége de la Comparsa
est composé d’environ une
centaine de personnes. Il y a
deux danseurs par gigante, ce
qui en fait 16 au total, plus
dix autres suppléants. (2012:
20)
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Al tratarse del nombre propio de una asociacion, algunos traductores han optado por la
extranjerizacion. Aunque posteriormente veremos que también se usan otras estrategias:
por ejemplo, se traduce el nombre en espafiol al francés. En cualquier caso, lo

importante es que esta sea coherente a lo largo de todo el texto.

Este préstamo se utiliza principalmente en el folleto Sanfermines. La féte universelle,
donde nunca opta por la explicitacion o afiadir, por ejemplo, una traduccion entre
paréntesis. Esto hubiera sido de utilidad, pues se trata de un nombre propio con carga
semantica y hace referencia a una realidad cultural que en cierto modo también existe en
el mundo francofono: géants et grosses tétes. Sorprende gque, en este mismo documento,
para referirse a estos personajes (gigantes y cabezudos) no se recurra a la traduccion en

francés, lo que hace que el texto resulte algo opaco:

- Le cortége de la Comparsa est composé d’environ une centaine de personnes. Il
y a deux danseurs par gigante, ce qui en fait 16 au total, plus dix autres
suppléants. En outre, les six zaldikos, les six kilikis et les cinq cabezudos
accompagnent la musique de quatre txistularis et de 21 joueurs de cornemuse.

(Sanfermines. La féte universelle, 2012: 20)

De hecho, cuando se detiene a explicar cada uno de estos personajes que forman parte
de la comparsa, decide utilizar el sustantivo en espafiol y, en ningin momento, ofrece
una descripcién o afiade informacion para que el lector franc6fono comprenda de qué se

le esta hablando:

- Los gigantes sont les figures les plus anciennes et les plus connues... (ibid.)

- Les cabezudos précedent les géants et sont les plus sérieux du cortége... (ibid.)

Esta misma estrategia se emplea con los sustantivos Visperas y Octava, realidades
culturales que hace referencia a aspectos religiosos. Sorprende que no se haya utilizado
el término francés equivalente para la primera celebracion, vépres; algo que el traductor

del sitio web ha realizado como veremos mas adelante.

- Visperas et Octava. [...] En plus de la Procession, la Solennité religicuse de
Visperas est célébrée le 6 juillet et la Solennité religieuse de la Octava le 14.
(ibid. : 22)
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- Elles se réduisaient a la solennité religieuse des Visperas, a la Procession, a la

célébration de la Octava et au «Repas des pauvresy... (ibid. : 24)

Ademas de términos que se utilizan para hacer referencia a realidades culturales que
tienen que ver con momentos propios de la fiesta, los préstamos en estado puro se
emplean con otras realidades. Encontramos palabras propias del euskera que describen
elementos de la cultura regional, por ejemplo, txistularis o dantzaris. Se diferencian de
los casos anteriores, ya que culturemas como Chupinazo o0 encierro cuentan con
apartados que los explican; sin embargo, estos términos se insertan como una palabra
mas en el texto, sin ofrecer ningln tipo de explicacion: no cumplen con la funcién

descriptiva del original e incluso pueden confundir al lector.

- Petit a petit, a la célébration religieuse des San Fermin sont venus s’ajouter des
musiciens, des dantzaris, des feux d’artifice et...des taureaux. (ibid : 24)

- ... C’est la manifestation qui regroupe tous les éléments caractéristiques des
fétes : jotas, musique de La Pamplonesa, pouvoirs civils et religieux, confréries
et artisans, timbales et clairons, dantzaris, txistularis, porteurs de massues, et

bien entendu, la Comparsa de Gigantes y Cabezudos. (ibid. : 22)

Otros ejemplos de palabras propias del euskera integradas en la traduccion sin
explicacion alguna son zaldiko y kiliki. En este caso, hablamos de referencias
culturalmente mas marcadas, propias de la zona y que incluso una persona de otra

region espafiola es posible que desconozca.

Zaldiko/ Kiliki
Sanfermines. La féte | Sitio web Ayuntamiento de | «El encierro y los
universelle. Pamplona en francés. Sanfermines»  dentro  del
folleto Promenades dans
Pampelune.

En outre, les six zaldikos, les
six kilikis et les cing
cabezudos accompagnent la
musique de quatre txistularis
et de 21 joueurs de
cornemuse. (2012 : 20)

Ces rois et leur cour, précedée
de leurs escortes de grosses
tétes, Kkilikis et zaldikos
(chevaux) forment le Cortege
des Géants et Grosses Tétes
de Pampelune. (Pagina web
Le Cortege)
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Kilikis. 1ls représentent le
corteges des  conseillers
municipaux et leur mission et
de faire peur aux enfants.
Ces six personnages, a la téte
plus petite que les Grosses
Tétes, arborent des gourdes
en mousse et poursuivent et
frappent gentiment les plus
petits, qui en ont trés peur.
(Pagina web Le Cortége)

El folleto incluye la imagen de un kiliki que es, sin lugar a dudas, la mejor explicacion
posible. Sin embargo, se sigue perdiendo parte de la funcion del texto: describir y
despertar el interés del lector por conocer, ya que este pierde la referencia. La péagina
web del Ayuntamiento hace un mayor esfuerzo por llegar al lector y explica esta

realidad cultural.

Esta misma estrategia se emplea con realia de caracter mas regional, pero que desde
luego van a escapar de la comprension del lector franc6fono. Resultan opacas y no

responden al objetivo informativo y persuasivo del texto origen:

- A Pampelune, le spectacle se déroule dans 1’aréne mais aussi dans les gradins ou
les pefias jouent un rdle essentiel ; elles se situent dans les gradins de soleil et
sont une référence incontournable des San Fermin. (Sanfermines. La féte
universelle, 2012: 28)

- ...C’est un lieu incontournable pour déguster des pinchos ou pour faire du
shopping dans les boutiques qu’elle héberge. («L’encierro et les Sanfermines»,
2015 :15)

En este ultimo ejemplo, llama la atencion que no se haya utilizado el sustantivo tapas.
Este es un extranjerismo ampliamente aceptado en francés y, por lo tanto, significativo
para el lector del TT.

Ademas de las referencias culturales locales, regionales y relacionadas con la cultura
vasca, hay que sumar la presencia de las de carécter taurino. El Iéxico francés ya
contiene gran cantidad de hispanismos propios de este mundo en sus diccionarios, pero
existen ciertos términos que no lo estan y se presentan como extranjerismos. En algunos
casos, el lector francofono comprendera de qué se estd hablando mientras que otros

pueden resultar algo opacos: dependera, en gran parte, de su bagaje personal.
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4.2.2

L’apartado. Il s’agit d’un acte coloriste et animé au cours duquel les taureaux

pour la corrida de I’aprés-midi son tirés au sort (ibid.: 29)

El apartado (sélection des taureaux). Du 7 au 14 juillet, a 13:00 heures, dans les
Arénes, on sépare les taureaux pour la corrida de 1’aprés-midi au cours d’un
spectacle coloré et animé, pour lequel il faut préalablement acheter une entrée.

(Sitio web del Ayuntamiento de Pamplona, Autres moments de la féte)

Pasteurs et dobladores. [...]. Les dobladores attendent les taureaux dans 1’aréne
afin de les attirer vers le toril avec leurs capes. (Sitio web del Ayuntamiento de

Pamplona, L ‘encierro)

...jusqu’aux torils des Arénes guidés par les sonnaillers et les «dobladores».
(Sanfermines. La féte universelle, 2012: 15).
Sorprende que aqui se hayan afiadido las comillas; de hecho, es Gnico caso en el

gue un extranjerismo contara con ellas dentro este folleto.

L’encierro le plus long: 30 minutes (11 juillet 1959). Un miura resta en arriére
et il fut nécessaire de recourir a un chien afin qu’il morde le taureau et arrive a
I’introduire dans les torils. (Sitio web del Ayuntamiento de Pamplona,

L encierro)

Hispanismos

Ademas de los tipos de préstamos que dejan presente la cultura extranjera, encontramos

otros que ya forman parte del léxico francéfono: nos referimos a hispanismos ya

incorporados. Es necesario sefialar que este 1éxico, en su mayoria propio del mundo

taurino, serd& mas comun y conocido en zonas culturalmente méas proximas, es decir,

Francia, especialmente la zona sur; por ello, puede que, por ejemplo, personas

procedentes de Suiza, Bélgica, etc. no los reconozcan y sean extranjerismos como los

mencionados en el apartado anterior.

Son préstamos (corrida, matador, feria) que figuran en diccionarios como Larousse, Le

Petit Robert o el CNRTL. En estos casos, el traductor ha optado por el hispanismo y da

por hecho que el lector va a poseer unos conocimientos previos sobre el tema:

Ces sept étables accueillent les taureaux des encierros et des corridas de San

Fermin. («El encierro y los Sanfermines», 2015 :11)
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- Les seules places disponibles pour la corrida du jour se trouvent sur le
promenoir (la partie la plus haute de 1"arene) et ne sont mises en vente que la
veille au soir, aprés chaque corrida, ainsi que la matinée du jour de la corrida.
(Sitio web del Ayuntamiento de Pamplona, La Feria del Toro)

- Le taureau et le matador se mélent a I’ambiance festive qui régne et qui
s’intensifie pendant la corrida. (Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 28)

- La Feria du Taureau a vu le jour en 1959 pour rendre hommage a cet animal.
(ibid.)

4.2.3 Equivalente cultural

Debido a la presencia de un equivalente cultural en francés, se ha optado por esta
estrategia de traduccion: hay correspondencia entre realidades culturales que existen
tanto en el contexto de origen como en el meta (no importa si esa correspondencia es

aproximada).

Esto sucede con términos que hacen referencia a actos religiosos, por ejemplo,
procesion o visperas. En el caso de este Ultimo, vemos que también se usa el préstamo,

pero esto dependera de la eleccion cada traductor en cada texto.

- Le 7 juillet & 10h0 il ne faut pas manquer la Procession de San Fermin
(Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 7)

- Avec le Chupinazo, la Procession est la manifestation qui attire le plus grand
nombre d’assistants des San Fermin. (ibid. : 22)

- Les Vépres chantées en 1’honneur du Saint, ont lieu dans la chapelle de San
Fermin, située dans 1’église de San Lorenzo, le 6 a 20 heures ; (Sitio web del
Ayuntamiento de Pamplona, Autres moments de la féte)

- Le 6 juillet, a 8 heures du soir, ont lieu des Vépres solennelles chantées en
I’honneur de San Fermin dans I’eglise de San Lorenzo. Elles constituent le
premier acte religieux des Fétes de San Fermin... (Sitio web del Ayuntamiento

de Pamplona, Autres moments de la féte)

De nuevo, el mundo taurino se hace presente y cobra relevancia. Cuando los
hispanismos no estan disponibles en francés, una de las estrategias empleadas es el

equivalente cultural como ocurre con plaza de toros:
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Les arénes actuelles de | 8. Arénes. On laisse au|... se trouve a la
Pampelune ont été | centre des Arénes le|confluence de la rue
construites en 1922 [...] | passage libre aux taureaux | Roncesvalles avec
Elles font partie des | attirés par les sonnaillers et | I’Avenue Carlos III, tourné
meilleures  arenes  de | conduits par les | vers les arénes.

Espagne, et sont les | dobladores. (Sitio web del | («L’encierro et les
quatriémes plus grandes au | Ayuntamiento de | Sanfermines», 2015 : 16)
monde... (Sanfermines. La | Pamplona, L ‘encierro)
féte universelle., 2012 : 29)

Esto mismo sucede con otras realidades culturales presentes en el contexto de origen y
en el meta. Como hemos mencionado anteriormente, los gigantes y cabezudos también
forman parte del mundo franc6fono, de ahi que el traductor del sitio web, a diferencia

de en el folleto, recurra al equivalente cultural:

- Des témoignages attestent 1’existences du Cortége de Geants et Grosses Tetes
de Pampelune depuis le XVle siecle. (Sitio web del Ayuntamiento de Pamplona,
Le Cortege)

- Ces rois et leur cour, précédée de leurs escortes de grosses tétes, kilikis et
zaldikos (chevaux) forment le Cortége des Géants et Grosses Tétes de

Pampelune. (Sitio web del Ayuntamiento de Pamplona, Le Cortége)

Es también el caso del sustantivo manada que en la traduccion de ambos folletos pasa a
ser manade. El problema es que este equivalente cultural tiene un caracter restringido,
pues remite a una realidad propia de una region de Francia por lo que puede que se
escape de la comprension de potenciales lectores francofonos: «Région. (Provence et
notamment en Camargue). Troupeau libre de beeufs, de taureaux ou de chevaux

conduits par un gardian» (CNRTL).

- Apres avoir franchi la Plaza Consistorial, la manade parvient a 1’étroite rue
Mercaderes et amorce le virage pour s’engouffrer dans la rue Estafeta, qui jouit
d’une énorme popularité. («L’encierro et les Sanfermines», 2015 : 14)

- Jusqu’a la moitié du XIXe siécle, la manade était conduite jusqu’aux arénes par
un groupe de cavaliers.[...] Depuis la fin du XIXe si¢cle la manade est conduite
aux arenes par des coureurs. (Sanfermines. La féte universelle., 2012 : 12)
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4.2.4 Traduccion descriptiva

Otra de las estrategias mencionadas en la parte tedrica es la traduccion descriptiva que

consiste en ofrecer una traduccion en la que se lleva a cabo una amplificacion o adicion

de informacion. En este caso, se suele combinar con otras técnicas como la

extranjerizacion: se utiliza un término en la lengua origen y se afiade informacion. Esta

estrategia se emplea especialmente en el sitio web del Ayuntamiento: donde otros textos

solo aportan el extranjerismo, este ofrece una traduccion o explicacion entre paréntesis.

Normalmente esto se hace una vez, al principio del texto o el titulo del apartado, y luego

ya figura la palabra extranjera sola, como ocurre en los titulos de las siguientes

secciones:

La comparsa (Le cortege),

Le chupinazo (coup d’envoi des fétes),
Pafiuelico rojo (le foulard rouge),
L’encierro (la course de taureaux),
Encierrillo (petite course de taureaux),

El apartado (sélection des taureaux).

Lo mismo hace en el cuerpo del texto cuando encontramos realidades que el traductor

considera que su lector meta no va a llegar a comprender como, por ejemplo:

La féte du cava (vin mousseux catalan). Les jeunes, avant et apres le cohete,
s’occupent d’ouvrir des bouteilles de cava... (Sitio web del Ayuntamiento de
Pamplona, Le Chupinazo)

Au cours des huit jours et demi de féte, se succédent dans la ville des festivals de
tout type, comme les représentations de danse, le sport rural (les jeux de force
basque) ou les spectacles taurins dans les arénes. (Sitio web del Ayuntamiento

de Pamplona, Autres moments de la féte)

Suiviez les pefias et leurs charangas (bandes de musique)... (Sitio web del

Ayuntamiento de Pamplona, Le Chupinazo).

Esta estrategia, aunque en menor medida, también esta presente en los otros dos

documentos de nuestro corpus:

BAJADA AL CALLEJON (DESCENTE DU COULOIR QUI MENE AUX
ARENES) (Promenades dans Pampelune, 2015 : 15)
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- ...la Casa de la Misericordia, association qui organise les corridas en faveurs des
personnes agées logées dans ses installations. (Sanfermines. La féte universelle,
2012 : 29)

- C’est le “momentico” (moment magique)... (ibid.: 23)

En otros casos, sin embargo, se opta por omitir el original y afiadir solo una explicacion.
Un ejemplo de ello es la manera de referirse a los Sanfermines. En ocasiones se emplea

la construccidn « fétes de San Ferminx» que resulta mas informativa;

ORIGINAL TRADUCCION

Los Sanfermines honran a San Fermin,
primer obispo de Pamplona y copatrén de
Navarra. (Sanfermines. La fiesta universal,
2012 : 24)

Les fétes de San Fermin rendent hommage a
San Fermin, le tout premier éveque de
Pampelune et co-patron de Navarre.

El encierro es, al margen de la liturgia, el acto
central de los Sanfermines y lo que ha
proyectado la imagen de Pamplona a los cinco

L’encierro est, en marge de la célébration,
I’acte central des Fétes de San Fermin qui a
suffi a projeter I’image de Pampelune sur les

continentes.
(Sitio web del Ayuntamiento de Pamplona, El
encierro)

cing continents.

Esto también ocurre con otras palabras con las que, por falta de equivalente en la lengua
de destino, se recurre a una traduccion explicativa. Por ejemplo, es el caso de faena o

callejon:

ORIGINAL TRADUCCION

. el publico suele permanecer en moderado | ...le public, relativement silencieux, suit de
silencio y mas atento a la faena...

(Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 28)

pres le spectacle de ’aréne. ..

...hasta llegar al callejon de entrada a la
plaza, uno de los enclaves méas temidos por
los corredores.

(Paseos por Pamplona, 2015 : 15)

...jusqu’a ’entrée du couloir qui méne aux
arénes, c’est I’un des points que les coureurs
craignent le plus.

En este mismo sentido, encontramos la generalizacion. De nuevo, la riqueza Iéxica del
castellano en el ambito taurino hace que el traductor recurra a la generalizacién cuando
se encuentra con palabras como ruedo, coso, cabestro, etc. Es cierto que perdemos
variedad léxica, pero el caracter persuasivo y el mensaje se consigue transmitir al

receptor.
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ORIGINAL

TRADUCCION

El ruedo. ElI coso de Pamplona...
(Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 30)

Les arenes. Les arenes de Pampelune....

... hasta los corrales de la Plaza guiados por
los cabestros y los dobladores... (ibid.: 15)

... jusqu’aux torils des Arénes guidés par les
sonnaillers et les « dobladores».

...el valor de once mozos en una frenética
carrera con seis toros y tres cabestros.
(Paseos por Pamplona, 2015 : 16)

...courage de onze coureurs lors d’une course
frénétique avec six taureaux et trois beeufs.

Dentro de este mismo grupo podriamos incluir el uso de sinénimos. Ante la ausencia de

distintas palabras para referirse a una misma realidad, el traductor se ve obligado a

emplear el mismo término de manera reitera. Por ejemplo, el sustantivo matador se usa

siempre que se habla del torero sin importar el sustantivo que se use en el original

(torero, matador, diestro, maestro).

ORIGINAL

TRADUCCION

En él han toreado los mas famosos maestros,
como Manolete... (Sanfermines. La fiesta
universal, 2012 : 30)

Les matadors les plus célebres y ont

combattu, tels que Manolete...

Lo mismo sucede con el verbo lidiar y los sustantivos reses y astados cuando hacen

referencia a los toros. Sin embargo, esto da lugar a que la riqueza Iéxica del texto sea

menor y se produzcan repeticiones: «...d’ou partiront les taureaux de I’encierro. Les

taureaux parcourent les 440 métres du trajet...» (Promenades dans Pampelune, 2015 :

13).

ORIGINAL

TRADUCCION

...de los seis astados que correran en el
encierro del dia siguiente y que se lidiaran por
la tarde en la Plaza de Toros.

(Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 16)

...les 6 taureaux qui courront I’Encierro du
lendemain et qui seront toréés I’aprés midi
aux arénes.

El encierro lo corren los seis toros que se
lidiaran por la tarde ...

(Sitio web del Ayuntamiento de Pamplona, El
encierro)

L’encierro est couru par les six taureaux qui
combattront I’apreés-midi. ..

Los astados tienden a agruparse.
(Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 14)

Les taureaux ont tendance a se regrouper.

...desde donde saldran las reses en el
encierro. (Paseos por Pamplona, 2015 : 12)

...d’ou partiront les taureaux de 1’encierro.
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4.2.5 Omision

Ante la falta de variedad léxica para referirse a ciertas realidades, principalmente en el
ambito taurino, se emplean los deicticos o directamente se omite el término: se tiende a
condensar la informacion. Esta omision es necesaria 0 no impide la compresion ni va

contra el objetivo comunicativo y apelativo del texto: se consigue transmitir

correctamente el mensaje.

ORIGINAL

TRADUCCION

El torero que lo consigue, normalmente un
diestro valiente y dispuesto a todo hace
enmudecer a la plaza.

(Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 28)

Le matador qui y parvient, par son courage et
sa bravoure, fait taire les arénes.

La mayoria de los matadores se encierran en
ella para rezar aproximadamente cinco
minutos antes de enfrentarse al toro en el
ruedo.

(Sanfermines. La fiesta universal, 2012 : 30)

La plupart des matadors s’y recueillent pour
prier pendant cing minutes avant de combattre
le taureau

Sin duda, la chiquilleria es en definitiva
quien con mas intensidad vive la fiesta de sus
Gigantes y Cabezudos. (Sitio web del
Ayuntamiento de Pamplona, La comparsa)

...ils poursuivent les enfants qui s’enfuient en
courant. Ces derniers sont, sans nul doute,
ceux qui vivent le plus intensément la féte de
leurs Géants et Grosses Tétes. (web zaldikos)

4.2.6 Conclusion

Puede concluirse, a partir del recorrido que hemos realizado, que la tendencia general en
los textos analizados es conservar la presencia de la cultura extranjera. La mayoria de
las realidades culturales se presentan como préstamos en estado puro o, de no ser asi,
como traducciones descriptivas que conservan los extranjerismos. Asimismo, abunda el
Iéxico taurino y, en este caso, se tiende al uso de palabras ya incorporadas al Iéxico

francofono.

Esto demuestra que se espera que el receptor tenga conocimientos previos, pues, de otro
modo, la traduccion no alcanzara la intencion descriptiva y persuasiva del original. El
lector en el que se ha pensado al realizar el texto meta no es un francéfono en general,

sino que se trata de los habitantes del pais galo.
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4.3 Encuesta realizada a usuarios francofonos

4.3.1 Presentacion de la encuesta
Con el fin de comprobar la repercusion real entre el publico francéfono de las
estrategias de traduccion empleadas, se ha realizado un cuestionario a un total de 20
sujetos: se trata de posibles «usuarios reales» de los folletos y sitio web estudiados. Por
cuestiones de extension, a continuacion realizamos un analisis general®> de los

resultados obtenidos en la encuesta que se divide en dos partes:

- La primera consiste en preguntas introductorias para obtener informacion y
conocer datos sobre el origen y bagaje sociocultural de los encuestados: sexo,
edad, pais de procedencia, nivel de espafol, visitas previas a Espafia y
Pamplona, asi como conocimientos acerca de los Sanfermines.

- La segunda estd compuesta por un total de 9 preguntas, algunas de ellas
divididas en diversos apartados. Estas nos han permitido comprobar si las
estrategias utilizadas en la traduccion de culturemas se ajustaban al objetivo
principal de estos textos turisticos: ser informativos y persuasivos. Ademas,
hemos podido comparar las empleadas por unos y otros traductores, y
asegurarnos asi de cuéles son las mas adecuadas o las preferidas por los

usuarios.

Una de las variables a tener en cuenta es que, a excepcion de un usuario con doble
nacionalidad, el resto proceden de Francia (50%) y Bélgica (45%), lo que nos permite
tener un abanico mas amplio de opiniones y que estas no se limiten solo a las de
personas procedentes del pais galo. Asimismo, la variedad geografica dentro de los
paises también esta presente, aungue, en el caso de Bélgica, es necesario tener en cuenta

gue nos limitamos al estudio de la comunidad francéfona.

Otro aspecto a sefialar, antes de analizar los resultados, es que un 60% dicen tener un
nivel avanzado de espafiol y la mayoria, el 90%, ya ha visitado Espafia: el 83,3% lo ha
hecho al menos 3 veces, por lo que su relacion con la cultura de este pais serd mas
préxima. Sin embargo, solo el 10% ha visitado Pamplona y un 35% ha oido hablar de

los Sanfermines; de modo que el salto cultural sera mayor. En este caso, si conocen las

12| a encuesta en su totalidad esta disponible en el Anexo b. En este, afiadimos el cuestionario empleado,
asi como los resultados obtenidos
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fiestas, no es gracias a la promocion turistica, sino que la mayoria lo ha hecho a traves

de las clases de espafiol.

4.3.2 Andlisis de los resultados
Si hacemos un analisis general de los resultados obtenidos, comprobamos que los
receptores francéfonos prefieren los fragmentos que optan por acercar el texto a la
realidad cultural del usuario, tanto desde un punto de vista exclusivamente informativo,
como persuasivo. Es decir, la mayoria se decanta por las traducciones explicativas o
aquellas en las que se usan los términos en francés y no en espafiol. Veamos algunos

ejemplos extraidos de la encuesta.

3. Signalez le fragment, A ou B, qui vous semble le plus attrayant et
persuasif.

20 respuestas

@ a) C'estun acte plus social que
taurin ol des célébrités viennent y
deéguster un vin Fino andalous
avec des testicules de taureau ou
une tapa de chistorra.

@ b) Cette pratique a un but plus
social que taurin [...] on y voit
défiler des personnalités connues
venues y déguster un fino (vin
andalou) ou savourer quelgques
criadillas (amuse-gueule & base de
testicules de taureau) ou un pincho
de chistorra (saucisse épicée).

En este caso, el 80% ha elegido la traduccion explicativa que conserva el original y
ofrece una breve descripcion entre paréntesis. Algunas de las razones que ofrecen al
respecto son que los platos estdn mas explicados, lo que permite visualizarlos y aumenta
las ganas de probarlos; o que el fragmento b es menos violento a la hora de introducir el
término testiculo. Sin embargo, es digno de sefialar que uno de los usuarios que ha
elegido el fragmento a explica que «Je préfere d'habitude avoir I'explication, mais dans

I'exemple b) c'est trop lourd»™3.

13 «Normalmente prefiero la explicaciones, pero en el ejemplo b) resultan demasiado pesadas».
Traduccion propia para el presente TFG.
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1. Signalez le fragment, A ou B, que vous comprenez le mieux.

20 respuestas

@ 3) Surle balcon central du premier
étage de la Casa Consistorial
(Mairie), les joueurs de clairon
donnent le ton, immédiatement
suivi du lancement du cohete.

@ b) ..la personne chargée d'allumer
la méche de |a fusée, fait son
apparition [...] Au premier étage,
les clarinettes annoncent le
lancementimminent de la fusée.

En este caso, aunque la diferencia entre una y otra opcién no es tan llamativa, la
mayoria elige el fragmento b. Vemos que el primero conserva palabras en espafiol como
cohete o Casa Consistorial, mientras que el otro decide adaptarlo mas a la cultura de
destino. Hay quienes sefialan que la redaccién ha sido una de las causas de su eleccion.
Mientras que otros indican que la presencia de términos en espafiol, sobre todo del
sustantivo cohete, puede dificultar la comprension del texto.

Ademas de esto, se debe tener en cuenta que la presencia de extranjerismos en el texto
no hace imposible la comprension. De hecho, a pesar de que los usuarios sefialan que
hay palabras que desconocen, a la mayoria les sigue pareciendo que dichos fragmentos
son informativos y persuasivos. Gran parte de los encuestados sefiala que hay elementos
que pueden dificultar la comprension total del texto como, por ejemplo, kilikis, zaldikos,
Comparsa de Gigantes y Cabezudos, comparsa, jotas, dantzaris, txitus, txistularis... Sin
embargo, al mismo tiempo, indican que, por contexto, puede ser posible deducir su

significado o que incluso esto favorece al texto y da lugar al suspense.

Otras de las preguntas planteadas ha sido si, al leer unas oraciones, han podido
comprender palabras que, en un principio, seria esperable que desconocieran, como es
el caso de pefia, pincho o doblador. Debemos recordar que méas de la mitad de las
personas encuestadas decian poseer un nivel avanzado de espafiol, por lo que las cifras
podrian variar si nos encontraramos con un grupo que mayoritariamente desconoce este

idioma.

En cualquier caso, tal y como se puede comprobar en los anexos, las respuestas sobre el

posible significado de las realidades culturales son de lo mas variadas. Para el
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sustantivo pefia, la mayoria considera que es una banda de mdsica; aunque hay quien
sefiala que se trata de marionetas o simplemente de grupos de personas. En el caso de
pincho, a pesar de que gran parte indica que es un sindbnimo de tapa, los menos
consideran que es un plato tipico o una salchicha; esto ultimo se explica porque, cuando
en uno de los contextos se hace referencia al «pincho de chistorra», justo después
aparece entre paréntesis «saucisse épicée», descripcién que, en realidad, se refiere
exclusivamente a la palabra chistorra. En cuanto al sustantivo doblador, las
explicaciones facilitadas por los usuarios no se alejan del significado real de la palabra.
Todo esto quiere decir que, a pesar de conservar el extranjerismo, el contexto ayuda a

deducir o imaginarse el significado.

Por altimo, hemos considerado indispensable preguntar a nuestros receptores acerca de
las palabras relacionadas con el mundo taurino. En este caso, hemos incluido tanto
aquellas que forman parte del Iéxico francés como otras que todavia son extranjerismos.
Asi comprobamos que los hispanismos ya incluidos en el diccionario cuentan con una
gran aceptacion y, en algunos casos, todos los encuestados comprenden el significado
de dichas palabras dentro del contexto que nos ocupa.

9. Lisez les phrases suivantes et prétez attention aux mots soulignés.
Pouvez-vous comprendre le sens de tous les mots dans ce contexte ?
Choisissez ceux que vous comprenez:

20 respuestas

corrida 200100 %)
20(100 %)
matador 18 (90 %)

sonnaillers

aréne

toril
feria 18 (90 %)
miura

manade

Asimismo, es necesario sefialar que sustantivos en francés que no proceden del espafiol
como sonnallier o manade son conocidos solo para el 25 y el 30 % de los encuestados.
En el caso de manade, como ya hemos explicado en el analisis previo, nos encontramos
ante una palabra que tiene un significado bastante restringido y que se limita a la zona

de la Camarga.

43



En definitiva, este cuestionario nos ha permitido comprobar cual es la recepcion real,
entre los usuarios, de los textos traducidos analizados previamente. Vemos que, en caso
de disponer de dos opciones, estos se inclinan por la més explicativa. Sin embargo, al
mismo tiempo, la presencia de los extranjerismos no da lugar a incomprension y, en
ocasiones, el contexto permite deducir el significado de los mismos. Por ello,
consideramos que, en lineas generales, cuando no se realiza un uso abusivo de los
extranjerismos y se facilita un contexto explicativo los textos cumplen con su funcién
persuasiva aunque informativamente puedan no serlo al cien por cien. Tal y como ha
sefialado uno de los encuestados en una de las preguntas, la presencia de realidades
culturales puede darle un aire de suspense al texto y atraer mas la curiosidad del posible
visitante. En algunos casos, puede resultar mas positivo perder informacién y ganar en
persuasividad, ya que, al fin y al cabo, eso es lo que buscan lo textos turisticos: atraer la

atencion del futuro visitante y que este quiera conocer el destino promocionado.
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4.4 Entrevista con la empresa de traduccion

Una vez analizadas las estrategias de traduccion empleadas y teniendo en cuenta las
opiniones de los receptores francéfonos, consideramos indispensable obtener el punto
de vista del traductor de estos textos. Esto explicara por qué se han tomado ciertas
decisiones y se ha optado por determinadas estrategias a la hora de traducir las
realidades culturales presentes en los textos turisticos.

Para ello, mantuvimos una entrevista con el responsable de CCI, la empresa encargada
de traducir el corpus aqui presentado. Esta fue fundada en 1992 y ofrece servicios
linglisticos que buscan dar soluciones a las necesidades de comunicacion que surgen
entre las compafiias o instituciones y sus interlocutores. Entre sus clientes figuran
organismos publicos como los que encargaron las traducciones de los documentos

usados en nuestro estudio: el Ayuntamiento de Pamplona y el Gobierno de Navarra.

Pudimos plantear una serie de preguntas que han permitido aclarar aspectos y saber
como trabajan y se enfrentan a la tarea de traduccion, mas concretamente de la
traduccion turistica. Como se ha sefialado en apartados anteriores, nuestro corpus esta
compuesto por documentos publicados hace afos: el sitio web es de 2010; el folleto
Sanfermines. La fiesta universal, de 2012; y el de Paseos por Pamplona, de 2015. Esto
explica que no hayamos podido obtener informacion concreta sobre cémo se trabajé con
esos documentos, sino que es de caracter mas general. Sin embargo, esta ha resultado de

gran utilidad como podremos comprobar a continuacion.

Lo primero a tener en cuenta es que, para este tipo de encargos, se recurre a un grupo de
traductores habituales, en concreto a aquellos que trabajar en la oficina. De este modo,
se puede trabajar en equipo y resolver dudas, asi como establecer criterios comunes.
Siempre que es posible, el encargo lo hace una sola persona o, en caso de dividirlo, se
cuenta con un gestor que coordina a todos. Estos traductores suelen poseer
conocimientos sobre las realidades culturales a las que se van a enfrentar, ya que
consideran que asi se evitara perder informacion. Por ello, lo habitual es que textos
sobre una ciudad o una provincia en concreto los hagan traductores de la zona. Ademas,
es importante que la empresa sepa elegir a la persona que mejor se amolde a cada

encargo.
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Estas traducciones son inversas y posteriormente se someten a un control de calidad
interno. De este modo, pretenden cumplir con el Gnico requisito que les imponen las
instituciones que les realizan estos encargos: obtener un producto de calidad que esté

traducido a tiempo.

Otro aspecto a destacar es que muchas veces el cliente no es consciente del trabajo que
hay detras: este no prevé que un texto turistico vaya a presentar dificultades. Asi que
son los traductores los que se tienen que dirigir a él para plantearle preguntas o, por
ejemplo, solicitar el contexto en el que se publica el texto, ya que no suelen recibir el

documento (folleto, sitio web, etc.) tal y como se va a publicar.

En cuanto a las lenguas de trabajo, en el campo del turismo, traducen, sobre todo, al
euskera, seguido de inglés y francés. En el caso de este Gltimo, sefialan que es un idioma
mas cercano. Por ello, por ejemplo, el vocabulario taurino se deja de la misma manera
que aparece en el original. En este caso, al receptor que tienen en mente es un lector
francés, ya que, como hemos sefialado, son los principales turistas francofonos. A esto
se suma que consideran que quienes se van a dignar a leer estos documentos son de
zonas cercanas Y de ahi que el contenido presente en los documentos analizados no vaya
a resultarles completamente desconocido. Sin embargo, con idiomas como el inglés
indican que existe un salto cultural mucho mayor y el tratamiento de temas como las
corridas de toros resulta complicado: el problema no es como se traduce, sino qué

enfoque se le da para conseguir que esa persona se interese y quiera venir.

Tras esto, podemos afirmar que muchas de las decisiones han dependido del criterio de
cada traductor y de factores como la experiencia, el espacio disponible, la relacion con
el cliente, el fin de la publicacién o el contexto, entre otros. Ademas, hay que tener en
cuenta que el potencial lector en el que se ha pensado a la hora de realizar la traduccion
hacia el francés es, sobre todo, una persona procedente de Francia, y mas concretamente

de la zona sur del pais.

Por ltimo, sefialar que unas de las sugerencias que realizan con el fin de mejorar la
calidad de los textos turisticos traducidos a otros idiomas es que estos sean distintos. Es
decir, hacer una version en castellano a partir de la cual se va a realizar la traduccion, ya
que asi se consigue que los textos que luego se vayan a trasladar a otros idiomas se
localicen, se adapten. Sin embargo, esto se presenta irrealizable, pues supone una

inversion de recursos de los que no se dispone.

46



5. Conclusiones

El presente estudio ha permitido comprender y extraer una serie de conclusiones acerca
de como se traducen las realidades culturales que tanto abundan en los textos turisticos,
principalmente en aquellos orientados al turismo de caracter cultural. Para ello, ha sido
esencial el analisis del corpus llevado a cabo, asi como el tener en cuenta las opiniones

de los potenciales receptores y traductores del mismo.

En este campo, el traductor es, mas que nunca, un mediador linguistico y cultural; de
ahi gue sea imprescindible que domine ambas lenguas (origen y meta) y que conozca la
cultura en la que se insertan. De este modo, captara las asimetrias y las adaptara
eficientemente a la cultura de llegada con el objeto de acercar el texto al lector meta,
transmitirle el contenido del texto origen y mantener la funcién de este.

Se encontrara ante situaciones en las que se le presentaran conflictos de diversa indole y
que requeriran distintos tipo de soluciones; entre ellos, como hemos podido comprobar,
destacan los derivados del ambito cultural. Ante este tipo de dificultades se puede optar
por un amplio abanico de soluciones: préstamo puro, hispanismos, equivalente cultural,
traduccidn explicativa, omisiones, etc. A partir de la comparacion realizada, Ilegamos a
la conclusion de que la variedad de estrategias da lugar a que no exista unanimidad; si
bien se podria decir que la tendencia general en los textos analizados es conservar la
presencia de la cultura extranjera. La mayoria de las realidades culturales se presentan
como préstamos en estado puro o, de no ser asi, como traducciones descriptivas que

conservan los extranjerismos.

Todas las decisiones tomadas se han visto condicionadas por diversos aspectos y, en
principio, tienen su razén de ser. Tal y como explicaban desde la empresa encargada de
traducir el corpus analizado, estas pueden depender de factores como el criterio de cada
traductor, la experiencia, el espacio disponible, la relacion con el cliente, el fin de la
publicacion o el contexto. Por ello, ante una misma realidad cultural, existe variedad de

traducciones.

Sin embargo, el protagonista Gltimo de estas decisiones es el receptor: la persona en la
que principalmente se debe pensar a la hora de realizar la traduccion. En el caso que nos
ocupa, se ha optado por aproximarse al lector franc6fono mas cercano: los franceses. En

principio, puede resultar una eleccion algo radical, pues parece que se deja de lado al
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resto de usuarios; pero la decision se ve justificada por el hecho de que no es posible
traducir el corpus que nos ocupa a un frances universal. A esto hay que afiadir que la
mayoria de los visitantes que recibe Pamplona, por no decir la totalidad de los mismos,

proceden del pais vecino.

Asimismo, la encuesta realizada nos ha permitido corroborar que, aun no siendo
frances, el lector belga, por ejemplo, va a llegar a comprender, en lineas generales, lo
mismo. Las realidades culturales del TO al TT se han trasladado de manera que el grado

de comprension y persuasividad resulta similar para ambos usuarios.

La presencia de los extranjerismos no da lugar a incomprension y, en ocasiones, el
contexto permite deducir el significado de los mismos. Por ello, consideramos que, en
general, cuando no se realiza un uso abusivo de los extranjerismos y se facilita un
contexto explicativo, los textos cumplen con su funcién persuasiva e informativa. De
hecho, el receptor no necesita, ni espera, una explicacion de todas y cada una de las
realidades que se le presentan. Incluso se podria afirmar que, en determinadas
ocasiones, puede resultar mas positivo perder informacion y generar cierto «suspense»,
desconocimiento, que atraiga la atencién y curiosidad del lector. Por lo tanto, el
traductor tiene que actuar de modo que no resulte pesado con sus explicaciones y que
estas sean atractivas a sus lectores. Lo esencial es adaptar el producto a sus destinatarios
y lograr traducciones localizadas; en la mayoria de los casos, esto requeriria la creacion

de textos exclusivos, algo lejos de conseguir en la actualidad.

En definitiva, la traduccion de realidades culturales en el ambito del turismo es un
abanico lleno de posibilidades: esta en manos del traductor elegir la que mejor se adapte
al objetivo del texto. En el caso que nos ocupa, nos hallamos ante textos que describen
unas fiestas en las que la cultura local es el pilar fundamental. Sin embargo, estas han
adquirido una proyeccion internacional en la que la traduccion desempefia un papel de
suma importancia. Los traductores han optado por las soluciones que consideran mas
adecuadas, teniendo en cuenta factores antes mencionados, para asi trasladar el original
de modo que se adapte al receptor extranjero; han sido ellos los mediadores encargados
de superar las dificultades a la hora de traducir las realidades culturales. Por ello, no
debemos olvidar que esta actividad se presenta como una pieza clave para el desarrollo
del sector turistico: es el medio a partir del cual van a recibir la primera impresion los

futuros turistas que no comparten la lengua de origen.
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