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OBJETIVOS DEL PROYECTO 

 
La asignatura de comunicación política tiene un fuerte componente teórico que se 
debe plasmar en actividades prácticas que ayuden no solo a conocer y comprender 
los conceptos básicos y las teorías de análisis, sino a conocer el funcionamiento real 
de la comunicación dentro de las instituciones políticas en el marco de las 
democracias contemporáneas. Los objetivos que se planteaba este proyecto eran 
los siguientes: 
 
Objetivo general del proyecto: 
Adquirir las habilidades y competencias necesarias para desarrollar una completa 
estrategia de comunicación política mediante la metodología de juego de roles. 
 
Objetivos específicos para el alumnado: 

• Ser capaz de realizar un análisis pormenorizado del contexto electoral en 
una sociedad, detectando amenazas y oportunidades para la comunicación. 

• Comprender la dinámica de las campañas electorales: cómo se planifican y 
ejecutan. 

• Planificar acciones específicas de una campaña electoral con objetivos, 
tiempos y presupuesto. 

• Desarrollar habilidades de comunicación política enfocada a discursos, 
debates y manejo de medios de comunicación. 

• Promover el trabajo en equipo: Colaborar en la creación y ejecución de una 
campaña política. 

• Fomentar el pensamiento crítico: Analizar y responder a estrategias de 
comunicación de los oponentes, siendo capaz de establecer estrategias de 
respuesta. 

 
DESCRIPCIÓN DEL DESARROLLO DEL PROYECTO 

 
Lo que se pretendía aplicar era la técnica del juego de roles como trabajo en grupo 
para que todo el alumnado participara en las actividades prácticas de manera más 
inmersiva y conectando las prácticas entre sí. 
 
El plan de trabajo se ha seguido consiste en dividir a los estudiantes en grupos de 
4 a 6 personas, que representarán a un partido político, de diferentes ideologías, y 
con un candidato/a para las elecciones municipales. Cada grupo deberá desarrollar 
y ejecutar una campaña electoral, utilizando diversas estrategias de comunicación 
política. 
 
Al inicio del módulo práctico el docente entregó un dossier informativo con la 
situación de partida de un municipio ficticio en el que se van a celebrar unas 
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elecciones municipales. Este dossier incluye datos acerca de su población, entorno, 
servicios, economía, empresas, educación, sanidad etc., todo lo necesario para 
analizar el contexto e iniciar la primera práctica con un análisis de situación (ver 
Figura 1).  
 
Figura 1. Muestra del dossier informativo inicial. 

 
Fuente: elaboración propia. 
 
 
Los roles que han desempeñado los alumnos eran los siguientes (aunque se podían 
personalizar):  

• Candidato/a: Persona principal del grupo que será el rostro de la campaña. 
• Jefe de Campaña: Encargado de la planificación general y coordinación del 

equipo. 
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• Asesor de Comunicación: Responsable de los discursos, debates y relaciones 
con los medios. 

• Asesor de Medios Digitales: Manejo de redes sociales y publicidad digital. 
• Responsable de Investigación: Análisis de datos y encuestas, creación de 

mensajes basados en estos datos. 
Cada persona tiene un rol, pero deben trabajar constantemente en equipo para 
cada una de las acciones previstas. 
 
 
A partir de que se forman los grupos de trabajo, se inicia el proyecto por fases 
prácticas, siguiendo en todo caso el documento base del desarrollo de una 
estrategia de comunicación política (Figura 2), que serán los pasos a seguir y que 
se deberá presentar en su conjunto y revisar al finalizar todas las acciones 
prácticas. Cada una de las prácticas tiene una evaluación propia sobre 10 puntos, 
se hace una media entre ellas para el módulo completo, el conjunto de las prácticas 
supone un 60% de la nota en la guía docente. 
 
Figura 2. Ejemplo del documento base de estrategia de comunicación 
 

 
Fuente: elaboración propia. 
 
 
FASES DEL PROYECTO Y ACTIVIDADES PRÁCTICAS 
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Fase 1. INVESTIGACIÓN Y PLANIFICACIÓN 
 
PRÁCTICA 1: Elaborar un diagnóstico de situación. 
Análisis de la situación de partida y el contexto en el que nos encontramos. Se 
realiza un análisis siguiendo el modelo PESTEL y respondiendo fundamentalmente 
a estos puntos: 

• Identificar los principales problemas o necesidades de cada bloque. 
• Formularlos y definirlos claramente. 
• Anotar las posibles causas y los posibles efectos que tienen. 
• Establecerlos como posible oportunidad o amenaza. 
• El resultado será una lista de indicadores a abordar en una futura campaña 

electoral. 
• Se presenta en el aula con 5 minutos por grupo para posteriormente hacer 

un debate y puesta en común de 30 minutos.  
 
En la figura 3 se muestran ejemplos de las prácticas aportadas. 
 
Figura 3. Muestra de prácticas 1 
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PRACTICA 2. Creación de Partido político y programa electoral. 
Esta práctica consiste en la creación del partido político al que el grupo va a 
representar, que debe incluir lo siguiente: 

• Nombre del partido 
• Definición y posicionamiento ideológico del partido. 
• Logotipo  
• Establecer cuáles van a ser los bloques y puntos clave del programa electoral 

(a elección de cada grupo). 
Se presentará en el aula, con 10 minutos para cada grupo. 
 
En la figura 4 se muestran ejemplos de las prácticas aportadas. 
 
Figura 4. Muestra de prácticas 2 
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PRÁCTICA 3. Presentación e Imagen del candidato/a 
 
Esta práctica consiste en presentar a los futuros votantes quién será el 
representante del partido a modo de candidato/a. Es necesario preparar lo 
siguiente: 
1) Presentación base de la candidatura: indicar cómo se llama el candidato/a 
(nombre ficticio), cuál es su biografía breve, es decir, su formación, experiencia, 
cuánto tiempo lleva en el partido etc.  
2) Elaboración de un cuadro de análisis DAFO: fortalezas, oportunidades, 
debilidades y amenazas  
• Fortalezas: hablan de aquello en lo que destaca. 
• Debilidades: aspectos que pueden mejorar para potenciar el perfil. 
• Oportunidades: circunstancias que no se eligen, pero que actúan a favor. 
• Amenazas: como las oportunidades, tampoco se eligen, pertenecen al 
entorno y circunstancias, pero estas actúan en contra. 
3) Discurso breve del candidato/a de 1 minuto con uno o dos mensajes fuerza 
principales del programa electoral. En esta parte la persona representará su papel 
hablando a los futuros votantes. 
Presentación en el aula en 5 minutos por grupo, más 1 minuto para el discurso de 
presentación. 
 
En la figura 5 se muestran ejemplos de las prácticas aportadas. 
 
Figura 5. Muestra de prácticas 1 
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Fase 2. DESARROLLAR UNA ESTRATEGIA DE COMUNICACIÓN  
 
PRÁCTICA 4. Estrategia de Comunicación 
 
Hay que incorporar los siguientes puntos: 
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Los objetivos: objetivos concretos que en muchos casos ya habéis avanzado 
previamente. Hay que definir el objetivo principal y los secundarios de la campaña 
de comunicación concreta. 
El público / Target: cuál es el mapa de públicos específico al que nos interesa 
dirigirnos. En base al análisis que habéis realizado del contexto se definen los 
grupos de públicos. 
El mensaje: en este punto hay que dar un mensaje claro y concreto que será la 
línea argumental de toda la campaña.  
Historia (narrativa / storytelling): especificar cuál sería la narrativa para explotar 
durante la campaña. 
Canales / Plan de Medios: en este punto solo hacer un esquema de los principales 
canales en los que tenemos previsto distribuir nuestro mensaje para que llegue a 
los públicos y se puedan cumplir los objetivos. 
Plan de Acción para 14 días de campaña. 
Presentación en el aula. El tiempo para la presentación es de 5 minutos por grupo. 
 
 
En la figura 6 se muestran ejemplos de las prácticas aportadas. 
 
Figura 6. Muestra de prácticas 1 
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Fase 3. DESARROLLO DE CAMPAÑA 
 
PRÁCTICA 5. Notas de prensa 
Redacción de notas de prensa puntuales. 
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PRÁCTICA 7. Comunicación de crisis 
Por último, cada grupo aprenderá a reaccionar ante posibles imprevistos, por lo que 
por sorpresa y al azar se les planteará una incidencia de campaña distinta para cada 
uno. Los grupos deberán establecer cuál es el plan de comunicación de crisis ante 
la incidencia y presentarlo en el aula. 
 
 
 
En la figura 7 se muestran ejemplos de las prácticas aportadas. 
 
Figura 7. Muestra de prácticas 1 
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Al finalizar, cada grupo realiza una presentación repasando su trabajo de roles 
realizado en detalle a lo largo de toda la asignatura y se reflexiona en conjunto 
para discutir las experiencias, los aprendizajes y analizar las estrategias empleadas. 
 
  



 
 
 
 

22 
 

 
TEMPORALIZACIÓN 

 
El proyecto se ha desarrollado en el segundo cuatrimestre del curso 2024-2025, 
entre febrero y junio de 2025, 14 semanas. 

 
 
 
 
 
EVALUACIÓN DEL PROYECTO 

 
1) Evaluación del cumplimiento de objetivos. 
- Se ha desarrollado una evaluación para cada actividad que responde a los objetivos 
inicialmente previstos en el proyecto para los participantes. Además, será un 
proceso sumativo y formativo durante todo el desarrollo del proyecto. Cada 
actividad se evalúa de manera individual en el alumnado y se ha incorporado el 
instrumento (rúbrica) de evaluación en la descripción de cada actividad. 
Cada estudiante recibirá retroalimentación detallada sobre sus fortalezas y áreas 
de mejora en cada criterio y en cada prueba en particular. 
 
2) Evaluación de la calidad del proyecto y los aspectos de mejora. 
En cuanto a la evaluación del propio proyecto, se plantean los siguientes 
instrumentos: se desarrollará una encuesta de satisfacción para todos los 
participantes, que se dividirá en un cuestionario individual para cada acción 
práctica y uno final para todo el programa.  
De esta manera podremos evaluar las actividades que han tenido una mejor acogida 
por los participantes o que han funcionado mejor para los grupos. Ello permitirá 
valorar cuales son los aspectos de mejora de cara a la continuidad del proyecto, 
para aplicarlos en años sucesivos. 
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El cuestionario final de la evaluación de calidad es el siguiente: 
 
 
SEMINARIOS ESPECIALIZADOS 
Se ha desarrollado seminario especializado con el profesor Martín Oller, sobre 
discursos de odio en comunicación política. 
 
 
 
 
ENCUESTA DE SATISFACCIÓN CON EL MÓDULO PRÁCTICO 
 
El número de actividades prácticas es adecuado para el aprendizaje gradual.  
 

 
Las actividades prácticas permiten aprender mejor los contenidos más importantes 
de la asignatura.  
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La carga de trabajo de las actividades prácticas es apropiada.  

 
 
  
El material utilizado en las prácticas es variado y resulta interesante para el 
aprendizaje.  
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En general, considero que están bien organizadas las actividades prácticas. 

 
  
  
Existe una buena relación entre los temas teóricos tratados y las prácticas que se 
realizan.  
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Se explica con claridad la realización de las distintas actividades prácticas.  

 
  
El grado de dificultad de las prácticas se ajusta al nivel de los estudiantes.  
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La asistencia a clase cuando se realizan las prácticas ayuda a entender mejor la 
materia.  
 

 
Las actividades prácticas favorecen la participación de los estudiantes. 
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Las prácticas fomentan la relación y el aprendizaje mutuo entre los compañeros.  
 

 
En las prácticas de la asignatura se permite conocer las aportaciones que hacen los 
distintos compañeros y equipos de trabajo a las actividades encomendadas.  
 

 
A continuación, te dejamos unas preguntas de reflexión voluntaria, por si quieres 
aportar algo para futuras formaciones: 
 
¿Cuál o cuáles son las prácticas que te han resultado más enriquecedoras desde el 
punto de vista del aprendizaje? 
1 respuesta 
Hacer un programa electoral con total libertad de decisión en cuanto a la cuestiones 
que más nos llaman la atención. Elegir los problemas de nuestro “municipio 
imaginario” y pensar cómo lo solucionaríamos nosotros. 
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¿Hay algo que te hubiera gustado ver más a fondo y que no se ha abordado en el 
curso? 
2 respuestas 
Creo que ya que estamos en CAV molaría centrarse más en el diseño de propaganda, 
discursos, entender las ruedas de prensa, preparar entrevistas... Aun así he 
disfrutado mucho de la asignatura, es interesante, dinámica y aplicable a la vida 
real gracias tanto a la profesora Patricia como a las practicas realizadas. 
 
Este curso me ha gustado mucho y he aprendido lo importante que es la 
comunicación política y la planificación que conlleva. Además, las prácticas me han 
parecido muy divertidas y realmente he disfrutado aprendiendo que es algo que no 
suele ocurrir en otras asignaturas. Así que no cambiaría nada. 
 
 


