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Abstract: In a digital ecosystem increasingly driven by data and digital platforms, international
communication about China is being reshaped in ways that influence how China’s national image
is formed among Generation Z in Spain. This study conducts an integrative literature review from
an interdisciplinary perspective, integrating Communication Studies, Sociology, and International
Relations, to examine how Spanish youth interpret and reinterpret mediated representations of China.
The review identifies a clear tension: while short-video platforms such as TikTok have become key
venues for intercultural encounters, portrayals of Chinese cultural symbols are often fragmented,
decontextualized, and prone to algorithmically amplified stereotyping. In addition, local cultural
backgrounds and a form of structural skepticism among Spanish digital natives act as cognitive filters
that intensify processes such as cultural discount, thereby constraining the effectiveness of institution-
led soft power. The review concludes by underscoring the value of an audience-centered perspective
informed by reception studies and calls for digital diplomacy strategies in Europe that are more
targeted, context-sensitive, and authenticity-oriented.

Key Words: China’s image; Generation Z; Spain; algorithmic stereotyping; digital diplomacy;
cultural discount; soft power.

Resumen: En un ecosistema digital cada vez mas marcado por los datos y las plataformas digitales, la
comunicacion internacional sobre China ha experimentado transformaciones que estan reconfigurando
la imagen del pais entre la Generacion Z en Espana. Este estudio realiza una revision bibliografica
integradora desde una perspectiva interdisciplinar, basada en la Comunicacion, la Sociologia y las
Relaciones Internacionales, para analizar el estado de la cuestion de los mecanismos de recepcion y
resignificacion de las representaciones de China entre jovenes esparnoles. Los resultados revelan una
tension critica. En tanto en cuanto las plataformas de video corto, como TikTok, se consolidan como
canales hegemonicos de interaccion intercultural, las representaciones de simbolos chinos tienden a
ser fragmentarias y descontextualizadas, y con frecuencia quedan sujetas a estereotipos amplificados
por algoritmos. Asimismo, se constata que el bagaje cultural local y el escepticismo estructural de
los nativos digitales espanoles actuan como filtros cognitivos que intensifican fenomenos como el
denominado “descuento cultural”. La revision concluye subrayando la necesidad de incorporar una
perspectiva centrada en la audiencia, desarrollada en los estudios de recepcion, para recalibrar las
estrategias de diplomacia digital hacia una mayor precision, sensibilidad contextual y autenticidad en
el ambito europeo.

Palabras clave: imagen de China; generacion Z; Espana; estereotipacion algoritmica; diplomacia
digital; descuento cultural; poder blando.
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1. Introduccion

1.1 Contextualizacion del estudio

En las ultimas dos décadas, el ascenso de la Republica Popular China
como potencia sistémica no solo ha reconfigurado el orden geopolitico y
economico global, sino también la comunicacion internacional. En este
escenario, el Estado chino ha recurrido estratégicamente al concepto de
«poder blando» (soft power), formulado por Joseph Nye, para proyectar
una narrativa nacional capaz de contrarrestar los discursos que presentan
a China como una amenaza en parte de la esfera mediatica occidental.
Sin embargo, la eficacia de esa proyeccion no es lineal, pues depende de
procesos de decodificacion situados mediante los cuales las audiencias lo-
cales interpretan esos mensajes desde sus propios marcos socioculturales
e ideoldgicos.

Espana constituye un caso especialmente relevante para examinar
este fenomeno, tanto por su posicion en el sur de Europa como por su
relacion con la Iniciativa de la Franja y la Ruta. La literatura académica
muestra que la imagen publica de China en Espana ha pasado de una rela-
tiva invisibilidad a una mayor centralidad, aunque no exenta de fricciones.
El estudio longitudinal de Wang, L. (2021), que compara la cobertura del
SARS (2003) y la de la COVID-19 (2020), muestra que China ha dejado de
percibirse para los espanoles como un «otro» distante para convertirse en
un actor global ineludible.

Dado su posicionamiento actual en el ambito internacional, Espana
no constituye un caso europeo indiferenciado, sino un contexto receptor
atravesado por marcos geopoliticos especificos, entre ellos la relectura eu-
ropea de la Iniciativa de la Franja y la Ruta y las tensiones entre cooper-
acion econdmica, alineamientos estratégicos y cautelas normativas (Wang,
Y., 2024), lo que situa a Espana como un contexto de estudio relevante. El
motivo es que la construccion de la imagen de China no puede entenderse
como el simple efecto de una exposicion mediatica abstracta, sino como
un proceso condicionado por mediaciones politicas, historicas y regionales.
En esta linea, la literatura china reciente subraya que la reconstruccion de
la capacidad discursiva internacional debe pensarse a la luz de la trans-
formacion del ecosistema mediatico y del paso de la difusion masiva a una
logica de plataformas (Jiang, 2023), aunque esta postura se articula aun
de manera limitada con los estudios sobre recepcion juvenil en contextos
europeos como el espanol.

Ahora bien, esta mayor visibilidad mediatica no se ha traducido nece-
sariamente en una imagen positiva. La literatura revisada identifica una
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tension recurrente entre el reconocimiento de determinadas capacidades
—crecimiento, modernizacion o desempeno técnico— y las objeciones nor-
mativas vinculadas a la legitimidad politica, la transparencia o los derechos
(Wang, L., 2021). Segun Zhang, C. (2024), esta dualidad se intensificé du-
rante la pandemia mediante una «prosodia valorativa variable» que com-
bind elogios a la eficacia técnica de las medidas chinas con criticas a su
caracter autoritario. Desde la academia china, esta cuestion también ha
empezado a sistematizarse en el campo de la comunicacion internacional e
intercultural (Jiang & Zhang, 2022).

1.2 Relevo generacional, mediacion algoritmica y «descuento cul-
tural»

No obstante, la pertinencia de esta investigacion se sustenta en la
convergencia de dos transformaciones estructurales: la consolidacion de
una sociedad de plataformas y el relevo generacional protagonizado por la
Generacion Z. El ecosistema informativo ha pasado de un modelo vertebra-
do por la prensa y la television a otro regido por la mediacion algoritmica.
En este entorno, la nueva Generacion Z en Espafa construye su percepcion
de China a través de redes sociales, creadores de contenido y formatos de
video corto, a diferencia de las generaciones anteriores, cuyo imaginario
estuvo moldeado principalmente por los informativos tradicionales.

Este cambio de canal introduce nuevas dinamicas de recepcion. Go-
mez de Travesedo Rojas y Gil Ramirez (2020) muestran que la juventud
espanola mantiene interés por la esfera politica, pero también una percep-
cion persistente de desinformacion. Pérez-Escoda et al. (2021) anaden que
esta actitud plantea un desafio para la alfabetizacion mediatica, en tanto
en cuanto los jovenes consumen informacion de forma masiva en redes
sociales, pero lo hacen desde un escepticismo relativamente estable hacia
las fuentes institucionales o corporativas.

En este cruce adquiere relevancia el concepto de «descuento cultur-
al» (cultural discount), entendido como la pérdida de valor o inteligibilidad
de un producto cultural al atravesar fronteras por la ausencia de cddigos
simbodlicos compartidos (Hoskins & Mirus, 1988). En plataformas como Tik-
Tok, la velocidad y la fragmentacion pueden intensificar este fenomeno al
simplificar la complejidad cultural china y reducirla a estereotipos visu-
ales o estéticos. Aunque algunos estudios muestran que ciertos conteni-
dos culturales pueden activar recepciones positivas cuando se apoyan en
experiencias cotidianas y valores compartidos, también advierten sobre la
relativa homogeneidad de esas comunidades de recepcion (Xin & Ye, 2020).
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De ahi surge una tension central: mientras la diplomacia publica chi-
na procura proyectar una imagen de modernidad y armonia, la experiencia
informativa de los jovenes espanoles esta mediada por algoritmos, sesgos
locales y desconfianza hacia las instituciones. Analizar esta disonancia re-
sulta clave para comprender los limites de la comunicacion intercultural en
la era de la posverdad.

1.3 Problema y preguntas de investigacion

Pese a la intensificacion de la diplomacia publica digital china, per-
siste una laguna en la literatura académica respecto al impacto de su re-
cepcion efectiva en el contexto europeo. Buena parte de la investigacion
desarrollada sigue centrada en el analisis textual de los medios de masas,
especialmente de la prensa escrita, mientras que la Generacion Z accede
hoy a representaciones mas fragmentadas, visuales y efimeras en entornos
de curaduria algoritmica. La problematica central de este estudio radica,
por tanto, en una brecha de percepcion generacional entre una imagen de
China construida en la prensa y otra resignificada en ecosistemas digitales.

Para abordar esta problematica, se plantean las siguientes preguntas
de investigacion (PI):

PI1: ;Como ha evolucionado el framing sobre China en la prensa
espanola entre 2015 y 2025, y qué diferencias sistematicas presenta en
comparacion con las logicas visuales y fragmentarias propias de los nuevos
medios?

PI2: ;De qué manera la desconfianza institucional y la preferencia
por formatos audiovisuales entre la Generacion Z operan como filtros
cognitivos que reconfiguran o limitan la recepcion de mensajes vinculados
a la diplomacia digital china?

PI3: ;Qué evidencias aporta la literatura académica acerca de la
relacion entre el formato de video corto y los procesos de simplificacion
o estereotipacion de la imagen cultural de China, en contraste con la
complejidad geopolitica?

1.4 Objetivos del estudio

Para responder a estas preguntas, el objetivo general de este trabajo
consiste en analizar la reconfiguracion de la imagen publica de China en Es-
pana mediante el contraste entre la construccion narrativa dominante en la
prensa tradicional y los procesos de recepcion y resignificacion que tienen
lugar en los ecosistemas digitales frecuentados por la Generacion Z, con el
fin de evaluar el impacto de la mediacion tecnoldgica en la eficacia del soft
power. De este objetivo general se derivan los siguientes objetivos especi-
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ficos (OE): Evaluar, a partir de la literatura publicada entre 2015 y 2025, la
evolucion de los marcos interpretativos sobre China en la prensa espanola,
incorporando comparaciones diacronicas pertinentes para establecer una
base de representacion mediatica. Analizar la evidencia disponible sobre
los mecanismos de mediacion cognitiva en los habitos informativos de la
Generacion Z en Espana, especialmente el papel de la desconfianza institu-
cional y la saturacion informativa en la recepcion de narrativas diplomati-
cas relacionadas con China. Determinar como se manifiesta el «descuento
cultural» en la circulacion de contenidos sobre China en plataformas de
video corto y si la adaptacion a logicas algoritmicas favorece procesos de
fragmentacion narrativa y estereotipacion visual. Proponer, a partir de la
sintesis realizada, un marco tedrico-analitico que articule diplomacia digi-
tal y alfabetizacion mediatica critica para comprender la eficacia del soft
power chino ante audiencias juveniles escépticas en el contexto europeo.

2. Metodologia

Con el fin de abordar la complejidad de la imagen de China y su
recepcion por parte de la Generacion Z en Espana, este estudio adopta
un disefo de revision bibliografica integradora (Integrative Literature Re-
view). Siguiendo el marco de Whittemore y Knafl (2005), este enfoque per-
mite integrar literatura empirica, tedrica y metodoldgica relevante para
el problema de investigacion. Se trata, asi, de una revision orientada a
sintetizar criticamente un corpus heterogéneo e identificar patrones, ten-
siones y vacios en el estado actual de la cuestion.

No obstante, en este estudio, dos conceptos requieren una delimi-
tacion operativa: estereotipacion algoritmica y escepticismo estructural.
La estereotipacion algoritmica se entiende como el proceso por el cual
los sistemas de recomendacion de las plataformas dan mayor visibilidad a
representaciones culturalmente simples, reconocibles y de bajo coste in-
terpretativo, reforzando imagenes reiterativas o estereotipadas (Gillespie,
2014; Noble, 2018). El escepticismo estructural, tal como se emplea en
este estudio, alude a una disposicion relativamente estable de desconfi-
anza hacia contenidos percibidos como institucionales, estratégicamente
orientados o poco auténticos, especialmente entre audiencias juveniles
socializadas en entornos de sobreinformacion (a partir de Pérez-Escoda et
al., 2021). Ambos conceptos se articulan con el descuento cultural (Hoskins
& Mirus, 1988) y con el soft power, entendido como capacidad de atraccion
simbodlica mas que de coaccion (Nye, 2004).
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2.1 Estrategia de busqueda y seleccion de fuentes

Para garantizar la pertinencia tematica y la diversidad del corpus, el
estudio combind una busqueda bibliografica estructurada con procedimien-
tos complementarios de localizacion manual de fuentes. La busqueda prin-
cipal se realizo en Web of Science (WoS), Scopus y Dialnet, por su relevan-
cia en el ambito de la comunicacion, los estudios culturales y las ciencias
sociales aplicadas al contexto hispanico.

Las ecuaciones de busqueda se organizaron en torno a tres ejes: (1)
objeto de estudio (“imagen de China”, “China image”, “soft power”, “di-
plomacia publica”, “digital diplomacy”); (2) contexto geografico-mediati-
co (“Espana”, “prensa espanola”, “medios espanoles”, “Spain”, “Spanish
media”); (3) sujeto y canal (“Generacion Z”, “jovenes”, “redes sociales”,
“TikTok”, “nuevos medios”, “Generation Z”, “social media”, “short vid-
eo”).

Estas combinaciones se adaptaron a la sintaxis de cada base de datos.
Ademas, se incorporaron fuentes localizadas mediante rastreo de referen-
cias, busqueda por DOI o por titulo, consulta de sitios editoriales y revision
de repositorios institucionales, especialmente en el caso de tesis doctora-
les, monografias, publicaciones en lengua china y trabajos no indexados de
forma homogénea en las tres bases seleccionadas.

El periodo principal considerado fue 2015-2025, con el fin de situar el
analisis en el contexto de consolidacion de la diplomacia digital china y del
ascenso de los entornos de plataforma en el consumo informativo juvenil.
No obstante, se incluyeron algunas obras anteriores de caracter fundacio-
nal para sustentar el marco tedrico y conceptual. Se admitieron publicacio-
nes en espanol, inglés y chino, siempre que resultaran pertinentes para las
preguntas y objetivos del estudio.

Dado el caracter integrador de la revision, la construccion del cor-
pus siguid un proceso secuencial, a saber: identificacion inicial de trabajos
potencialmente relevantes, revision de titulos, resimenes y metadatos,
y lectura completa o parcial de los textos seleccionados para determinar
su inclusion definitiva. Este procedimiento permitié conformar un corpus
analitico amplio y heterogéneo sin ajustarse al protocolo exhaustivo de una
revision sistematica en sentido estricto.

2.2 Criterios de inclusion y exclusion

Se establecieron criterios explicitos de inclusion y exclusion para re-
forzar la coherencia del corpus. Se incluyeron estudios que cumplieran uno
o varios de los siguientes criterios: (1) abordar de forma directa la imagen
de China, su representacion mediatica, su diplomacia publica o digital, o su
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circulacion en plataformas; (2) analizar habitos informativos juveniles, re-
cepcion mediatica, consumo audiovisual o mediacion algoritmica; (3) cen-
trarse en el contexto espanol o europeo, o aportar un marco comparativo
relevante; (4) ofrecer una contribucion tedrica, metodoldgica o empirica
pertinente para responder a las preguntas de investigacion.

Se priorizaron articulos revisados por pares, complementados por te-
sis doctorales, trabajos académicos especializados y monografias de ref-
erencia. Se excluyeron trabajos tangenciales al objeto de estudio, textos
no académicos, documentos duplicados y fuentes sin acceso suficiente al
contenido para su valoracion analitica. La seleccion se realizé de forma
secuencial, mediante una primera revision de titulos, resimenes y meta-
datos, seguida de una lectura mas detenida de los textos considerados
potencialmente relevantes.

2.3 Procedimiento de analisis y sintesis

Antes de la sintesis tematica, las fuentes seleccionadas fueron valo-
radas cualitativamente segun cinco dimensiones: pertinencia tematica re-
specto de las preguntas de investigacion, claridad conceptual o metodoldgi-
ca, solidez argumentativa o analitica, transparencia en el uso de fuentes o
datos, y relevancia para el contexto espanol o para su comparacion. Esta
valoracion se empled como criterio de jerarquizacion analitica para dis-
tinguir entre estudios centrales, complementarios y referencias de apoyo
tedrico.

El corpus final, compuesto por 41 documentos seleccionados por su
pertinencia tematica y valor analitico, fue sometido a un analisis de con-
tenido de caracter cualitativo e interpretativo. La Tabla 1 resume los estu-
dios mas representativos para la primera organizacion tematica del corpus.
Siguiendo a Whittemore y Knafl (2005), el proceso de analisis se estructurd
en tres fases:

Reduccion de datos, mediante la identificacion de categorias analiti-
cas primarias, como los marcos de representacion de China, los habitos de
consumo informativo juvenil y las dinamicas de circulacion en plataformas.

Visualizacion y comparacion, a partir de la clasificacion tematica del
corpus y del contraste iterativo entre convergencias y divergencias de la
literatura.

Elaboracion de conclusiones, orientada a responder a las preguntas
de investigacion y a articular un marco explicativo sobre la percepcion de
la imagen de China entre la Generacion Z en Espana.

En términos operativos, la revision atendio a indicadores recurrentes
descritos en la literatura. En el caso de la estereotipacion algoritmica, se
consideraron la priorizacion de contenidos visualmente llamativos y cul-
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turalmente reconocibles, la repeticion de simbolos de alta legibilidad y
la reduccion de complejidad contextual en favor de formatos con mayor
potencial de interaccion (Gillespie, 2014; Noble, 2018; Diaz-Lucena et al.,
2024). En cuanto al escepticismo estructural, se atendio a la desconfianza
hacia fuentes institucionales, la percepcion de intencionalidad estratégica
y la preferencia por criterios de autenticidad o validacion informal en la
evaluacion de credibilidad (Pérez-Escoda et al., 2021).

Tabla 1: Sintesis de los estudios clave incluidos en la revisién (2015-2025)

( A::oe:?ﬁo) Eje tematico Metodologia | Hallazgo principal :‘:::c:;?u(;?:
Wang, L. Representacion | Analisis Evolucion de la Contextualiza la
(2021) mediatica de comparativo de | imagen de China | base mediatica
China prensa del SARS a la de la percepcion
COVID-19 en la social.
prensa espanola.
Zhang, C. Representacion | Analisis critico | Ambivalencia Ayuda a explicar
(2024) mediatica de del discurso entre admiracion | percepciones
China técnica y critica | juveniles
politica. complejas.
Sun, M. Imagen de Estudio de caso | El Pais construye | Refuerza la
(2018) China en la visiones parciales [ influencia
prensa de China. de marcos
mediaticos
previos.
Lopez Vidales | Generacion Estudio Mayor Caracteriza al
& Gomez Z y consumo comparativo digitalizacion y grupo receptor
Rubio (2021) | mediatico fragmentacion central del
informativa en la | estudio.
Gen Z.
Diaz-Lucena | Plataformas Analisis de TikTok transforma | Introduce la
et al. (2024) | digitales plataforma la visibilidad y dimension
la interaccion algoritmica del
mediatica. analisis.
Pérez-Escoda | Alfabetizacion | Estudio Desconfianza juvenil | Explica filtros
et al. (2021) | mediaticay empirico ante la informacion | cognitivos en
redes y noticias falsas en | la recepcion de
redes. contenidos.
Chen & Shen | Imagen de Estudio de caso | Los automedios Aporta un matiz
(2025) China en en YouTube extranjeros a la recepcion
plataformas ofrecen narrativas | digital y cultural

internacionales

cotidianas y mas
proximas sobre
China.

de China.
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2.4 Rigor metodologico y limitaciones

El tratamiento de las fuentes secundarias se llevo a cabo siguiendo
criterios de transparencia, pertinencia tematica y coherencia analitica,
con el fin de reforzar la solidez interpretativa del estudio. Para ello, se
combinaron varias bases de datos académicas, publicaciones en espanol,
inglés y chino, y una valoracion cualitativa de las fuentes segun su relevan-
cia tematica, claridad conceptual o metodoldgica, solidez argumentativa,
transparencia en el uso de datos y proximidad al contexto espanol o eu-
ropeo.

Conviene senalar, no obstante, una limitacion metodoldgica impor-
tante. Aunque la revision siguid una estrategia de busqueda explicita y
una seleccion razonada del corpus, el proceso no fue registrado desde su
inicio mediante un protocolo cuantitativo exhaustivo propio de una revision
sistematica en sentido estricto. Por ello, no se dispone de una trazabilidad
numérica completa del volumen inicial de resultados, de los duplicados
eliminados ni de la distribucion exacta de las razones de exclusion en cada
fase. En consecuencia, esta investigacion debe entenderse como una re-
vision bibliografica integradora con criterios explicitos de busqueda, selec-
cion y valoracion cualitativa, pero no como una revision sistematica de tipo
PRISMA.

Aun asi, este diseno resulta adecuado para un objeto de estudio
atravesado por dimensiones mediaticas, tecnoldgicas, culturales y geo-
politicas, aunque incorpora un componente inevitable de juicio analitico
en la seleccion e interpretacion de las fuentes. Para mitigar este limite, la
revision priorizo la triangulacion entre bases de datos, la inclusion de lit-
eratura en tres lenguas y la jerarquizacion cualitativa de las fuentes segun
su pertinencia y solidez analitica. Por ello, sus hallazgos deben leerse como
una sintesis critica y razonada del estado de la cuestion, mas orientada
a identificar patrones, tensiones y vacios que a ofrecer generalizaciones
cerradas. Entre sus principales limitaciones figuran la heterogeneidad
metodoldgica del corpus, su desigual distribucion tematica y la rapida
transformacion del entorno digital analizado.

3. Resultados

A continuacion, se presentan los principales resultados obteni-
dos, que presentamos estructurados de acuerdo con los objetivos plan-
teados.
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3.1 Hacia una concepcion dinamica y multidimensional de la ima-
gen de China

En la tercera década del siglo XXI, la datificacion, el ascenso de las
plataformas sociales y la inestabilidad geopolitica han modificado la logica
de produccion de la imagen nacional (van Dijck, 2014; Poell et al., 2019).
En este contexto, la imagen pais deja de entenderse como un conjunto
estatico de significados proyectado verticalmente por un emisor unico y
pasa a concebirse como un proceso dinamico de circulacion y negociacion
de sentidos.

En el caso de China en Espana, la literatura revisada permite identi-
ficar una configuracion de doble nivel. Por un lado, los medios tradiciona-
les sostienen narrativas relativamente estables, ancladas en rutinas peri-
odisticas y marcos interpretativos geopoliticos. Por otro, los entornos de
plataforma favorecen representaciones mas fragmentarias e inmediatas,
condicionadas por la recomendacion algoritmica, la competencia por la
atencion y los filtros cognitivos de recepcion.

Desde esta perspectiva, la imagen pais no constituye un reflejo univo-
co ni un constructo homogéneo, sino una configuracion dinamica producida
por la interaccion entre textos mediaticos, infraestructuras tecnologicas
y practicas de interpretacion social. A partir de esta premisa, la Tabla 2
sintetiza la relacion entre las preguntas de investigacion, los objetivos del
estudio y los principales ejes tematicos identificados en el corpus.

Tabla 2: Articulacion de preguntas, objetivos y ejes de analisis del corpus (2015-2025)

PI/OE Eje de analisis Sintesis del hallazgo Funcion analitica

PI1 / OE1 | Representacion mediatica | Ambivalencia entre re- Define la base dis-
de China en la prensa es- conocimiento técnico y cursiva de la ima-
panola objecion normativa. gen de China.

PI2 / OE2 | Recepcion juvenil y habitos | Consumo fragmentado Introduce la dimen-
informativos y desconfianza hacia lo sion cognitiva de la

institucional. recepcion.

PI3 / OE3 | Plataformas digitales, Visibilidad favorecida por | Incorpora la dimen-
video corto y circulacion legibilidad visual y sim- | sion tecnoldgica de
algoritmica plificacion. la circulacion.

OE4 Marco integrador texto-tec- | Interaccion entre discur- | Sintetiza la apor-
nologia-cognicion so, circulacion vy filtros tacion tedrica del

de credibilidad. estudio.
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Como se observa, esta organizacion articula los principales ejes de
analisis con las preguntas de investigacion y los objetivos especificos del
estudio.

3.2 Evolucion de los marcos interpretativos (2015-2025)

Pese a la reconfiguracion de los habitos de consumo informativo, la
literatura revisada coincide en que la prensa espanola de referencia —en
particular El Pais, El Mundo, ABC y La Vanguardia— sigue desempenando un
papel central en la provision de marcos interpretativos sobre China y en la
estabilizacion de lecturas que luego circulan hacia otros espacios del de-
bate publico. Desde una perspectiva diacronica, los estudios apuntan a un
desplazamiento desde una representacion mas periférica y ocasionalmente
orientalista hacia una centralidad problematizada, en la que China aparece
al mismo tiempo como actor global ineludible y como objeto de sospecha
politica (Sun, 2018; Wang, L., 2021; Zhang, C., 2024).

La comparacion longitudinal propuesta por Wang, L. (2021) entre la
cobertura del SARS (2003) y la de la COVID-19 (2020) evidencia un cam-
bio estructural. Mientras que en 2003 China tendia a ser tratada como
un «otro» lejano, en 2020 pasa a ocupar una posicion de centralidad in-
formativa como nodo de interdependencia y conflicto interpretativo. Esta
reconfiguracion se traduce en una cobertura mas politizada y con mayor
capacidad para activar lecturas sistémicas vinculadas a la responsabilidad,
el riesgo o el modelo politico. En esta linea, Li (2015) mostraba, en relacion
con la imagen internacional de “Made in China”, que determinadas elec-
ciones discursivas pueden vincular la imagen del producto con la imagen
nacional.

Mas alla de la oposicidn entre representaciones positivas y negati-
vas, los estudios de caracter discursivo coinciden en sefalar que la imagen
mediatica de China se organiza en torno a una ambivalencia relativamente
estable. Zhang, C. (2024) identifica en la pandemia una prosodia valorativa
en la que coexisten el reconocimiento de la eficacia técnica y un juicio nor-
mativo critico cuando el relato se desplaza hacia la legitimidad, la trans-
parencia o los derechos. En una linea convergente, Sun (2018) sefnala que
los marcos culturales dominantes tienden a limitar la inteligibilidad de la
China contemporanea, favoreciendo interpretaciones en las que lo «mod-
erno» o «eficiente» se lee bajo sospecha cuando entra en contacto con
valores politicos percibidos como no compartidos.

En conjunto, la literatura no sugiere que la prensa construya una
imagen homogéneamente negativa de China, sino una tension recurrente
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entre admiracion por la capacidad técnica y objecion normativa (Zhang,
C., 2024).

En el ciclo pospandémico, parte de la literatura identifica un des-
plazamiento del foco tematico hacia cuestiones geopoliticas, especial-
mente en relacion con la Iniciativa de la Franja y la Ruta (BRI). Wang, Y.
(2024) muestra que, en la cobertura espanola, iniciativas presentadas ini-
cialmente en términos de cooperacion o conectividad tienden a recontex-
tualizarse dentro de marcos de competencia estratégica, influencia y bal-
ance de poder. Este reencuadre refuerza la idea de que la prensa opera a
partir de repertorios interpretativos relativamente estables, que priorizan
las intenciones estratégicas y los riesgos sistémicos frente a los beneficios
economicos o las narrativas de «ganar-ganar».

La literatura revisada permite establecer una base de representacion
mediatica en la prensa espanola caracterizada por tres rasgos: la activacion
de marcos problematizadores en coyunturas de crisis, la ambivalencia entre
reconocimiento técnico y objecion normativa, y un reencuadre geopolitico
mas acusado en la etapa reciente, especialmente en relacion con la BRI.

3.3 Consumo audiovisual, exposicion incidental y «escepticismo
estructural>»

La literatura sobre juventudes en Espana coincide en senalar que,
para la Generacion Z (aprox. 1995-2010), el acceso a la informacion publica
—incluida la relativa a China— se produce cada vez mas a través de flujos
audiovisuales de alta rotacion, integrados en dinamicas de ocio y sociabi-
lidad digital. En este contexto, la construccion de la imagen de China de-
pende no solo del contenido disponible, sino también de las condiciones de
recepcion. Concretamente, depende del acceso a fragmentos informativos,
de los criterios de credibilidad activados y del grado de conservacion del
contexto interpretativo (Gomez de Travesedo Rojas & Gil Ramirez, 2020;
Lopez Vidales & Gomez Rubio, 2021).

Un elemento central para comprender esta recepcion es la dinamica
que Pérez-Escoda et al. (2021) identifican como un desafio para la alfa-
betizacion mediatica (distrust challenging media literacy). Esta nocion
describe un patron de consumo informativo en redes acompanado de es-
cepticismo hacia la fiabilidad del contenido, lo que incide en la legitimi-
dad percibida de las narrativas procedentes de fuentes institucionales. En
términos generales, la literatura sugiere que una parte significativa de la
audiencia joven opera desde una disposicion critica que puede actuar como
filtro de entrada frente a mensajes percibidos como institucionalizados.
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Diversos estudios documentan un desplazamiento desde consumos in-
formativos planificados hacia una exposicion incidental, en la que la infor-
macion aparece «en transito» mientras se navega por contenidos de entre-
tenimiento o interaccion social. En este patron, el tiempo disponible para
la atencion y la continuidad narrativa tienden a reducirse, lo que dificulta
la integracion de temas complejos en relatos contextualizados (Gomez de
Travesedo Rojas & Gil Ramirez, 2020; Lopez Vidales & Gomez Rubio, 2021).
En el caso de China, ello se traduce en entradas cognitivas mas fragmen-
tarias, en las que simbolos, clips y comentarios circulan sin el andamiaje
explicativo propio de los formatos extensos.

La bibliografia centrada en TikTok y el consumo juvenil sugiere que
la inteligibilidad de los mensajes depende cada vez mas de su compatibi-
lidad con la gramatica de plataforma, caracterizada por microformatos,
primacia de la visualidad y ritmos acelerados. En el contexto espanol, los
analisis sobre la presencia periodistica en TikTok indican que la adaptacion
al formato tiende a priorizar estrategias de impacto y captacion atencio-
nal, con posibles costes en términos de densidad contextual (Diaz-Lucena
& Vicente-Fernandez, 2023; Diaz-Lucena et al., 2024).

En suma, la literatura revisada sugiere que el «escepticismo estruc-
tural» y la exposicion audiovisual e incidental operan como filtros rele-
vantes que pueden reconfigurar o limitar la recepcion de narrativas insti-
tucionales sobre China.

3.4 Plataformas de video corto y «descuento cultural>

El analisis de las plataformas algoritmicas desplaza el foco desde la
representacion «en si» hacia las condiciones de circulacion de los conteni-
dos. En entornos de video corto, caracterizados por una atencion competi-
tiva y un consumo discontinuo, la literatura sugiere que ciertas represen-
taciones culturales alcanzan mayor visibilidad por su accesibilidad inmedi-
ata, mientras que otras encuentran mayores barreras de recepcion debido
a la ausencia de codigos compartidos.

La teoria del descuento cultural plantea que los productos culturales
tienden a perder valor o atractivo cuando circulan entre contextos na-
cionales distintos por la falta de repertorios comunes que faciliten su de-
codificacion (Hoskins & Mirus, 1988). En la ecologia del video corto, esta
nocion resulta especialmente util para explicar por qué los contenidos cul-
turalmente densos o altamente contextualizados pueden percibirse como
menos transparentes para audiencias externas.

Los estudios sobre TikTok y medios en Espana indican que la adap-
tacion al formato tiende a favorecer micronarrativas visuales de acceso
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rapido, con tendencia a la simplificacion y a la estetizacion de determina-
dos elementos culturales (Diaz-Lucena & Vicente-Fernandez, 2023; Diaz-
Lucena et al., 2024). En paralelo, Yecies et al. (2019) proponen evaluar el
rendimiento cultural en términos reputacionales —circulacién, resonancia
y respuesta—, desplazando el analisis desde la mera capacidad de emitir
hacia la capacidad de circular con valor. La literatura revisada también
sugiere que la logica algoritmica puede amplificar estereotipos culturales
al favorecer contenidos capaces de retener atencion, generar interaccion y
circular con rapidez. En este contexto, las representaciones que condensan
rasgos culturales en signos visuales inmediatos tienden a obtener ventajas
relativas de visibilidad frente a contenidos que exigen mayor contextual-
izacion historica, politica o cultural (Gillespie, 2014; Noble, 2018). En con-
junto, la literatura permite identificar una tension recurrente, que consiste
en que una elevada visibilidad estética no se traduce necesariamente en
comprension geopolitica ni en traduccion politica, especialmente en condi-
ciones de fragmentacion informativa y consumo incidental.

La bibliografia también subraya que estos efectos no operan de
manera uniforme y pueden variar segun el tipo de emisor, los repertorios
comunitarios y las practicas de recepcion. En este sentido, el descuento
cultural debe entenderse como un riesgo condicionado por las dinamicas
de circulacion y recepcion, mas que como un resultado inevitable. En esta
misma direccion, Chen y Shen (2025), en un estudio sobre el canal de You-
Tube “Jabiertzo”, sostienen que los automedios extranjeros pueden of-
recer narrativas mas proximas a la experiencia cotidiana y contribuir a una
comprension mas profunda y matizada de China que la proporcionada por
discursos mas oficiales o dominantes.

En suma, de acuerdo con la literatura revisada, el formato de video
corto y la logica de plataforma tienden a favorecer representaciones de
acceso inmediato. Esto hace pertinente reactivar el marco del descuento
cultural y complementarlo con enfoques centrados en la circulacion y la
respuesta de las audiencias.

3.5 Vacios de investigacion y propuesta integradora

La revision identifica un desequilibrio persistente en el caso espanol
que muestra que mientras que la evidencia es comparativamente solida en
el andlisis de la representacion mediatica en la prensa, sigue siendo mas
limitada en lo relativo a la medicion empirica de la recepcion juvenil en
las plataformas donde la Generacion Z se socializa informativamente. Este
desfase dificulta evaluar hasta qué punto el soft power resulta efectivo en
un contexto marcado por la circulacion algoritmica de los contenidos. Del
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mismo modo, aunque parte de la literatura china reciente ha reforzado la
reflexion sobre la comunicacion internacional, la capacidad discursiva y la
proyeccion exterior de China, siguen siendo escasos los estudios que co-
nectan esas discusiones con la recepcion concreta de audiencias juveniles
europeas, Y en particular espanolas, en entornos de plataforma.

A partir de la sintesis realizada, se propone un marco integrador de
analisis basado en tres dimensiones interrelacionadas:

Texto: una base de representacion en la prensa, util como referencia
diacronica para contrastes posteriores, apoyada en evidencia longitudinal
como la aportada por Wang (2021).

Cognicion: filtros de credibilidad y habitos de consumo juvenil —como
el «escepticismo estructural> y la exposicion incidental—, documentados
por Pérez-Escoda et al. (2021) y por estudios sobre practicas informativas
juveniles en Espana.

Tecnologia: gramatica de plataforma y dinamicas de circulacion en el
video corto, con evidencia sobre la adaptacion mediatica a TikTok (Diaz-
Lucena & Vicente-Fernandez, 2023; Diaz-Lucena et al., 2024) y enfoques
reputacionales centrados en la circulacion y la respuesta (Yecies et al.,
2019).

4. Discusion

La literatura sobre la prensa espanola de referencia coincide en se-
nalar que estos medios mantienen una funcion central en la estabilizacion
de marcos interpretativos sobre China. En términos generales, la represen-
tacion mediatica se organiza en torno a una tension persistente entre mar-
cos de capacidad o eficiencia y marcos de amenaza u objecion normativa,
que tienden a coexistir en la cobertura periodistica (Sun, 2018; Zhang,
2024).

Dentro de este patron, la crisis aparece como un factor de intensifi-
cacion. La comparacion longitudinal de Wang (2021) entre el SARS (2003)
y la COVID-19 (2020) sugiere una reubicacion del estatuto informativo de
China: de «otro distante» a actor central y problematizado, con mayor ca-
pacidad para activar lecturas vinculadas a la responsabilidad, el riesgo y el
modelo politico. En el plano microdiscursivo, Zhang (2024) identifica una
prosodia valorativa ambivalente en la que el reconocimiento de la eficacia
técnica coexiste con juicios normativos criticos cuando el foco se desplaza
hacia la legitimidad, la transparencia o los derechos. En una linea similar,
otros estudios sostienen que la cobertura periodistica tiende a encajar los
acontecimientos en repertorios interpretativos ya disponibles, mas que a
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reconstruirlos desde categorias alternativas (Xuan, 2022; Zhang, 2022). En
otras palabras, la prensa actua como una referencia interpretativa rela-
tivamente estable, mientras que las coyunturas criticas funcionan como
catalizadores de marcos previamente consolidados.

La evidencia sobre la Generacion Z en Espana describe un desplaza-
miento desde el consumo programado de noticias hacia formas de ex-
posicion audiovisual y fragmentaria, integradas en flujos de entretenimien-
to y sociabilidad digital (Gomez de Travesedo Rojas & Gil Ramirez, 2020;
Lopez Vidales & Gomez Rubio, 2021). En este contexto, la informacion
sobre China suele llegar en forma de clips, comentarios de creadores o
piezas breves, mas que a través de narrativas extensas y contextualizadas.
El principal aporte conceptual para comprender esta recepcion es el filtro
de credibilidad descrito por Pérez-Escoda et al. (2021) como distrust chal-
lenging media literacy. Segun estos autores, aquello que se percibe como
«institucional» —de origen gubernamental o corporativo— tiende a activar
una sospecha previa, lo que sugiere que los mensajes asociados a emisores
oficiales pueden verse desactivados en etapas tempranas de evaluacion de
credibilidad.

A ello se suma que la adaptacion a microformatos introduce una
gramatica narrativa basada en el ritmo, el impacto visual y la simplifi-
cacion, lo que puede ampliar el alcance sin garantizar una comprension
contextual equivalente (Diaz-Lucena & Vicente-Fernandez, 2023; Diaz-
Lucena et al., 2024). La compatibilidad con los cddigos juveniles y con la
cultura de plataforma constituye una condicion relevante de visibilidad
y conexion con las audiencias jovenes (Prieto-Arosa et al., 2025; Martin-
Ramallal & Micaletto-Belda, 2021). En consecuencia, la variacion en la ima-
gen de China no depende solo del contenido transmitido, sino también del
tipo de emisor percibido, del formato de entrada y de los criterios juveniles
de credibilidad que median su recepcion.

La tercera dinamica identificada en la literatura sugiere que el
descuento cultural, bajo condiciones de plataforma, puede operar como
una estructura de visibilidad. En su formulacion clasica, el concepto alude
a la pérdida de atractivo de los productos culturales al circular entre con-
textos nacionales distintos por la ausencia de codigos compartidos para su
decodificacion (Hoskins & Mirus, 1988). En entornos de video corto, esta
logica se reinterpreta: los contenidos que exigen mayor contextualizacion
tienden a encontrar mas fricciones para sostener la atencion y la continui-
dad interpretativa.

Desde una perspectiva reputacional, Yecies et al. (2019) proponen
desplazar el foco desde la «capacidad de emitir» hacia la «capacidad de
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circular con valor», medida a través de circulacion, resonancia y respuesta.
Este giro ayuda a explicar por qué la visibilidad cultural no se convierte au-
tomaticamente en legitimidad politica. A su vez, los estudios sobre TikTok
coinciden en que la adaptacion a microformatos favorece representacio-
nes de bajo coste interpretativo y alta legibilidad visual (Diaz-Lucena &
Vicente-Fernandez, 2023; Diaz-Lucena et al., 2024). De lo que extraemos
que el video corto no solo condensa la informacion, sino que introduce un
principio selectivo sobre qué representaciones circulan con mayor intensi-
dad: aquellas que resultan rapida y visualmente legibles frente a las que
requieren mayor contextualizacion histdrica o politica.

Para evitar una lectura determinista de estos mecanismos, la revision
identifica varias condiciones que modulan la divergencia entre la prensa
y los entornos de plataforma. En primer lugar, el tema y la proximidad a
la controversia influyen de forma clara. Las crisis y los asuntos de seguri-
dad refuerzan marcos normativos y geopoliticos mas rigidos en la prensa,
mientras que los contenidos mas ligeros y compatibles con la logica de
TikTok tienden a circular con menor carga politizada (Wang, 2021; Zhang,
2024; Diaz-Lucena et al., 2024). En segundo lugar, los contextos de crisis
y saturacion informativa amplifican la divergencia entre canales, como se
observo durante la pandemia en un entorno de sobreinformacion y polar-
izacion (Casero-Ripollés, 2020; Masip et al., 2020; Navarro-Guere, 2020).
En tercer lugar, la percepcion de institucionalidad del emisor intensifica la
desconfianza entre audiencias juveniles cuando los mensajes proceden de
actores oficiales (Pérez-Escoda et al., 2021). Por ultimo, la circulacion de-
pende del ajuste del contenido a la gramatica de plataforma, es decir, a sus
microformatos, ritmos y practicas de interaccion (Diaz-Lucena & Vicente-
Fernandez, 2023; Martin-Ramallal & Micaletto-Belda, 2021).

A partir de los mecanismos y moderadores identificados, el marco
texto-tecnologia-cognicion puede sintetizarse como una cadena explica-
tiva minima. En el plano del texto, la prensa estabiliza una matriz inter-
pretativa de base, intensificada en coyunturas de crisis y reencuadrada
mediante gramaticas geopoliticas (Wang, 2021; Zhang, 2024; Wang, 2024).
En el plano de la tecnologia, las plataformas reconfiguran las reglas de visi-
bilidad y circulacion, favoreciendo los contenidos que mejor se adaptan a
microformatos y métricas de interaccion (Diaz-Lucena et al., 2024; Yecies
et al., 2019). En el plano de la cognicion, la Generacion Z filtra la credibi-
lidad a partir de habitos fragmentarios y de un escepticismo relativamente
estable frente a lo institucional (Pérez-Escoda et al., 2021; Lopez Vidales
& Gomez Rubio, 2021).
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En conjunto, mientras la prensa tiende a fijar marcos relativamente
estables, en las plataformas la visibilidad depende mas del rendimiento
sociotécnico de los contenidos, y la Generacion Z evalua la credibilidad a
través de filtros propios. La interaccion de estos tres componentes da lugar
a una imagen de China simultaneamente ambivalente, fragmentada y de-
pendiente del canal.

Desde una perspectiva critica, la teoria del soft power sigue siendo
util como punto de partida, pero resulta insuficiente si se aplica de forma
aislada. La evidencia revisada sugiere que, bajo condiciones de platafor-
mizacion, la atraccion cultural o simbdlica no se traduce automaticamente
en legitimidad simbdlica (Nye, 2004; Poell et al., 2019). En el caso espa-
nol, esta limitacion se vuelve especialmente visible porque la recepcion
de la imagen de China esta atravesada tanto por logicas mediaticas y al-
goritmicas como por una posicion geopolitica especifica, marcada por la
coexistencia entre cooperacion economica, cautela institucional y debate
normativo (Wang, 2024; Zhang, 2024). Desde esta perspectiva, el soft pow-
er debe entenderse menos como un atributo estable del emisor y mas como
un efecto contingente y relacional, dependiente de contextos receptores
historicamente situados (Yecies et al., 2019).

Esta reconsideracion también dialoga con parte de la literatura china
reciente, que ha subrayado la necesidad de repensar la proyeccion inter-
nacional de China a la luz de la transformacion del ecosistema mediatico
y del fortalecimiento de la capacidad discursiva internacional en la nueva
era (Jiang, 2023; Jiang & Zhang, 2022). Sin embargo, la revision aqui real-
izada sugiere que dicha capacidad no puede evaluarse Unicamente desde la
perspectiva de la emision ni desde la coherencia del discurso proyectado,
sino también desde las condiciones de circulacion, traduccion y recepcion
en contextos externos concretos. En este punto, el caso espanol muestra
que la eficacia comunicativa depende no solo de la visibilidad del mensaje,
sino también de su inteligibilidad cultural y de la legitimidad que logra —o
no— ante audiencias juveniles situadas.

Al mismo tiempo, una perspectiva centrada en la audiencia permite
complejizar los estudios de recepcion. La literatura revisada muestra que
la Generacion Z espanola interpreta la informacion sobre China desde habi-
tos fragmentarios, filtros de credibilidad y marcos condicionados por el
entorno sociotécnico y por la cultura politica local (Gomez de Travesedo
Rojas & Gil Ramirez, 2020; Pérez-Escoda et al., 2021; Lopez Vidales & Go-
mez Rubio, 2021). Ello implica que la recepcion no constituye simplemente
una fase posterior a la emision, sino un espacio en el que se rearticulan
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simultaneamente mediacion tecnoldgica, contexto receptor y disposiciones
culturales de la audiencia (Poell et al., 2019; Diaz-Lucena et al., 2024).

En este marco, la relacion entre estereotipacion algoritmica, es-
cepticismo estructural, descuento cultural y soft power puede formularse
como una secuencia de mediaciones interdependientes. La ldgica de reco-
mendacion de las plataformas tiende a privilegiar contenidos visualmente
compactos, legibles y de alta interaccion, favoreciendo la circulacion de
representaciones simplificadas (Gillespie, 2014; Noble, 2018). Esta simplifi-
cacion puede intensificar el descuento cultural al reducir la transmision de
matices histdricos, politicos o simbdlicos entre contextos distintos (Hoskins
& Mirus, 1988). Ademas, incluso cuando ciertos contenidos alcanzan amplia
circulacion, su eficacia persuasiva puede verse limitada por el escepticismo
estructural de audiencias jovenes que desconfian de mensajes percibidos
como institucionales o estratégicamente promovidos (Pérez-Escoda et al.,
2021). Asi, una mayor visibilidad cultural no se traduce automaticamente
en mayor legitimidad simbdlica ni en una expansion lineal del soft pow-
er chino (Nye, 2004; Yecies et al., 2019).

5. Conclusiones

La presente revision integradora, centrada principalmente en el peri-
odo 2015-2025, permite concluir que la imagen de China en Espana no se
configura en un Unico espacio mediatico, sino en una ecologia comunica-
tiva de doble nivel. Mientras la prensa de referencia sigue proporcionando
marcos interpretativos relativamente estables, las plataformas digitales in-
troducen dinamicas de circulacion mas fragmentarias, algoritmicas y con-
tingentes, especialmente relevantes para la recepcion de la Generacion Z.
En consecuencia, la imagen de China debe entenderse menos como un pro-
ducto discursivo cerrado que como un proceso relacional en el que interac-
tuan representacion mediatica, mediacion tecnoldgica y recepcion juvenil.
La revision permite sintetizar cuatro hallazgos principales.

En primer lugar, la representacion mediatica de China en la prensa
espanola se caracteriza por una ambivalencia relativamente estable entre
el reconocimiento de su capacidad técnica y la objecion normativa hacia su
sistema politico, su transparencia o su legitimidad. Esta tension constituye
la base interpretativa mas persistente identificada en el corpus.

En segundo lugar, la recepcion de la Generacion Z aparece condicio-
nada por habitos informativos fragmentarios, exposicion incidental y una
disposicion relativamente estable de escepticismo hacia mensajes percibi-
dos como institucionales. Por ello, la eficacia de las narrativas sobre China
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no depende solo de su contenido, sino también del tipo de emisor, del for-
mato y de los criterios juveniles de credibilidad.

En tercer lugar, las plataformas de video corto no solo redistribuyen
contenidos, sino que también seleccionan qué representaciones circulan
con mayor intensidad. La logica algoritmica y los microformatos favorecen
contenidos de rapida decodificacion y alta legibilidad visual, lo que puede
intensificar procesos de simplificacion, estetizacion y descuento cultural.

En cuarto lugar, la imagen de China en Espana responde a una logi-
ca dual: la prensa tiende a estabilizar marcos relativamente persistentes,
mientras que las plataformas favorecen representaciones mas contingentes
y dependientes del rendimiento sociotécnico del contenido. Esta dualidad
ayuda a explicar por qué una mayor visibilidad digital no se traduce au-
tomaticamente en mayor legitimidad simbdlica.

Desde una perspectiva tedrica, los resultados sugieren que el analisis
de la imagen pais exige desplazar una comprension lineal del soft pow-
er hacia un enfoque relacional, condicionado por la plataformizacion de la
comunicacion y por la recepcion situada de las audiencias. En este sentido,
la eficacia simbdlica de China depende no solo de su capacidad de emision,
sino también de las condiciones de circulacion, reinterpretacion y vali-
dacion de sus narrativas en contextos receptores especificos.

En suma, la principal aportacion tedrica del estudio reside en la pro-
puesta del marco texto-tecnologia-cognicion, que permite explicar la ima-
gen de China como resultado de la interaccion entre marcos discursivos
relativamente estables, ldgicas algoritmicas de visibilidad y filtros juve-
niles de credibilidad. Este enfoque permite comprender que, en la era de
las plataformas, la disputa por el sentido se produce simultaneamente en
los planos de la representacion, la circulacion y la recepcion.

Como toda revision integradora, este estudio presenta limitaciones
que condicionan el alcance de sus inferencias. La evidencia disponible es
mas solida en el analisis de la representacion de China en la prensa que en
la observacion directa de su recepcion juvenil en plataformas digitales. A
ello se suman la rapida transformacion de los entornos de plataforma y la
heterogeneidad metodoldgica del corpus, factores que limitan la compa-
rabilidad plena de los resultados. A partir de estas limitaciones, futuras in-
vestigaciones deberian avanzar en tres direcciones prioritarias: desarrollar
estudios comparativos entre prensa y plataformas en ventanas temporales
equivalentes; realizar estudios de audiencia centrados en la Generacion
Z en Espana para analizar credibilidad, autenticidad y desconfianza insti-
tucional; y combinar revision bibliografica con evidencia empirica directa
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para evaluar en qué condiciones la visibilidad cultural puede traducirse —o
no— en comprension geopolitica y legitimidad simbdlica.

En conjunto, la principal aportacion de este trabajo consiste en pro-
poner un desplazamiento analitico: estudiar la imagen de China no como
un mensaje acabado, sino como un proceso de construccion multicanal,
sociotécnicamente mediado y generacionalmente filtrado.
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