EL MUNDO DE LAS SUBASTAS

Loe amantes del arte no suelen
zar conscientas da que hoy, en su
contemplacidn ¥ aprecle de las
obras grtisticas, interviens un fac-
tor econdmlco que altera ¥ enturbia
su juicio ¥ su gusto hasta extremos
dificlles de soapechar. Los origenses
de eata eltuaclén son bastante com-
plejos, pero en todo caso podermos
remantarios & la azcensldn al poder
de le burguesia, con los iniclos del
capitallamo. Algunaa de las activi-
dadea artesanas gqus contiensen en
mayar o menar medida Ingredien-
tes estéticoa aon Incltadas enton-
caa @ trabefer con una nueva comn
giancia de au labor. Sus pinfuras,
imaganes. mueblas, cerdimlcas, fra.
kajos en oro, plata o bronce no irdn
yi 50lo a quedar inmovillzedos en
un templo o en la cess de um gran
sefior; la pintura murel 88 trans-
formard en cuadra, |2 escultura des-
cenderd del timpano ¥ la paana, v
los buenos burgueses estardn dis-
pusstos a costeer, con al tlempo,
todo aguello que esté consldersdo
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ena buena obra de arte. La pintura
¥ la esculturs, especialmenta, se
valgrardn ante todo —o &l menos
& orecrd asi— por sus velores es-
téticos v, despojades va de toda
funcidn aitils, serén susceptibles
en mayor medida de trenseccldn
mercantil,

Ahora que nos sarprandemos por
las altisimas cifras gue alcanzan

zacldm y |os nuevos sistemnas de oo-
municacidn acelsran &l proceso.
La obra da arte, con su carog de
sstética purs, serd del exclusivo do-
minio de la burguesla. La gran ma-
=a del puablo, en estos momentos
en que, con el desarrollo industrial,
desaparece el arte verdaderaments
popular, queda a merced de los
nueves medios de comunicacidn,
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muchas obras artistions, nos con.
vlene recordar, por ejemplo, el pre-
cio pagado por Framgisco | por «La
Glocondes, de Leonardo: 4.000 es-
cudos, gue en 1989 cabia estimar
como equlvalentes a unes veintidds
millones da pasetas, cantidad que
nos hebla con claridad de la im-
portancia que esta considerasian
del arte tenla en aquells #poca,

En &l slglo pasado, | industriali-

log cuales se ancargardn de shas-
tecar, en su cattica y a la vez celcu-
lade produccidn, a un Impartants
sector gque no sdlo comprande el
proletariado, sino, en forma cre-
ciente, ampliaz cepas de la clase
media. :

En nuestra época, al arte se ha
convertido ya en mercancia. 5e es-
fiman, en primer lugar, por au wve-
fer de cambio, y todo, inclulde su

historia, estd adulteredo desde su
raiz, De ello no escapa, antaz al
coftrario, ¢l arte de vanguardia.

Degde que la obra de arte aale
de las manos de su creeder hesta
que entria on el muses —que Bs S0
desting ditimo— pasa por un reco-
rrido cuya extension dependerd dal
ritme del mercada.

3e dan agui muechas similitudas
con la bolsa de valores, incluso en
aspectos formales o anecdoticos. La
fifacidn de los pregios ¥ S0 movili-
dad responde a razones semejantes,
las eotizaciones son publicadas pe-
riédicaments, existe una prensa es-
pecializada e incluso anda por me-
dio un factor psicoldgico. como es
el del juego, que interviene, ¥ no
poco, en las operaciones, Referen-
cla especial merscen las subastas,
que sirven, por un lade, de bardme-
tro sobre las aficiones del poblico
y situacidn del mercada, ¥ por otra,
a través de pujas preparadas, con-
tribyen & crear o Sostencr valora-
clones artificiales. Una nota que

—

Hunca las subastas habion estado fan de moda. Por «la muerte de Actedts, de Tiziane, subastada en la famasa sala Christie’s, de Londres, se pagaron cuatro millones
treinta ¥ doz mil ddlaras,
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distingue a aste tipo de Inversio-
nes s gue los Estados no las gra-
van con impuestos, o que supone
un alivio que permite une més des-
ahogada operatividad, & inclusa un
fugrte incentlve.

A samejanza de otroz spctores
econdmicos, of mercado del arte
tienda también a estructurarse mo-
nopolisticemente.  Existen ciertas
redes intérnecionales que controlan
los pracloz, que los fijen v los pro-
curan mantenar, sosteniendo a los
artistas que ha lanzedo como si se
tratara da ofro valor cuslquiers. ¥
5 superficial creer qua todo este
Mesdnismo estd an manos de una
espacle de s<giang= o gangss, lo gues
implica’ contamplatle con ojos o
manticos, va queé noa hallamos anke
la forma suprema da monopolio que
significe, en & sentido econdmico
del térming, la coslicidn,

Aungua laz palerias controlan al
conjunte del mercade, son bastan-
1&5 los artlatas —sobre todo antre
los situados— que ectian per su
cuenta, en parte a través de inter
mediatios, pero decidiendo ellos so-
breé la venta desde el taller. Esto
o supone en al fondo upa alter-
native, ya gque podria decirse que
estos artistas actian de mearchan-
tes da 3l mismos. Las leyes que
gobiernan este mercado v las flue-
tueciones de slzas v bajas, asi co-
mo |as demds circunstanclas, in-
Huyen naturslmente como en los
demas, Este tipo de actuacidn sdlo
&5 posible sdemds en artistas con
ung paicologia apropiada, no tan
rara, sin embargo, como parece,

Creacion
de la demanda

Le demanda os creeda artificial-
mente, Porgus puede decirse qua
no exlate un verdadero pablico com-
prader que sostence este mercado.
Las compraventas se llavan a cabo
principalments antre galerias, que,
de acuerdo con sU cardcter monope-
listico, & inclinen & acaparar obras
de agualios artistas que les s po-
zible. Por otra perte, mantienen una
comunicacidn  permanente, y las
obras pasen de unas-menos a olras,
dejando & todos beneficio. Cusndo
le obra cag en manos de un colec-
cionista o 3& conslgue colocar en
un musen —esta dlitima ez la e
jor mete—, todes exhalan un suspi-
ro, que es & la vez de alivio v de
pena, Porgque si blen s& ha colo-
cado deflnltivaments la obra —na-
dle quiere, en realidad, gueddrse.
la—, I bendfice rueda a que dabg
ligar ha coneluido

Es preciso cresr constantements
nuevos valores —o, llagado &l caso,
repesear o artistas y movimientos
histéricamente ohscletos— v s
obligado que el artista recién (ngre
sedo en el jueqo ses valorado an
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seguldn a le altura de los consagras
dos. ¥ que los nuevos valores ten-
gan la condicitn de lo dnleo, aungue
lo cierto 85 qua axisten otros ertis.
tas que hacen o misme, acaso me-
jor; al igual que en los detergentes
o les productos farmacéuticos, la
publicidad se encarga de demos-
trarnos que aquello qua es e rigor
Idéntico 4 lo ya existents es algo
rigurozamente nuavo. También es
necesario que la mercancia seg re-
noveda constantemeante, Las tenden-
cins son periddicamente sustituidas
por ofras, con lo cual se asegurs &l
encajemiento del arte en el orden
general del eonsumo; esto es posi-
ble gracias a la vanguardia v su di-
namica constante, lo que deja claro
el origen burgués del movimlento
modernd.

Las confrontagiones internaciona-
lea &0n cada vez mis frecusntes,
En general se aspira a que sea ol
MUsed ¢ que sancione y consagre
la importancia de una gran =mues-
trie, perg no existen problemas de
pudor —por oftra parte indtiles—

pare que se organies un gran saldn
en el cusl son les propias calerias
laz que seleccionan directaments a
los artistas qua han de estar repre-
sentados —lo hablitual es que asta
salecclén seq indirecta, a trevés de
delegados, criticos, etodtera—, Es-
ta Informacion casi permanente que
fecilitan los salones internaciona-
les. asi como las revistas especis-
lizadas —cuyn papel es capltal en
la promocidn de |os artistas—, tie-
e al dia sobre lo que ocurre a los
artistas de paises mads alejados. Es-
ta rénovacicn proporciona hoy, con
la aceleragion alcanzada, un abani-
&0 amplisimo de variedades, ya que
lag tendencias méis diversas v con-
tradictorlas se superponen. En este
juego, los artlstas sltuados no se
ven forzades a evelucionar tan rd.
pidaments, pracisamente porgua
mantienen esta poslbilided de un
mercada amplio ¥ diversificada. Por
el contrario, el lenzamianto adecua-
do de una neeva tendencia conso-
lida v viene & convertic en ehisto-
rleas ¥, por lo tanta, en econdmica-

Una de las cimas del mercado del arte es el escoltor beitinles Henry Moore, @
fquien vemos aqul durante una exposicién de su abra en la londinense Tate Gallery.

mente mas =segura= la tendencle
antérior,

El museo ea la meta de la obra
de arte, tal como la solemos enten-
der. Esto, que & priméra vista po-
dria sorprendernos, dado el cardc.
ter gue en princlplo se contiere &
estas Instituciones, os fécll de com-
prender, El muses convence al com-
predor, otorgande la sancién de |a
historia. Ademds, en este jueqo,
la trayegtoria termina en al mu-
se0. La obra de arfe no estd destl-
nada @ guedar siempre en la com-
pravente constante realizada entre
lag mismas palerias, pero tampo-
co, a la larga, en las colecciones
privédas. Sea por compra, o e
no es demasiado frecuente [pocos
museos, sobre todo eatetales o mu-
nicipeles v, en general, de origen
poblico, podrian llenar sus szlas
sile con obras comprades & los
precios del mercedo), o por dong-
clén, o por simple depdsito, la pin-
tura o la escultura de importancia
estd |lamada o terminar sus dias an
es8 instituclon, Deda le concepcidn
del arte a que responde, con su avi-
dente falta de lazos con la colec-
tividad, esto es lo més I9glco; mas
aln sl tenemos en cuenta gue el
musen no @5 tampoco una entldad
verdadaramenta Integi'ada en la vi-
da social mias amplia y profunda. EI
musea miemo, tal como estd eon-
cebido hoy, estd en funcidn de esa
ohre de arte. Adorno lo ha esten-
dido asi, al ver en ¢l museo une
contamplecion desinteresada, que
g5 |a meutralizacion total del he-
sho estético, su calculade deyec-
cién en un limbo de indtiles y ne
tan ingenuas inocencies.

El museo termina neutralizando
—ne deverando, que impliceria una
peslén qua no conjuge con su frial-
dad— |ag obras de arte v, con elles,
todoe loa movimientos de vanguar-
dia que con mayor ardor |z hen
combatido, como el futurismo o al
dadalzmo. El mueeo s, pues. la
conzegracion del valor de cambio
y Bl ditlmo eslabdn de la cadena
mercantil del arte, su culminacidn
y, digamosz, su cumplimliento.

El coleccionisia

Al princlpio, el dlidlogo entre el
vendedor ¥ sl =amatours no era
desearado: se hablaba exclusiva.
mante de valores artisticos y lo
cierto es que por parte de todos
exiztia un considersble aprécio
—naturalmente variable, seadn los
cesos— de dichos valores. Pero ec-
walmente las referencias econdmi-
cas eatdn generallzadas, y svaelen
ser el factor que mds cuenta al
cornprar. Es decie, una obra puede
gustar, pero e comprard sl 8e es-
para hacer una buena inversion, ¥
se comprarg de todos modos, aun-
que no guste, si existe esa axpacta-




tiva. Con todo, da manera piblica,
s¢ valorardn principalmente los va-
lores estéticos v culturales, eszen-
ciales para &l mantenimiegnto del
juego.

El modalo del coleccionista, en
gstas clrounstancias, ha cambiado
mucho en las Gltimas décadas. Ha
nacido, por ejemplo, un tipo cre-
zado de especulader que rompe (2
imagen del coleccioniate qua pre-
domina hasta ahora, Es cierto que,
desde el arrangue del arte moder-
oy, 58 han dade casas, impartantas,
de marchantes que han comenzado
cOMmo =amaleurss; perg es eviden-
te también gqua hoy, al margen de
laz galarias, cada vezr mas profesio-
nalizadas, se da un tipo de aficio-
nedo que, ademds de ressrvaras
una parte, no siempre fija; de su co-
leccidn, ectie comao marchante
francotirador, debido en gran parte
d la falte de regulaclén leglalativa
eapesifica.

La burguesia ofrece una masa
muy poco homopdnea de posiblas
compradores, v |as qalerias deben
estudiar a fondo la psicologia de
sus clientes para dar la reapuests
gdecuada. Por un lado deberdn espe-
cializarse no sélo en arte antigus
o erta sctual, sing en tendencias y
niveles de precios. Las enormes di-
ferencias que separan unes gale-
rlas de otras las divide de modo
que existirdn entre unas y otres
distancias aquivalentsa & las que
recordaremos entre las clases so-
ciales. Y para un ertista, entrar an
una galerla u otra le otorga, mie
chas veces, desde ol principio un
status socicartiztico.

El papel
del artista

Al &rtista no lo podemos cons-
derar como productor en un senti-
do econdmice, sino asignarle, con
Antonio Montefa, el papel mucho
més Justo vy realista de alienado.
8u nbra creativa no =8 puade decir,
pues, que nazes en lag circunstan
clas miis favorables.

He aqui —interpretado por Alain
Jouffroy— el dizcurso que los mar-
chantes dirigen a aus pintores:
«Permaneced en vuestra manera de
hacer; no cambitis més que en la
medida an qua =& orianten previsi-
blamente las cortientes actuales de
lg pintura; neda de demasiadas
idees, ezo es literario; estilizad
vuestra audacia, hacedma, puzs, al-
go del mizmo génere v, ademds, al-
gunos peguefios formatos  fciles
de vender; en fin, vosolros verdis,
Ia gente no sigue con facllidad [a
evolucidn de los pintores, algo
identlficable es hoy més evidenta;
las tomplicaciones, |a angustia, las
contradicciones, todo eso esté va
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El modele del coleccionista ha cambiado mucho en las dltimas décadas. Ha nacido,

rur ejemplo, un tipe cruzado de especutador gue rompe [a Imagen qua predominsha

iasta ahora. En la foto, Museo Lizaro Galdeano, Importante obra de un eolecclonista
de tipo tradicional,

superado, e5 precieo ahora volvar
al "estilo™=. Sin embargo, a los jé
venes recidn llegados =a les exiglra
lo contrario; oue tralgan 12 renos
vacldn gua 58 les niega a loz qua
pedrizmos  [lamar  szanlors:  gue
vangan con la marca de une de las
tendencles dltimas: de mefana par
la mafana, 5 es posible, de modo
que todo, conservacidn ¥ rencove-
cldn, Wishnl v Siva, a8 complemen-
ten del modo mas satisfactorio,

La relacién entre al artista ¥ el
marchante 28 de indole muy particy-
lar. Frecuentements, el merchente
se convierte, por necesidad ¥ con
margen variable de vinculos afacti-
vog, &n confidente del artista, «pu-
hlic relationss autorizade, secretz-
rio, asesor, psicoanallate, consajern
amorass v guis espiritual, Y todo
gllo, bien entendido, asentado en
las =sdlidas bazes de unos vinculos
de tipe econdmico. En muchos ca-
505, Bates releclones comlenzan
con g carrera del artista, & guien
2l marchante ayuda en momentos
&n que todavia no vende nada o muy
pocn, comprandole ohra a bajo pre-
zio. Mo hey que despréciar los ca-
205 £n gue, por un afecto o simpa-
tia real, el vendedor ayuda con un
margen de desinterés &l noviclo.
Puede descubrirse squl a veces |a
vanided y le esperanza de |la propie
Justificacién, va que se confia en
que aguel artista inexperto llegus
a mlcenzar la categoria de gran ar-
tiste, con lo cual la glora descen-
derd conjuntamente para ambos; 2
veces, esta actitud, que podriamos
[larnar roméntica, movlde por com-
plejas razones psicoldgicas, con su

posible lado luminoso incluso, pesa
mds que el exclusivo inberds eco.
nomico. Seria arriesgads dar pors
centajes, pero son mas de los gue
pereceria & simple vista los caszos
de udebllidadez« de este tipo: qui-
z& en cada marchante se dep, al
menos, tentaciones de este tipo.
Ferg =on, #stas, cusstionss margi-
aales que no cuentan en e conjunto
de las relaciones mercantiles,

Habitualmente, cusnde la perso-
fna interesada en arte comenta to-
dos estos problemas, cae en la in-
genvidad ¥ en | ligereza de buscar
culpehles concretas. Loa culpables
son log artistas, piensa; o, mas fre-
cuantements, la culpa es por ente-
ro‘de los marchantes, Mo se susle
cargar ninguna a los compradores,
que ejercen su papel como los de-
més. En reelidad, todas estas dis-
quisiciones responden 8 examencs
superficlales. Los actores de esta
tragicomadia se limitan & interpre-
tar el papel que l2s ha aslgnado
&l sistema econdmica social,

AES posible con todo reservarse
ung zona intlma, en gue se pueda
actuar libremante? He aqui un gran
tema de meditacion, Es pesible,
acas0, 51 no nos-hecemaos demasla-
das ilusiones sobre su accidn exte-
rior a la obra misma, sl somos cona.
clentes de que estamos operando
no sdlo dantro de un determinada
sigtema, sino ¢on concaptos ¥ vo-
cabulario creados por &1 Todo |0 de-
mids, ese triunfalismo con gque as
suele enfocar a veces el problema,
&5 sdlo bueno pars acallar las bues
nas conciencias e ignorar, también
en esto, la realidad més avidente,

Sucedaneos de
la cobra de artes

Les posibllidedes de un erte pa-
1a todos en este contextt son pric-
ticamente impozibles con los proce-
dimientos artesenalas que amplean
la gran mayoria de artistas, Feque.
ridos para reallzar obrae Onicas por
el mercado, dejan de lado las po-
sibilidades que les ofrece la aran
Industria, que permitiria la repeti-
hilidad necesaria. Dentro dal mer
cado actusl =8 han hecho inténios
con el grabado —la litogreafia, so-
bra todo— y con lo que se conoco

“gon el pombre de smidltiplags. Pa.

ro, sobre todo gon los arabados,
Ins ediciones han sldo aceparadas
a veces de salida por los especula-
dores, gue han frustredo lags posi
bles busnas Intenclones de abers-
tar &l producte artistico al ampliar
al nimero de ejemplaras. ¥ senti-
mos tentaclones de lamantarnos
por ello, como si hubiesen exiatldo
rezlmente posibilidedes de que tal
proyicto permitiese la creaclén de
un mercado artistico popular, pero
ng hay que hacerae [luslén alguna al
rESpECio.

Los grabados o la obra sobre
papel de un artista sufre a vaces
una relativa desvalorizacion, debido
a la necesidad, por parte del sls-
terna monopnliste, de controlar |a
produccidn: de este modao, la obra
«fenars que libremeantes contrata el
artlsts con diferentes editores de
obra grafica pasa @ seguido plano
—=zalvo los casos de que =e logre
un efectivo acaparamlento—, mian-
tres a2 aumenten fusrteamente los
precios de los cuadros ¥, en gens-
ral, de las obras Onicas cuye adgui.
aleion y wenta estdn absolutaments
controladas.

Con los miltiples, la cosa no ha
ocurside exactamente igual, 5i bien
tampoco puede conaldererss un @xi-
to, sobre todo teniends en cusnta
50 pretendida funcldn soclal. Mo hey
que olvidar que tode esté dispuesto
para gue a2 aspire a la obra dOnica:
en el grabgdo =sto ere en clerto
modo posible, ya gue, sobre todo
por parte de los entendidos, se re-
conoce a ostes tégnicas tal condi-
gion; pero po asi en el maditpls. El
miltiple ro «llenas, na enclerra aim-
kolo alguno, no puede sar promovi-
do como signo de prestigle soclal.
Mo podemos asparar que, en las cir-
cunstancias  actueales, el moltiple
vaya a cumplir una funcidn verdade-
ramente social, ¥ nadie estard dla-
puesto a ver en €] sino un sucada.
neo de la <gubéntica obrae.

El marcado no silo tiene interés
por la venta misma de obraa origh
nalas o sucedineos suyos —que 8s
gl objato fundamental—, sino time
bign por industrias auxiliares. que
permiten acceder a este miercade ¥
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al mundo del arte al gran plblico
consumidor, Este percibe, aungus
saa muy indirectamente, el resplan-
dor del arte v de algin modo se in-
viste da su prestigio: frecuantado-
res de museos —gue |ustifican su
existencia—, lectores —o, mejor,
compradoree— da libros de arte [in-
dustria auxiliar que ejerce un indu-
deble papel de difuser del arte, al
tiempo que cumple un pepal publi-
cltarlo), compradores de reproduc-
ciones, etcébera.

Algunas cifras
y onfros datos

Actualmente se dispone de abun-
dante informacion sobre les ventas
piblicas efectuadas en el mercado
artistico, asi como de las compras
efectuades por los musens. Gracias
a ello podemos disponer de clfras
muy [lustrativas sebre sU movimien-
to. que he crecldo extraordinaria-
mente en los (ltimos afios. «;Oud
valor de bolaa —ae preguntaba ya
en 1959 Maurice Rheims— puede
sar comparedo a "Bouquet de
flewrs”, de Waminck, que pasd de
600 francos en 1920 & S00.000 fran-
cos an 1950 vy & clnco millones
an 1953%s, En |2 mayor parte de las
fuentas, |es cifras de loz artistas an-
dan barajadas con las da pintores
de otres dpocas, ¥ &b blan Sstos
hari ido mucho més lejos en la apre.
clacldn econdmica, ahora se estin
dando ya cifras muy altas, sobra
todo en los impresionistas france-
sg3, gua &l poblico de todaa clases
ha aceptedo plenamente. Las razo.
nes de que une abra slcance un pre-
gio U ofro no siempre puedan pra-
sumirsa con claridad. Intarvienen
demasiades factores: apraciacidn
tradicionel dal ertlsta, rareza, moda,
coyuntura del mercado, caracteristi.
ces de la obre de que se trate...

El =boom= ertistlco ha ingitado &
participar én &l & muchas personas
haste shora ejenas &l arte. Hombres
de negocies vy grandes empresas
—petrdlecs, BeEncos, seqlros, atoe-
tera— destinan centidedes Impor-
tantes pare este fin, 0o sole para in-
vertir, sino tamblén con &l objeto de
crear una imaden noble v digne. A
pesar de gue hacla 1962 se haya
producide  internecionalmante una
giarta vuelta & la prudencia en aste
terreno, &n 1968, las vantas concer:
tadas durante el &ho ascendian a la
auma de 83,500 millones de pesetas,
que, teniendo en cuents ademds las
ventas no registrades y todo ague-
llo que, por wna razden U otra, =a ha
ocultado, es una cifra muy respe-
table.

La disminueicn an las ventas de
arte gbatracto producido en 1952
s& considerd elermente, La reaccion
inmediata fue sl lanzemiento, por
parte de ciertas galerias nortoame.
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ricanas —que tomaben a%i la inicia-
tlva ¥ confirmaban su poder— dal
=pop erte an |a Blenal de Vonecla
de 1364 con un verdadaro alarde
publicitario, ¥ poco despuds, pera
crear la neceserla bipolaridad, del

=0p arts. En ambos ¢asos s trats-
ba de tendenclas necldas en Europa,
pero gue ¢ran utilizedas para domi-
nar el meércado europes, lo qus pa-
rece una imagen deformada e ird-
nice de lo ocurrido en otro orden

El escultor francds César flgura en une de los primeros puestes de Ia lista de «Loz
elen mapnificoss, preparada por la ra:i:thjl;:nr!ana =Dag Cepitals, en colsborneldn
GOf = Elln,
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Las serigrefias dol polifacdtico y ex cineasta wundergrounds Andy Warkol, cama
éstn que representn a o actual sefiors Onassis cuando Acabeba de convertirge an
vivda de Kennedy, aleanzan precios muy elevados.

de problemes econdmicos, coma el
de las Inversiones emerlcenas on
Eurcpe con dinero europeo. Se ha
producidn esi un cambio fundamen.
tal con relacion a les décadas ante-
rigrés, en que el coleccionizta nor-
[gamericano venia & comprar a Pa-
riz plotura evropea. Actislmente,
g6lo Londres —y hebifa que aaber
al pepel ¥ las releclones que exis-
tan tamblén en este caso con gus
hermancs anglosajones del otro
ledn del Atlamtico— presenta un
mercado artistico reslmeante Impor-
tante.

Los artlatas que quiza han disfro-
tiado mlzas mda espectaculares son
clertamente | os norteamericanos,
gua a2 han beneficlado de la situa-
cidn de la economia de posguarra.
Une tela de Pollock, que en 1954
costaba 8.000 dolares, se vendia ya
en 1862 —momento én que se pro-
duce la decisiva influgncia norte-
americane— por 100000, mientras
ung de Franz Kling, que se vendia
en 1957 por 1.200 délares, subiria en
el misma 1964 a 25.000. Més espec-
teculeres son los pracios que elcan-
zarian sdbitsmenta, a ralz del Gran
Premin de |a citada Bienal, los cus-
dros de Reuachenberng ¥ tambicn
leg die Oldanburg v Jasper Johns,
cuyas cifras veremas mis adelante.

Una da las cimas del mencado del
arte es el ascultor briténica Hanry
Moare. Veemos una muestra de.lo
ocurrido con su obra an este aspece
to. Una e=cultera suya <o reducido
lamano —una maguete de las gue
amplia luego o gran tamafio— fus
vendida en 1853 & una geleria por
95 libres. En 1958, esta misma obra
fue adguirida por 800 llbras, para pa-
aar zeguidamente a um vendedor
por la cifre da 950, el cual |a hizo
llegar & un marchantz més Impos-
tante, que pagd por ella la cantidad
de 1.030, Finalmente, y cerrando par
al momeanta el proceso, la escullira
fue a perar a la coleccidn da wn In-
dustrial nortzamericeno, que la ad-
quirid por 2.100 libras.

El examen de algunas de las lis.
tas facllitadas por las revistas espe-
cializadas nos parmite conocer las
cotitaciones de manera global. Bas-
tard ver la llsta que anualmente pre-
para |la revista elemana =Cas Capl-
tal=, en colaboracidn con «Art &k
fuglla. El perlodizta Willl Bongard,
da Colonia, aplica aqui el sistema
eapeciglmente inventado por ¢l para
calificar & los artlates =sagdn un
complicado sistéma de valoracionaes
que damomina «Art Compasss. En
Ia ligta de los qua dencming =Loa
cien magniflcoss aparece en 1972
g primer lugar Aauschenbarg, con
S0.000,/200,000 marcos ¥ un precio
por punto de 7.275. Le siguen otros
dos artistas norteamericancs: Ol
danburg (£.383) v Jahns (6.370). Si-
guen Tinguely [E.200), v antes qus
artistas como Klein (5.750), Armen
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(5.395), Warhol (5.350], Lichtens-
tein [5.135). Dine [4.BB0], Soto
(4.720), Seella (4530), César
[4.365) y Christo (4.285), aparace
un nombra menos conocida interna-
cionalmente, como el alemdn Beuys
[5.760]. Hay verlos nombres en |a
lista que nada nos dicen, micntras
loa maa estén berajadoe de un modo
quie parcce muy algjado de una wva-
lgracidn critica aproximativa. Segdn
e declars sxpresamente, & diferen-
cia del sistema seguldo entre 1960
¥ 1970 en |2 revista -Das Capitals
de considerer les expoaiciones en
galerias privedas, se ha decidido a
continuaclén hacero adle a la vista
dio las exposicionss celabrades an
museos (lo que explica la ausencia
de algunos nambres, ¥ hay que ha-

cer notar que no entran en conside-
reclén los artistas de generaciones
anteriores] .

Horizonie del
mercatdlo artistico

La gituacidn ha lHegade a un pun-
o en que el marcadn puade ofracer
la tedo, Al tiempo gque la vanguar-
dia y la teotiz que la refrenda se
muastra més exigente en cuanto &
la pureza del dinemismo gque le s
Intrinseco, al mercadn 82 muestra
mas ecléctice, incluso dentra dal
mergado especializade. en arte de
dltima hora. El arte no es =6lo mer-
cancia, sino que es mercancia el g3
pie dg le apcleded de consumo, ¥

U erecimiento como tal mercado
estd vingulado absolutamente a la
tendencia inflacionista de la econo.
mig en general. Loz peligros son,
puas, los mizmos que 2n loa demés
seclores economicos. S han axcl-
tado Ins drganos productivos pere
atender |2 demenda, y ze cierpe el
peligro de gue, coma en ofros cam-
pos, se produzcs une crisis de su-
perproduccidn. Aungue Keynes, con
toda seguridad, no previd ningdn
apartado especlel pera el mercado
del arte, podémos hacer extenzlvo a
aite las reglas gue han soslayado
hasta ahora el fendmeno de las crl.
215, La suerte del mercado dal arte
=ard. pues, la suerte general del sis-
teme. Entre tanto, hechos como la
ingstabilidad monataria v la calda
tlel dilar no habrén cresdo uns situs

cidn e peligro para &l mercada ar-
tistico, ¥ son muchos los que sl
auen considerands |a obra de arte
comao un velor en cambla ssguro,
como algo dotads de un walor in-
trinseco gue reslstivd, en clarte me-
didn, todos los embates,

En eatos momentos, el mercado
artistico capitalizsta sa halla an una
fase de fusrte ascensldn. Agui ¥
alli se advierten regjustes que son
temblén musstras da |8 scentuacidn
de la politica econdmica que lo ca-
ractarizan. Ahora, como efecto de
la crisis del sistema monetario, se
aprecla una invarsldn creclenta an
al arta, a todos los niveles. Sin em-
harga, la meyor asguridad que pare-
ce existir #n este tpo de Imversion
e3 bastante sparanta. Mientras la
obra de arte so sestenia bisicamen-
te por los velores Intrinaecoe que
=g [e atribuian, existia una cierta so-
lidez, sobre todo a largo plazo, que
a5 preciso reconocer. La crisis
de 1528 proporciond la constatecién
de =s8 relativa solidez de e obra
de arte come inversidn en ralacidn
con otrps velores, al permitir 2 sus
POSBRGOTES VERLAS 4 Precios consl.
derablementa maa altos que &l d=
compre. 3in embargo, debemos te-
ner &n cuents gqua el mercedo ar-
tistico no habla entrads en la es
peculacldn de la actualidad ni So
hahia producidy esta desenfrenads
Elza. Acaso no sea aventurado oreer
qiue &l mercado no a8 hundird ebso-
futamente como tal, salvo & se pros
duce uns crisla mundial gque afecte
B todas |as formes de creacidn hu-
mena o un peso docisivo dal capita-
lismo 2| socialismo. Pero no cabe
dude de gue el arte forma parte del
tendmeno genersl de la inflacidn, ¥
por lo tento, su Seguridad no esta
dehidamente respaldada. El valor ar-
tistlco intrinsaco —tan dificilments
mensurable en este sentido—, que
podie equivaler al respaldo del pa.
trén oro, gueda casl ahogado o no
existe en su mayor parte, La nece-
aldad, angustiosa, obsesiva, da cre.
cimienty constante, |2 advertimos
tamblén an el mercado artistico.
Guando las existencles de obras de
arte Entlguo, de impresionistas o
de artistas modernos van disminu-
yendo o desaparacen, al tiempo que
5a fuerza a los artistas vivoa 8 pro-
ducic més y més, =8 saca a la Juz
a artistas olvidados, vives o muer-
tos, Ahora pusde sar el rescate del
gimbolizmo o de |of artistas «pom-
pierse del slglo pasado. Pero sardn
precizos mds artistas, que ¥ vere-
mog de dande sa secerdn, para que
el proceso no se detenga. Parece
que hoy no 52 viva mas qua para el
arta, y hay quienés Son ban ingenuos
come para creérselo. Pero el arte,
debajo de esta gigantesca maguina,
da aste macroceféllco artificlo, co-
rre el riesgo de desaparecer ¥ bus-
ca por suU cuenta una salida que no
encuantra. B, G-M.
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