El libro en su Feria

'MUCHOS TITULOS, POCAS LIBRERIAS

UCHAS vecas me J_'Lc_ pre-
guntado sobre la verda.
dera finalidad de la Fe-

ria Nacional del Libro,
Que editores v libreros saguen a
la luz el baiil de sus tesoros, que
_las emovedadess intenten presen-
tarnos el ferial como ung fiesta
de renovacion literaria, no pare-
cen razén suficiente. Por lo =i-
guiente: la mayor parte de los
titulos expussios se encuentran
ordinariamente en librerfas v Ias
siiovedadess de la Feria no ad-
guieten jamds la categoria de
biremo significativo, pues ol es-
coitor no crea a fecha fija y el
editor no lanza nuevas coleccio
nes ni presenta joyes hiblioprs-
ficas dignas e una feria digna
de mayores empefios competi-
LIS,

La Feria Nacional del Libro no
ei un certamen de intercomuo-
nicacidn entre profesionales del
libro ni un congreso de escrito-
res, Tampoco plantes al lector
polencial actividades inharentes
al libro y 1a cultura, sino gue se
limita a cumplir como un pasi-
vo mostrador, 1o que es un crite-
rio librero descaradamente ar-
caico. A veces pienso que el fe.
rial v su nomaden provineial es
stlo un estrecho vehiculs, inge-
nuamente festivo, decimondnics-
mente entrafiable, culturalmente
superficial, que induce 3 un ciu-
dadano secularmente alérgico =
cumplic con la excepcidn anual,
Sin embargo, la Feriz nos ofrece
anualmente la impagable posibili-
dad de abordar, en un tiempo y
cspacio reducidos, el estudio cien-
tifico que, medidnte una muoestra
variada de compradores, nos acer-
que 8 una sociologia del libro v
del momento cultural, ‘con posi-
bilidides de renovacidn  anual,
Lamentablemente, én Espafia ca-
recemos de una citedra univer
sitaria o de’ un equipo de socio-
logos interesados en el tema o
con postbilidades de levarla o
cabo. Log dnicos datos disponi-
bles carecen de significacién cul-
tural ¥ pi siquiera sirven para
que el editor tenga una idea apro-
ximeda de las tendencias del mer
cado, gustos estéticos o una mi-
nima segmentacion del piblico
consumidar, Tanto los datos ela-
borados por el INLE, como los
mas superficiales ¥ menos fig.
bles establecidos por el INE, ca-
recen de aprovechamiento, por
50 nmplicitﬁxd ¥ desinterés cul
tural. Eso si, nos confirman que
el ebestsellers es el libro que
mis se vende o gue la prodic-
¢idn aumenta,

El lectar:
una incdgnita

El estudio del comportamiento
lector —o antilector— de los es.
pancles, a partic de un estudio
motivacional de los contenidos

del libro, g5 una tareg APBSIONALN-
te, cuyas posibilidades resultan
mnsdlitamente azequibles en los
diss de Feria. Entre el piiblico
meradeador, comprador y lector,
o partir de su clasificacion por
sex0, edad, clase social, nivel cul-
tural, podria encontrarte unz
aclaracidn prévia de la cobertu.
ra de individuos gue voluntaria-
mente se acercan al libro. ¥ con
esta universo fécilments aborda-

cioldgica como la apuntada po-
dria acercar a intelectuales,
escTitores ¥ editores a un cono-
cimicnto. més cientifico de la
realidad cultural del pafs. Hoy es
imposible que esto suceda. No es
un sécreto que el editor necesita
probar con muchoes titulos para
que el triunfo de uno restituya,
estimule la rentabilidad de su
negocio. La moda literaria, al
apogeq de alguna escuela, el pres.
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ble, si-se ha estructurado debida-
mente la Feria, intentar una in-
dagacion del distinto interds que
reclaman los libros, subdivididos
en géngros literarios, especialida-
des profesionales o técnicas, pre-
CI05 ¥ Aulores.

51 ln sociologia de la literature
i¢ ha revelado —Sartre, Lukics,
Goldman, Hausér, Barthes, Es-
carpit..— como el testimonio
mds profunds del espiritu de
cada £poca, una aproximacion so-

tiglo de la coleccién v la subsi-
guiente fidelidad lectora achaan
como mediadores ante el rissgn
editor, que emplern con el azar
¥ puede terminar con el éxito o
fracaso de un libro, Es decir, q]m:
el olfato, la formacién cultieal v
un acientifico conocimiento del
mercade son Ios cimientos del
buen editor. i

Por estas razonos merece la
pene acercirse al librero —y de-
Jar pars ofra vez la problemati.

ca del editor—, pues a fali de
datos la libreria es el nexo neo-
rilgica del espanal con el libro.
Y lo afirmamos, puss en elly se
da cita, sobre todo, el compra-
dorlector frente al- comprador-
coleccionista, cuya influencia con
cl libro se sitig en el quisses o
en el vendedor ambulante. La po.
terciacion de estos dos canales,
rolativamente’ reciente, ha sido
pasible por 1a insuficiencia de la
red librera, que si coantrative-
Mente presents Un gran nimero
de locales —mis gue Ia Repiibli-
ca Federal Alemana, por ejem-
plo—, su incapacidad financiers
¥ técnica no ha crecido a la par
que el editor por causas que
mas adelante mencionaremaos.

Muchos Hitulos,
PErD menms

Puede ser que las estadisticas
no mientan, pero si &5 ciertn gue
engatian. Esto es ficilmente com-
probable cuando sus datos ha-
blan del libro. Sin ir mds lejos,
2l INE dice gue los libros edita.
daos el ano 1973 en Espafia alcan-
zaron la espectacular cifra de
23.608 titulos, lo gue supuso
1B9.665.000 volimenes. Pero ye
vendri el INLE con la rebaja,
como sucede todos los anos, Ate-
nigndose al Depdsito Legal, en el
computo del INE se mezclan los
libros con Jos folletos ¥ hasta
oot las memorias empresariales,
pervirtiendo una cifra que lo que
pretende definic &5 un mercado.
A pesar de fodo, ¥ aunque e
IMLE informe sobre 3. titu-
loz menos, esta cifra resulta alar.
mante, porque indica un insana
proceso inflacionists.  Evidente.
mente que el editor espafiol, so-
bre todo el grande, trabaja. con
la mirada puesta en Sudamérica,
¥, como dije antes, ha creado
otros canales de wventas, con el
fin de evitar el «cracks de sus
sistemas productivos. Pero, aun
asi, ¢guién va a digeric tamafa
ingestion . de papel? 20ué fibre-
rias hardn saltar sus insuficien-
tes locales? Si tenemos en cuenta
gue la tirada media de un libro
oscila entre los cinco ¥ ocho mil
ejemplares (1), Io que evidencia
que la cobertura de leciores no
ha crecide tan sensiblemente
como 58 nos quiere hacer creer,

2l resultado es gue nos hallamos

ante un minifundismo producti-
Vo que repercute sobre la libre-
ria espaiola en dos formas:

a) Exigiendo una ampliacién
bibliografica considerable del
fondo de la libreria, lo cual su.
pone un aumento considerable
del capltal mmovilizado, si el 1.
brero quiere seguir manteniendo
los mismos mdrgenes comercia-
les ¥, por tanto, no acepta el li.

A1) Incluldes libros de texto ¥ Léce ’
Tlllfqﬁ.
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bro en deposito, b} Imprimic a .

Ia rotacion del sstocks de la Li-
hrerfa una dindmica muy supe-
ror. Bsto, gue resulta deseable
con ofre tipo de productos —ali-
menticios, por ejemplo—, respec-
to &l libro plantea graves proble-
mas culturales: desaparicin del
libro en los estantes puiblicos de
lag librerias a lo§ pOCOs Teses
de su edicidn, imposicién del li-
bro de actualidad sin interés cul-
tural,

Evidentemente, en los ditimos
afios, ¥ como consstuencia de la
vigente Ley de Prensa c lmpren-
ta, la editorial espafioln se pre-
elpled, en un alarde de incaleula:
bles beneficios socicculturales, a
la pasca ¥ repesca de cuanto se
habia hecho en el mundo duran-
te nuestros sfios de tibetanismo
editorial. Cierto es que las cosas
s hicieron con la mirada puesta
en nuestra supervivencia en
Sudamérica; cierto gque esa alar-
mante atomizacion de ttulos,
que supery Com creces o pafses
con ung capacidad lectori mayor

ue la nuesira, cumplid la mi-
¢idn de sembrar en el paramo
hiblioprafico espafiol. Pero ofi-
rid que el aumento de titulos
producidos ne correspondié a un
crecimiento paralelo del interes
lectar de los espanoles ni a uf
desarrolle tan notable de la li-
brerin. Es sipnificativo que el
paso de 5786 titulos cditados
en 1958 a 19717, en 1970 corres-
ponda a un crecimiento de li-
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brerias que oscila sdélo entre
2,146 ¥ 3.570 en la misma década,
En =ituaciones normales uon
aumento de produccidn no tiene
por gqué exigie un paralelo au-
mento de puntos de venta. Mas
en los mencionados afos la red
librera era tan dcficienie que
muy légico hubiera sido lo con-
trario, Las verdaderas causas del
estancamiento 1brero radican en
que el consume de libros fio ha
crecido por demanda expresa del
priblico, sing por presion comer-
cial de los editores, a través de
sus agresivos vendedores, nego-
cisntes de libro-ohjeto, con des-
tino decorative en las estanle-
riag, ¥ {ambién a que la cmpresa
librera siempre ha sido una em-
presa [amiliar, sin una gran ci-
pacidad inversors, incapaz de
unirse —como han hecho los edi-
tares— y obtener de la Adminis-
tracién una proteccion paralela
[créditos prioritarios, desgrava-
ciones fiscales, que han sido vita-
lez para el actual grado de des-
artollo editorial), que les hubiera
permitide ampliar cuantitativa ¥
cuplitativamente U negocio.

Laescasa
wida del libro

Podriames hablar de dos da-
tos contradictorios que ilustran
el paraddjico presente del libro.
El consumo por habitante ¥ afio
de 511 libros —incluides los

téenicos ¥ de texlo— indica no
sdlo lo poco que leemos los e
pafoles, sino lo mucho que leen
alpunps, pues ¢ dato es de 1970
y duplica el consumo de 1965
Cifra que tens su importancia,
pargie el aumento de las tiradas
incluye, naturalmente, el crec
miento de la poblacidn estudian-
til ¥ el incremento de las expor-
taciones, Pero no un aumento de
la cobartura de lectores que se
acerca a la librerfa.

Debe pensarse gue &l aboome
editorial no significa un despe-
pue cultural de idénticas propor-
ciones, como Jo indica el arcafs-
o cualitativa de 1= red librera,
haremo miy exacto de la timida
demanda consumidors, que 0o
induce & cambios sustanciales en
dicha red.

Fero como guiera gué sea, la
endeble librecia espafola ha te-
nido que hager frente al embite
editorfal que se inieid con la
puesta en praciica de la Ley de
Prensy e Imprenia de 1996, Ta
importancia del capital inmovili-
zada, gque exigio 5 crecimiento
de los «stocks= a las librerias, su-
perd las Fq:-sihilidad::s reales de
la red. Las consecuencias no
produjeron mejores ¥ i eom-
pletas librerias, Sino una mayor
¢aducidad de los libros frente al
pliblica lector, Baste saber gue
la vida comercial de un libro era
de cinco afos, su elelo a efectos
fiscales de dos anos ¥ actoal-
menie un libro no comprado du-

rante los primercs seis meses
subsiguientes a su aparicion exi-
ge del comprador una labor in-
dagadora previa a la compra. Me
decla recientemente un librero
que abriv su libreria hace cua-
tro afios, con un fondo muy im-
portante, que los dog  Primeros
pjercicios le impusieron el cierre
o la obligacién de hacer rofar su
xstocks cuatro veces por afio, Es
decir, que una libreria planteada
con dignidad ha dejada patra se--
guir existiendo de ser una bue-
na libreria.

Uno s¢ pregunta por queé 51 el
pditor ha contado con Wn SUStan-
cial mpoyo de la Administracion
para pPIogRnar su crecimiento
editorial, la indiferencia ha sido
&l trato dads al librero. EI mun-
do del libro es un gigants con los
pies de barro producido por el
desajuste entre la capacidad edi-
torial y la anemia librera. Lo
triste es gue esta situacidn cra
presumible, pues, al fin ¥ al cabo,
los edifores son empresas capi-
“talistas con un mercade tradicio-
nalments méds amplio ¥ una or-
panizacion mds poderosa, mien-
trag gue la estructura de Ja
empresa librera, en el 50 por 100
de los casos, no supera el ambito
del nepocio familiar, Un dato re-
velador es que la nOmin:d prome-
dio de la libreriz cspafiola estd
formada por CUAtTo  personas,
de las coales dos son doefias dal
negocio ¥ las ottas dos mo es
siempre personal estable.

La Ferla Naclonal del Litwo no es w

La Feria nos ofrece anualmente Ia impagable posibilidad de abordsir, en un tlempe v un espacie reducidos, el estudlo
de escritores. Tampoco plantea al lecl

clentffico que, medinnte una muesitn variada de compraddres, nos acerque a U sociologia del Hbro v del mo-
mento culiural,
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cortamen de Intercomumicaci
r potencial actividades

La dificil
especializaciion

Los tedricos del problema han
sefalado que la solucién s& en-
cuentra en la libreria especializa-
da. Mo seré yo quien contradigs
que en ella estd el futuro. Pero
basta acercarse a las librerfas de
Madrid y Barcelona —el resto,
digan lo que digar, es el desierto
del libro espafiol— para cOmpro-
bar que el fuluro es a veces
utdpico.

El desarrollo de las nucvas [i-
brerias resulta demostrativo. Ini-
cladas con una voluntad de espe
cializacion han vuelto al libro i
lerario general e imcluso a la
venta de lapices ¥ papel. Nadie,
salve muy contados casos, poede
permitivse el lujo de despreciar
compradores, porque las coberiu-
ras de especialistas no son de im-

cumplir como un pasive mosirador,

El mundo del libro es un gigante com los
desajuste entre la capnacidad editor

de barro producido por el
¥ 1a anemin Ibrera.

portancia cuantitativa y mucho
menos con gran sctividad inves-
tigndora —leciora—.

En estas condiciones, Soimo
enlgir 3 la libreria un personal
especializado, un servicio biblio-
grifico al lector, un asesoramien-
to culiural a los nuevos lecto-
res?

La pequeficz financiera del li-
brero, incapaz de loprar un fon-
do bibliografico dptimo, no se
pregunta por semejantes refing-
mientos. L rentabilidad de una
libreriz sigue basindose en wng
quefia cobertura de  lectores
eles, el cliente de paso, Ia situa-
cidn urbana del local, todo Io
cual es indicativo de un subdes-
arrolle galopante,

Asl pues, [a estructura comer
cial del libro presenta en Ia ac-
tualidad caracteres paradéiica:
mente anticultnrales, Ea

in entre profesionales del Whro, ni un CORETESn
Inberentes al Hhro v la culturs, sine que se limitn a

profife- }1
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brizna de

Unas gotas de yerba de Lin Abart.  eso jamas salen de casa sin su
Una brizna de frescor, una brizna  brizna de yerba.
de optimismo, una de naturalezay  Ellos saben gue la auténtica YERBA,

otra de personalidad. A eso se le  |ayerba mds personal, la mejor, es

llama empezar bien el dia. la de LIN ABART y no aceptan otra ™

A ella y a el no les gusta oler
a colonia. Buscan algo diferente \
tonificante que incorporar a su YERBA dB LIN ABART
personalidad siempre al dia. Por

en su cUerpo.

Laauténtica

yerba.
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racidn indiscriminada de titulos,
ftuto de la apuesta editorial, im-
pone unos habitos lectores basa-
dos en 1a moda, un libro perece-
dero ¥ el propiciamiento de una
culturalizacién banal de la socie-
dad, mejor informada pero no
més culta, El tabano amrador de
la publicidad ¥ el inagotable rio
de enovedadess convierten al cri-
tica literario en un (ragicémica e
incansable mentor ¥ a los lecto-
res en apabullados engullidores
de cultura, El cansancio de es
tas minorfas lectoras no parece
permitirles protestar contra esta
ramplona.y provinciana sed con-
sumista,

Sin ningin génera de dudas, la
marginacidn del aulor —coyo
cago es mucho mds dramatico—
¥ del librero coadyuva a este
PAOTAMA ¥ oS exige hablar de
la tan cacareada promocién del
libro.

Las campanas
de promocinn

A nadie se le oculta que la ver-
dadera promocion del libro serd
simple consecuencia de una pro-
mocidn culturalmente cierta de
Iz sociedad espaficla. Pero del
mismo modo que el apove reci-
bida por la industria editorial
—no guiero decir que haya sido
dptimo, sino que ha sido Tmico—
permite que hoy nos beneficle-
mos de un movimento  biblio-
ETEfiCO que si no es muy selec-
to, ofrece el minimo exigible para
un lector que desea estar al tan-
tr del juepo cultural que se hace
en el munde, una potenciacidn

de la libreria habria abisrto el
cauce a la lectura de muchos
ciudadanos, todavia alejados
mental y geograficamente del
libea,

Nuestras inclinaciones parecen
volcarse slempre hacia lo apara:
tos0. Asi como en el teatro no
se han creado unas estrecturas
que permitan una vida teateal
autoctong & las distintas pobla-
civnes espafiolas ¥ sf muches pa-
sajeros ¥ episodicos festivales, el
pals cuenta con un gran déficit
de librerias (2), mds unas cuan-
tas ferdas.

Hauce pocos afios el libro con-

1o con una peregrina pPromccion,
el Libro RTV. Vale la pena co-
mentarla:

Con motivo de este lanzamiber-
ta, que fue tan salvatiano como
ministerial, por primera vaz, ya
través de los «massmedias, se
promovia intensaments el libro.
El presupuesto programado al-
canzd el milldn de pesetas . dia-
rio. Aquel espectador de «Iron-
sides, «Los intocabless, la wTele-
novelas se wvio asaltads, condu-
cido al consumo del Iibra.

La publicidad del libro hehia
ocupado muchos espacios ante-
riotmente, pero de manera de
fectuosa e incorTects. Para em-
perar, a los autores de dichas
campanas poblicitarias les fal-
taba fe en sus campanas y en el
publice: La vieja campafia «Re-
gale libros» pretendia hacer del
libro un comodin del obsegquio,

(& Recientemente me respondia un
funciomarie del INLE. «Librerias, libre-
rins.,, Do docmas en foda Espada,
Claro que sl no desea usted ser fan
EXIEEDDS, DOMEAMOS cincentns,

L proliferacién indlse

e T U

riminads de titulos, fruto de la apuesta editoral,
o,

impone unos habilos lectores basados en la

alge asi como las flores, pero
con otra imagen. les parecia in-
concebible argumentar Ia lectura
o diversos teras culturales rela-
cionados con elln. Habiz en esta
campafia la total sepuridad de
dirigir un mensaje para analfa-
betos, para un piblice cuanto
menos anti-libro. Por eso el men-
saje se simplificaba, se pervertia
¥ la sinstifucionalizecidn dsl 1i-
broe no s cumplia, Es curioso
que sean las campafias genéricas
las menos institucionales: exce-
sivamente paternalistas, simples
&0 su argumentacidn, atacan a Ja
dipnidad del hombre de la calla
como =5l la Administracidn e
considerase un nifio malg,

Hacla una Ley
del Libhro

El argumento posterior, =Un
libre ayuda a triunfars, results
demasiado abstracto para obte-
ner un minimo indice de credi-
bilidad. Soslayaba el hecho de la
lectura ¥y atacaba  puerilmente

Las verdaderas causas del estancamiente Ubrers radicon en que el consnmo de lbros no ba crechdo por demsanda del

pibllen, sino por presldn comercial de Tos editores,

por el lado practicista que se le
supong al hombre de hoy. En el
fonde, lo Gnico que testimonia-
ron ambas campafias es que =n
Espafin resulta muy dificil argu-
mentar la lectura, en unes es-
tructuras no propicias para el
acto de leer, con fodas les mo-
tivaciones. que contiene.

Por el contrario, Salvat se en-
frentd al problema con mayor
lucidez, Al editor le inlerasaba
vender libros v sabfa gue &l con.
texto no era favorable, que para
leer hace falta un basaje colty-
ta] anterior. Como buen profe
sionel del libro sabfa que gran
parte de las ventas realizadas en
librerfa estin hechas por com-
pradores gue no saben elegir un
libro, & los que el librero ayuda,
interpretindoles como puede y
eligiendo por ellos, Salvat hizo lo
mismo, pero a nivel de masas.
Planted un problema al tele-
espectador, al tiempo que’ facili
taba s solucidn, biblioteca
RTY eran cien titulos, 1a sintesis
perfecta, la cultura reunida, abar
cable, sintetizada. Pero la colec-
cidn pasd v las coberturas ha-
bituales de fectores de libros
crecieron segiin su lenta y propia
dindmica, es decir; apenas nada.
Eso sf, ¢ habia creado un nuoe-
vo mercado de compradores, el
mercado coleccionista.

Bastan estas lineas para indi-
cal que la demagogia publicita.
i &5 puro fuego de artificio si
no =e transforman las estruciu-
ras. Esto es lo que a gritos estd
pidiende la red librera, Créditos
priovitarios a la instalacidn de
nuevas librerias, a la renovacidn
e Ins existentes. Potenciacidn de
la libreria especializada & inaum-
mcion de Ia pequefin ¥ accesi-
ble libreria general a traves de
Ia desgravacidn fiscal v el o5
timulo proteccionista. Se impone
la libreria exterior con estroctie
ta de quicsce ¥ la gran libreria
tradicional donde pueda encon.
trarze el libro buscado.

Légicamente, la nueva Ley del
Libro se espera con esperinza o
incertidumbre. Por el momento,
los autores ¥ los libreros saben
gque no han sido consultados.
iRecoperd sy articulado la pro-
blematica de ambos sectores una
ley que los rumores indican se
ha ecocide en los locales del
INLE, en la casa de los editores?
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