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harellas supusag una pe-
nuena revolucion dentio
del mundo de la histo-
reela. La mescly de ero-
tismia ¥ ciencia-ficcion
que destilaban sus md-
AEnes pn:lvuufl und aten-
cidn masiva hacia el al-
bum editado cn 1964 por
Eric Losfeld, reprode-
ciendo las avenluras gue
gl dibujamte Jean-Clau-
de Forest crease para
o V-Magazines en su ni-
mero de prmavera de
dos afios antes. El aupe
de la ciencia-ficcién, el
papel active tomado por
le mujer en la décadn
de los sesenla ¥ el in-
cremento de los estudios
dedicados al «comics,
fueron factores ambien-
tales gque ampaoamn cl
éxite de esta <heroinas,
ampliamente  continua-
da por otras similares
COMO —t7 un  tiempo
inmediato— =lodelles,
sPravdas, «Jexabelles,
elandeae 0 la lercer-
mundista «=Valentinas.
Mujeres todas ellas de
accion, en lucha midivi-
dupl contra grandes po-
deres ¥ que saben wtili-
zar ¢l atractivo de s
SLX0  para  conscguir
aguelle que de otea ma-
ner seria impoasible, El
despegue de toda esta
seTi¢ respecio a histo-
rielas anteriores se debe
también al cstile em-
pleado tanto o nivel de
guidn como de realiza-
cidn plistica, un esttlo
en el que priman la fan-
tasim, la sofisticacidn ¥
¢l barroquismo. Vistos
desde 1975, se traln de
pmdLI.q‘:iﬂ:i muy caracie-
risticos ¥ definidos e
la culiura —o subouliu-
r'a— que surge en los
paises occidentales du-
rante los sesenta, en el
sentido de gue contie-
nen buena parte de las
propucstas  ideoldgicis
v estitticas formuladas
durante aquellos afios:
rechasn de una cultura
tradicional, apogeo de
lo lirdico, retorno o la
imnginm:tién alibres ¥ 09
sometida a la realidad

sBarbareflas, de Roger Vadim (1967).

come  fuente creatjva,
preponderancia de la co-
municacidn  por  medio
de imeigenes, busqueda
de unas puevas mitolo-
gias,.. Varias dec cstas
constantes ya se hallan
presentes en « Barhare]-
laz, donde, aungue el
dibejo de Forest fuese
8 menudo desmafiado y
simplificador de la ima-
ginaciin que revelaban
505 propios puiones,
puede hablarse con pro-
picdad de ruptura con
los camings ortedoxos
tdel scomice, de focha
sefialada oo la hisiorie-
ta como medio expre-
G

El éxito del primer
Album de «Barbarellps
¥ la popularidad mipida-
mente adquirida por el
personaje motivaron
que —como suceds cast
slempre— un producior
te cine 5o interesase por
continuar [os beneficios,
En este caso fue e ita-
liane Ding de Laurentiia
e] promoior, pero 1a erm-
presa oo resulid mada
Fdeil, Porgque, sepihin
cuchta Luls Gasis e=n su
libro sCine v ciencia-fic-
cidms, Fracasaron los
contactos establecidas
con Godard, Ferreri, Ha-
milten, Fleischer v Mo.
nicelli para que dirigie-
man ¢l film ¥, asimismo,
las pestiones com Eli-
sabeth: Wiener, Bripitte
Bardoe, Tra de Filrsten.
berg vy Joan Shrimpion

e que lo prolagond-
zasen. El posterior con-
trato de Roger Vadim
como realimdor hizo
fque éste eligiera & s
entonces  esposa,  Jane
Fonda, con el (i de en-
carnar & Barbarella,
Con lo que sc salid pa-
nando cara & la intée.
prete, pero nooal direc-
Lo, cuyd erotismo su-
perficial ¥ Faeilmente
escandaloso —gue 1=
diese fama desde 1956,
oon &Y [bos cred & la
mujérs— no parccia ba-
za suficiente como pam
llevar a buen poerto la
TECTEACHON CINCTAROES-
fica del scomics de Fo-
TEsE.

El prondstico se cume-
plid, ¥y un aluvidn de
criticas nogativas cue-
ria sobre Vadim, privin-
dole del poco prestigio
que aun le quedsba (v
que abora trata de re-
cuperar a un nivel sli
bertinos, contando  en
su libro «Las memorias
del dinblos —reciin pre-
sentado cn Cannes— lak
relaciones mantenidas
Con gquienes eron
sSlss Wijerss), Se e
reprochaba, especial-
mente, no haber mostra-
do un sentido de la fan-
tasia  parangomable  al
de la obra onginal, oo
¥a stlo en ¢l desarrollo
argumental, sino en
apartados como el de ln
escenografian —donde,
curiosamenle, le asesorG

¢l propio  Jean-Claude
Forest— ¥ el vestuario.
Ouizd no ern para tan-
1o, ¥ ni sBarbarellas 5|_g.
nificaba cosas tan im-
POCTANGES COMMY %2 pre-
tendia entonces ni el
trabajo de Vadim fuese
tan deleznable coma en
CEr momento se jurgd.
Dentro de toda esta em-
presa habia mucho de
desmesarado  —esos
ocho gubonistas que fi-
guran en el pendrico,
pir ejemplo, o la sco-
laboracidn especals de
actores famosos— de
grandilocuencia  subcul-
tural, de moda ¥ ssno-
bismos. Y el armebato
existente en 197 (fecha
de prodoccion de la pe-
lictla) por ol mundo. de
ls scomicss aeigantaba
lo gue no iba mucha
mas alld de un flm de
evasidn parciplmente
tallida,

Los ocho afos de re-
traso con gue sBarba-
reflas llegs 2 Expafia ha-
CET fque este Apasiona-
miento haya ¢asi des
aparecido, lo gue priva
a la obra de una polémi-
i que, siomenor, ma
di:]aha de lener interes,
Hoy, Ia pelicula de Va-
dim ¢ simplemente un
«tebeos gue, con ung di-
vertida primers peging
(el "sieip-tease” espa-
cials de Jane Fonda), se
deja ver sin demasiado
fastidie. Un espectam-
In minimo, irelsmnie,

como en ¢l fondo quies
inmbién o fucse —pese
& SUS connolaciones so-
cloldgicas y respecio al
p-h‘:lp:ib medis— ¢ e
mics que lo inspivd. W
FERNANDO LARA

Para

una hisforia
del film
prchlicitorio

La revista «Comunica-
cldn XXIs orpanizd la
pasatda scmana en la
Filmoteca una  sesion
que —hajo el titule
«Apunes parn una His.
tore del Hlm publiclia-
rig {1956-19T00— reunid
CEECH ¢ oVEnLa sspolss
significativos de fas dis-
tintas maneras de cnfo-
car la publicidad en
imagenes. Durante  dis
horas puditnes efectoar
A% wna sintesis de ios
caminos que ha recorri-
do el cine publiatario,
de sus estilos, modas ¥
tendencias, SiEmMpro co-
nectados con los impe-
rativos econdmicos v oo
mercales del mercado
en que surge el espots,
Y por extension, dado
que dichas peliculas in-
tenlam atrasr & un pl-
blico - hacia un produc-
o determinade, con las
caracterislicas, obsesio-
nes ¥ apetencias de los
miclens  sociales hacia
las que van dirgicas,
Un mauesicario, poes, gx-
celente parm ACETCATTIOS
A una sere de motiva-
ciones colectivas, capar
e reflefar by evolucian
del mrundo del consumao,
de Iy idiosincrasin del
espectador ¢, incluso, de
las propias técnicas cl-
nematopraficas.

«las imdigenes  puhbli-
citarias, vismalizaciones
plensimente  intenciono-
das del puolso  social,
pucden ser auxilires
imprescindibles para
elaborar desde hiporesis
sociologicas hasta un
estudio de la moda, del
lenpuaje, de los hibitos
del consumo o de fos
modos de percepeiton de

toda una dpoca. A tra-
¥is de la publicidad po-
demos averiguar sl ung
naciin es chauvinista o
gobosa, 51 tiche «swings,
ama los mitos del des-
arrolle o guiz log des-
files militares, si tieme
sentide de las relacio-
nes familiaces o tal ver
represiones  sexuales.. s,

La justicia de esias pa-

labras de Pedro Sempe.
re quedabs demostrada
en cada uno de los
w%potss selecciomdes,
procedentes de diversos
pafses (Estados Unidos,
Inglaterra, Francia, Ale-
neania, Italia ¥ Espafin,
principalmente), dividi-
dos en das grandes blo-
ques —antes ¥ despuss
de 1963, afio realmente
decisivo para la. publi-
cidad cinematogrifica
PoT cClanls marca ung
ruplurs con 1o anterior-
menie hecho, determing.
ta por gl despepue eco-
Oamicn. gencral— y
aprupados segin sus
téonlcas v estilos.

Una resonancia

ESpE-
cial tenian para  nos-
oltos Ins «5poiss espa-

‘finles retenidog por «Co-

municacitn XXIs {y on-
tre Ios qQuc se encon-
traban  dos reahzedos
pata TRIUNFO, los
afos & ¥ 63, como ejern-
FJﬂrS de lDil!lIljD- ulli:rnu-
dos v eSinfesis gag-mar-
keting=), ya gue el re-
cuerde de su imagen v
g1 sonldo —em cosos
como «El fantasma bar-
budos, & chotis de =Ti-
lipin= o K5 vacas can-
torms  de  =Mantequilla
Lorenzanas— forma
parte ndiseutible de
Ly Fiemann colectiva.
A lo que hay que anadir
I eoostataciin de que,
dentro de los afios se-
senta, y debido a los Es-
tudics Moro («Y del po-
melo, jgué?s, el =strip-
teisee e Galline Blan-
cd, son dos mucsiras),
5 hizo la publicidad ci-
nematografica mas in-
ventiva que hasia ahorn
haya habido entre nos-
otros, W F L

trtunfo 0)




