PURLICITARIOS

En busca
del tiempo

perdido

. “"Convocatoria de un Con-
gresn Sindical Constituyen-
e que, compuesto por delagados
elogidos democraticamente por
lns trabajadores, promuevan las
novmas basicas de un Sindicato
de Trabajadores, democratico,
indopendionte y auténoma’’, ara
|a primara da una serie do nueve
peticlones alavadas al presiden-
i dlel Goblerno el pasado dia 5
an un eserito frmado por
340 personas,

51 las reivindicaciones for-
muladas son imporiantes, quizd
més importante todavin sea la
propia personalidad de quienes
lns plantean: loa publicitarios,
una profosion hasta ahora muda
én el congierto de la democrati-
zacion de nuestro pals y que g8
hace ofr por ‘primera vez en la
historin de la publicidad espa:
fola’’, segun expross uno de los
promotores del escrito em una
cenn celebrada eeclentemente
por medio centenar de publicl-
tarios de mias do veinte agencins
y departamentos de medios de
Madrid,

‘Hubléramos podido conge-
pulr muchas mas firmaes que lag
340 presentAdos —(que represen-
tan, oon todo, mas do un 10 por
100 de log trabajadores madrile-
fios del ramo: unos 3.000—, pero
nog  hemos limitado  practica-
mente 8 unes pocus prandes
ampreaas. [Ino de los problamas
gon quu choeamaos es la atomiza-
cian de los publicitarios én mis
de 1,000 apgencias en todo el
palg, con una media de diez tra-
hajadores,  Nuestros  objetivos
son de dos tipos; laborales —&e:
puridad en el empleo, salarios
dignos y equitativos, jornada
continuada, etedtera— v profe-
gionales, fundomentolmente ol
astablecimiento da un codigo do
atica que haga de nuestro traba-
jo un Instrumente de provecho
social ¥ no de deformacitn’”,

UNA TOMA
DE GONCIENCGIA
AUTOCRITICA

Todavia o8 una vanguardia la
gue oping asf. Prefieren lamar-

El ohjetive fandamental de los “trab

se "trabajadores de la publici-
dad'” y “'expertos en comumnica-
pién', para superar elitismos
gremiales do los categorias mis
altas —los thonicos— y para sig-
nificar su deseo de dignificacitn
de =u funcion profesional, mds
COMUnicotivo gue  porsunsivi.
Tienen proyaectos para llevar a
ln practica, experimantalments,
estas idens v esta nueva postira
autocritice que se dosarrollan a
partir de la positivacidn de una
mala concignein provarbial da
loa publicitarios y de una situa-
citn actual de crisis peneraliza-
du del sistema, que afecta 8 la
aotividad publivitarin negativa-
menta. La progrosiva proletari-
zgaclon de los profesionales
publicitarios, que van perdiendo
su eondicion privileplada, es una
de lns conaecuenciag dol aspooto
poondmico da la crigia. 5u toma
de conoioncia se ve acicateada
por el ingrediente politico de la
crigis gn nuestro pafs: la falta do
libertades, que og comao Un corsd
puosto & la expansion puablici-
taria y a la propia posibilidad
organizativa de los trabajadores
dil sector.

"Spmos conscientes de que
Nuestro movimiento gs en parto
reflejo aubjativo de unas necesi-
dades ohjetlvas de raclonallzs-
citn del sistema, y en parte
uspontanen, procedomte de uno
toma de concienoia autocritica
acorca de la necesidad de un
replanteamiento de a funeian
del publicitario, no como lubri-
cante comereial, sino  como
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pogeedor de una ldenicn comu-
nicativa que debo ostar ol sorvi-
cio do lo sociedad. El primer
paso para abrir este dabate a5 el
restablecimiento de las liberta-
des, cuyn ausencia también nog
afeotn como ciudadanocs’’. Quia-
nes asi noa hablan son redac
tores, socidlopos ¥ planifica-
dores do medios, Pero de sus
ideas pgrticipan oteos trabaja
dores df Ja publicidad, con los
fue guioren unirso en un sindi
cito democrdtico. Hoy se han
decidido a “escuchar admo late
el corazon de nuestro pals” v a
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ajadores de la publicidad’ es ol establecor un cddi
bajo un instrumento de provecho soclal y no de deformac

Fa de dtica quo hapa do su tra-
i

hacerse “eco y a la vez soli-
darios del amplio clamor
popular” que pide la normaliza
cidn democratica de la vida ciu-
dadana, ¥ en ellos se gesta «l
mafiana da una publicidad al
gservicio de los intercses
populares,

“Tenemos —ae dijo en la cena
de los 50—, como todos los
demds espatioles, un future por
hacer”, ¥ guieren haeerls con
algo mis que a polpes de “alo-
gans". Su primera cana y su pri-
mera toma de postura plblica
no seran los Gltimas, | ¥, G,

FUNCIONARIOS

L.os suburbios de
la Administracion Pablica

La ordenaeidn legal de los
funcionarios piblicos viene
giondo objeto de contestacidn
din a dia, haata al punto de gqua
—coma a0 hit dicho= los servi-
dores del Estado constituyen el
iltimo territorio gque estd per-
diendo el Sistema establecido.
La indeofension laboral, ol autori-
tarisma, el arbitrio en la atribu-
clon de puestos, la congelacian
sularial y log privileglos reteibu-
tivos, constituyen o cousa rood
de este endémico malestar y no
al habitual coco manipulador
que en Lndl: protusta croen ver
log que, teniendo ajos, no vamn,
Pern mejor o peor, patos tro-

hajadores estdn en la cludadela
de la Funeidn Pdablica. A lag
puertas de ella existe un subur
bin de temporeros quo vienon
prostandn sus servicios al Esta-
do por una mala paga, sujetos a
la mas nbaoluta movilidad en el
emploo. Son los funcionnrios no
numerarios, los M. N., en fin,
los contratados temporales &
interinog,

Pues bien; gstos trabajodores
han sido contratados por el
Eatado pare tlempo fijo [un
semestre, un oo, a lo sumol,
pero mediante el procedimianto
de hacer nuevos contralos’
[ol, lag admirables téonicas de
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