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LA PUBLICIDAD POLITICA

N TRIUNFO ha aparecido ya
Igin anuncio de partido po-
litico. Verloa lectores e han
sorprandido de que abridsamos
nuastree paAgines en URd propa-
panda de ideas o do organiza-
ciones contrarias & las qua ge-
neralmentia s& exponon on
nugstrgs artfcules o aditoriales.
Hace tiempo hubo tambidn
algunes reproches a nuestra re-
Vista por la publlcaclin de
anuncios  comarciales, o cual
ng parecia posible de cohonas-
18r a nuastros criticos con una
e contraria a la socieded de
consuma. Postariorments s
han comprendido las razonas
quUe NoS MUEVEn.

Los dos hechos tienen algin
parecido y al mismo tlampo
son cosas difarantes. Con res-
pecio a la publicidad comercial,
58 puede comprender fdcilmen-
te que TRIUNFO, como todas
les publicacicnes espafiolas da
aste cardctar, vive dentro do
ung epcigdad determinada y da
una economla muy concrets,
Log precios de coste de papel,
los do imprasion v los da infor-
mecidn son tales gque s tratd-
samos de hacer una revista ain
publicidad su precla da venta
tandrale que resultar astrond-
micn. Sencillamante, serfa pro-
hibltivo. La publicacidn no mxis-
tife. En ol momanto an que
una ravlsta necesita de la pu-
blicidad para Hegar a su plbll-
oo, lo gue no pueds sar es
disctiminatoria, Mo serfa ho-
nesto. Hay, naturalments, unos
limltes da decendia que, por
ofrd  parte, nuestros anunclan-
tes munca han transgredido o
intentado transgredi. Al mis-
mo fiempo, [a mayor parte di
loe anunciantes espofioles =no
todos— practican e misme in-
discriminecién para los madios
an qua hacen su publicidad.
Les importa, sobra todo, al pd-
blice &l gque guisren alcanzar.

El problema de [a publicidad
palitlca prazenta, por una par-
e, caractaristicas dentro da (3
generalas: un partido &3 un

Bnunciants MAs y Meroco todos
les rospetos, entra oiros &l de
ne sar discriminado. Paro, ade-
mag, e e wehicelo de una
ideclogia, En la nuestra astd el
reconocimiento de que todo el
mundo tiene derecho & expra-
sares, slempre dentro de los
limites de la decencia —y de
los gue marca la Ley— a los
que antes aludiemas. El hacho
de que un grupo polltico que
pueda ser fracuentemonto criti-
¢édo en las pégines de TRIUN-
FQ no discrimine 8 nuestrd pu-
blicacidn a |a hora de hacer su
propagenda politlce as una ge-
fal de respems que nos obliga
8 rosponder con ofro respato
igual: el de no discriminare no=
soiras. Lo contrario sarfa una
:'nrtlamig-annia 0 ung inolaran-
cia. :

Siendo TRIUNFO antera-
mante Independiénte de todas
las formaciones polfticas, de to-
dos [os partides, no poddia ped-
mitirsa |a arbitraricdad de acep-
tar los anuncios de unoa ¥ ne-
gar los de ofros. Cabrian dos
pozibilidades: no acepiar ningu-
no o aceptarlos todos, Esta pu-
blicacitn, desde hace afos, o5
té pidiendo gue todos tangan
oportunided di axpresarse, por
entender gue esa ez la autdnti-
ca posicldn democritioa, Esta-
fig en contradiccidén  consigo
mismo sl oplass por negar sus
phginas a quienes wtilizan, co-
ma e85 ya hebitual en este so-
cledad y en esta economfla, la
publicidad como medio da pro-
paganda de =us ideas, Hemos
decidido, por censiguianta,
aceptar tods 18 publicidad pali-
Ba que se fos encomiande.
En la segurided de que ello no
puede. sltarar @n ningin caso
|# Iimed editorial de la publica-
citn ni la llbertad da nuestros
coleboradores. Como estd su-
cadiendo ya con la publicidad
comercial. La base de esta do-
cision es exclesivamante moral
o étlca. Lo cual no quisre do-
cif que no podamos estar equi-

vocados, H _,)'I
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“EL SOCIALISTA",
EN LOS KIOSCOS

El drgana oficial ded PSOE, fundado
por Pablo [glesias, “Fl SocinBsta®, ha
aniracia an &l mercade "nommal™ perig-
digtico. Aparis de su época clandestl-
nA —iodo 8l franguismo—, “El Socialis-
ta” feé un monumento periodistioo,
inapraciabla hoy no stlo para historia-
darga eome fuside de informocidn so-
bra |a wida del Partido Socinlista, sino
da |z vide espancls. En la &poca da la
praguarts i da la guema civil represens
i [a linea da Indaletio Pristo frentz o
la largocabaliariate, que & exprasaba
A traves o8 "Claridad™. Al frente do
“El Socinlista”, entonces diario, figurd
durants una época Zugazegoitis. Hoy,
como semanarie, qulbd mafdana caoma
diario, figura Antonio Guarts. B

AVISO
A NUESTROS
LECTORES

El iltimo reajuste en el precio
de venta de TRIUNFO ha dado lu-
par paralelamente a la actualiza-
cifin de nuestras tarifas de suscrip-
cion,

No obstante, v con el fin de faci-
litar la suscripcién a los lectores
gue pudieran estar interesados, se-
puiremos aplicando las antiguas
tarifas a todag las peticiones de
suscripcion que se reciban antes
del proximo dia 30 de junio,

De esta forma, ademds de reci-
bir TRIUNFO directamente en su
domicilio, la suscripcion de todo
un ano le costard solo 1.700 pese-
tas, que es 2l mismo precio que le
costaria comprar, nimero a nume-
ro, los ejemplares de sdlo ocho
MESBS.

Para utilizar esta oferta basta
gue remitan a TRIUNFO el si-
puiente boletin:

RECORTE O COPIE ESTE BOLETIM ¥ REMITANGILO A:

el (V10 VALLE SucHiL 20
TEL 447 27 00® « MADRID-IE

AP e e R e S s
CALLEI PUREA et A T e NE

T L LD A S S S P R T
PROVINEIA ... ...t FAISRIE S e e

SUSCRIBANME POR D SEIS MESES DOCE MESES
UN PERIODD OE [28 nimeros) [52 nimergs)

A PARTIR DEL FRIMER NUMERD DEL PROXIMO MES DE

¢ [ Adiunio TALON BANCARID
FORMA |‘: L nominativo a favor da TRIUNFO
OE |
PAGO:

& J Emvea GIAD POSTAL ndm.

FRECIOS DE EUSEIIIPEI-HN.—E:puﬁn: Somattral (26 no-
rri#rosl, 1.200 pasetas; anual {52 ndmeras), 1.700 posstas.
EXTRAMJERD: Samestral, 1.750 pesetas; anual, 2300 pa-
splas,

Cuando el guscnpior solicite saprosamente al anvie da los
apemplares por Avion o cerificados, a las tarifas anteriares sa
imGrarmantardn las sabratasas postalass vigontos.




