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Contenidos del tema:

* El mercado y su equilibrio.

e Caracteristicas del mercado en competencia
perfecta.

* Equilibrio a corto plazo y beneficio del
empresario.

» La competencia perfecta a largo plazo.
* Bibliografia.
» Ejercicios practicos.




El mercado
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El equilibrio en el mercado
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Los precios

* Funciones de los precios:

> Funcion de racionamiento. Las existencias de un producto se dirigen
hacia los usuarios que mas las valoran y estan dispuestos a pagar por
ellas.

> Funcion de asignacion. Permite a las empresas dedicar los recursos a
los sectores donde mas se demandan.

* Impuestos y subvenciones (efectos sobre los
precios):
> Impuestos

Sobre ventas; desplazamiento oferta hacia arriba.
Sobre consumo; desplazamiento demanda hacia abajo.

> Subvenciones. Efectos contrarios a los de los impuestos.

° La incidencia legal del impuesto no afecta a su incidencia econdmica.
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Tipos de mercado

e Cuando se produce una alteracion del precio de mercado, los
efectos sobre la empresa que decide cambiarlos seran muy
distintos segun cual sea el tipo de mercado, y por tanto esta
tambien relacionado con el tamano de las empresas (grandes y
pequenas)

e La estructura del mercado se refiere al numero de empresas que
hay en una industria y su tamano relativo.

* Poder de mercado se entiende como la capacidad para influir
sobre los precios.

e En los tipos de mercado, podemos ir en primer lugar a los
extremos y nos encontraremos con mercados competitivos y por
otro lado con los mercados monopolistas.Tambien podemos
distinguirlos sobre el caracter del producto y por el numero de
productores.
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Tipos de mercado (ll)

Competencia perfecta

Tipos de mercado

:

Lo estructura del mercado se
refiere al nlmera de empresas

Manopolio

Oligopolio

Competencia
monopolistica

Fuente: Mochon, F. (2009). Economia y turismo

Muchas oferentes sin copacidad
para incidir en el precio

Unico oferente

Pocos oferentes inferrelacionados

Pocos oferentas de productos
diferenciados
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Caracteristicas del mercado de
competencia perfecta

Un mercado es de competencia perfecta donde todos los agentes
actuan libremente y ninguno es capaz de influir en el precio de
mercado (ej:lonjas de pescado, mercados agricolas).

Para que un mercado sea competitivo debe cumplir las siguientes
condiciones:

o Existencia de informacion perfecta (inexistencia de informacion
privilegiada y/o ausencia de informacion).

> Homogeneidad del producto.

o Elevado numero de demandantes y oferentes (ninguno tiene
capacidad de dominio).

o Libertad de entrada y salida de empresas del mercado (ausencia de
barreras).
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e Se trata de condiciones ideales por
lo que se puede decir que existen
pocos (o ninguno) mercados
perfectamente competitivos.

e Su utilidad radica en que es un
modelo con el cual comparar
situaciones reales.
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El Hombre de Vitruvio. Dibujo de Leonardo da Vinci. También se
conoce como el Canon de las proporciones humanas.




El equilibrio de la empresa de
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competencia perfecta

e Cualquier empresario hace hace maximo su beneficio
cuando el ingreso marginal es igual al coste marginal.

e En el mercado de competencia perfecta el ingreso
marginal coincide con el precio de equilibrio en el
mercado, ya que el empresario no tiene capacidad para
influir en el mercado con su produccion.

e De esta forma el empresario producira aquella
cantidad para la que el coste marginal se iguale al
precio de mercado.
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El equilibrio del empresario

o Mercado Empresa
S C. Demanda y Oferta Industria :
o C. marginales
C. totales
medios
C. Demanda Empresa
\
Pefp—-=—-—=—=—====-=

Pe —

El precio de mercado
es el ingreso marginal
para el empresario.

Qe Cantidad a1 Cantidad
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El beneficio del empresario

e Los ingresos totales de la empresa
son el resultado de multiplicar el
precio de mercado por la cantidad C. marginales

producida %et i’{)asl;es
e Los costes totales son el resultado

de  multiplicar la  cantidad
producida por el coste total
medio.

e El beneficio viene determinado
por la diferencia entre ingresos

totales y costes totales.
TOTALES
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El beneficio del empresario

e Cuando el precio de mercado
coincide con los costes totales
med|95 eI.’empresarlo esta en C. totales
la situacion de Dbeneficios medaios

* Los beneficios normales

normales.

(@)

suponen que IT=CT. (Entre los N2

costes se incluyen la \\\\gﬁ

retribucion normal del \ / . INGRESOS
. TOTALES

empresario)
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e Al precio de mercado que N\
N

e TOTALES
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N
llama precio de nivelacién i\\\\\ \
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El beneficio del empresario

e Cuando el precio de C. totales
mercado es inferior al coste medios
total medio la empresa C. marginales

tiene perdidas y que el
empresario produzca o no
en el corto plazo C.variables

: . medios
dependera de que el precio pe

s e = \\\\\\\\ -

e Al precio de mercado que \ N
permite cubrir soélo los \\@? COSTES

cones varles 22 \\\\\\\\\\ i

técnico). q1 Cantidad
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La competencia perfecta a largo plazo

La libertad de entrada y
salida de empresas y Ia
escasa influencia de cada
una de ellas en el mercado
impiden la existencia de
beneficios extraordinarios a
largo plazo.

> Los beneficios extraordinarios
atraen nuevas empresas haciendo
aumentar poco a poco la oferta
del mercado

o Esto hace disminuir el
eliminando los
extraordinarios.

° Simultaneamente las empresas con
beneficios normales o perdidas a
corto plazo seran expulsadas del
mercado si no son capaces de
modificar sus  procesos de
produccion.

precio
beneficios

Precio

Pe

Situacion inicial

Mercado

Qe Cantidad

C. marginales
me
Pe
D COSTES
[
BENEFICIO
q1

Situacion final

Empresa

C tgtales

10S

INGRESOS
TOTALES

TOTALES

Cantidad
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La competencia perfecta a largo plazo

* A largo plazo las empresas no tendran perdidas, ni
beneficios extraordinarios, solamente beneficios
normales.

e Si las empresas quieren aumentar los beneficios
tendran que hacerlo reduciendo sus costes o
incorporando nuevas tecnologias.

e A largo plazo la valoracion que hacen Ilos
consumidores de la ultima unidad producida
coincide con el coste adicional de producirla por lo
que se producen las unidades justas.
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Resumen de objetivos:

e Equilibrio del mercado = Inexistencia de exceso de oferta o
exceso de demanda).

e Funcion de los precios: Racionamiento y asignacion.

e Caracteristicas del mercado en c. perfecta: Informacion
perfecta, producto homogeneo, elevado numero de agentes y
ausencia de barreras.

» Equilibrio en competencia perfecta => pe=|
marg=C marg

» Beneficio del empresario, precio de nivelacion y precio de
cierre.

* Equilibrio en c.p.a largo plazo (solamente existen beneficios
normales).
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Ejercicio practico

* Calculo del precio de equilibrio de un producto
en un mercado de competencia perfecta.

e Calculo del ingreso marginal, coste marginal y
beneficio para un productor en un mercado de
competencia perfecta a largo plazo.




