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Contenidos del tema:

e Caracteristicas del mercado en competencia
imperfecta.

e Tipos de mercados en competencia imperfecta.
* Monopolio. Caracteristicas, equilibrio y regulacion.
» Caracteristicas del oligopolio.

e Caracteristicas de la competencia monopolistica.
» Bibliografia.

* Ejercicios practicos.
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La competencia imperfecta

* En los mercados no competitivos existe algun agente
que puede influir de forma importante en el equilibrio
del mercado.

e Son mercados mas proximos a situaciones reales que
el de competencia perfecta.

e La competencia imperfecta se deriva del
incumplimiento de algunas de Ilas condiciones
necesarias para la competencia perfecta.

Productos no homogeneos.

(0]

(0]

Barreras a la entrada.

(0]

Empresas con poder de influir en el mercado.

(0]

Informacion imperfecta.
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e LOS mercados de competencia
|mperfecta

Numero de vendedores

Productos Productos
idénticos diferenciados

v

Competencia Competencia

perfecta monopolistica Oligopolio Monopolio
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== Caracteristicas del monopolio

e Muchos consumidores y un unico productor.

e El producto del monopolista no tiene sustitutivos. Si los
consumidores no lo compran tienen que pasar sin el.

 El monopolio se sustenta en la existencia de barreras a la
entrada.

> Son factores que impiden o dificultan el acceso de otras empresas a ese
mercado.

> Barreras naturales:
Economias de escala (ej. distribucion del agua).
Mercados de tamano reducido (explot. puente).

o Barreras artificiales:

Restricciones legales a la entrada de nuevas empresas (ant. hidrocarburos,
telefonia, defensa).

Control sobre recursos unicos o exclusivos o patentes sobre una técnica o un
producto (informatica, farmacéutica).




55?;‘% -
Sl

VNIVERSIDAD
DSALAMANCA

El equilibrio del monopolista (1)

e Como cualquier empresa el monopolista
maximiza beneficios para el nivel de
produccion (q*) en el que el coste marginal
iguala al ingreso marginal.

* En el equilibrio, el precio es mayor que el
coste marginal, la empresa no es eficiente (no
produce en el minimo del coste total medio),
y hay una pérdida de bienestar respecto de
lo que ocurre en un mercado competitivo
(coste social).
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El equilibrio del monopolista (Il)

e Max. B° para Q tal que CMa = |Ma.
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El equilibrio del monopolista (llI)

Costes

Ingresos CMa 1
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La discriminacidon de precios

Costes e La discriminacion de precios
consiste en vender el mismo
Ingresos CMa producto a diferentes precios

e La discriminacion se basa en
que  individualmente los
consumidores estan
dispuestos a pagar precios
distintos por una cantidad del
bien.

p* CTMe

CTMe

e El beneficio del monopolista
aumenta en mayor medida
cuantos mas tramos de
precios pueda establecer.

Para que la discriminacion sea
efectiva los consumidores no
pueden negociar entre ellos.
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La regulacion del monopolio

* La regulacion debe ajustarse a cada situacion.

e Division en varias empresas o vigilancia
preventiva.

e Correccion de sus efectos.

* Impuestos sobre los beneficios.

° Eliminacion de los beneficios por la fijacion de
precios coincidentes con los costes medios.

> Obligacion de producir mayor cantidad y en el caso
de que existan perdidas compensar a la empresa.
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El oligopolio

Existen muchos compradores y unos pocos
vendedores.

Producto no siempre homogeneo.

Mucha importancia del peso relativo de las empresas y
de sus relaciones de poder.

Las actuaciones de cada empresa suponen reacciones
de las otras.

La competencia entre las empresas puede ser
perjudicial para todas por lo que pueden producirse
acuerdos que busquen un beneficio conjunto que
perjudica a los consumidores (acuerdo de colusion).
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El oligopolio

* Los acuerdos pueden ser formales y negociados y
suponer la fijacion de precios o el reparto de cuotas y

mercados (Cartel):
o Existen posibles ganancias en el incumplimiento de los acuerdos.

o Las legislaciones de los paises suelen perseguir los acuerdos
restrictivos de la competencia entre las empresas que actuan en

su territorio.
» Existen acuerdos informales que no suponen pactos
exXpresos:
> No competir via precios.
> Seguimiento de una empresa considerada lider.

 Existe una cierta estabilidad en los precios.
(equilibrio de Nash).
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La competencia monopolistica

* En la competencia monopolistica se incumple la condicion de la
homogeneidad del producto.

e Las empresas compiten entre si ya que hay muchas empresas y
existe libertad de entrada y salida.

e Las empresas tratan de que su producto sea distinto a los de la
competencia para ellos se apoyan en:

o Diferencias objetivas en las caracteristicas de los bienes.

o Diferencias subjetivas basadas en la publicidad y en el trato a
los clientes.

e Se habla de un mercado de clientelas, ya que en el se
intercambian un conjunto de bienes que satisfacen la misma
necesidad pero que tienen su propio grupo de consumidores
diferenciado.(ej. libros,juegos pc,mobiliario, etc).
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La competencia monopolistica

 La diferenciacion del producto hace que la empresa que
lo consigue se enfrente a una funcion de demanda con
pendiente negativa:

o Esto permite la aparicion de un grupo de clientes fieles a la
empresa mientras esta no supere ciertos limites.

> En ese contesto la empresa se comporta como un pequeno
monopolista frente a ese grupo de clientes.

* A largo plazo debido a la libertad de entrada y salida de
empresas los beneficios extraordinarios tienden a
desaparecer:

° Innovacion en otras empresas.
> Copia de productos o ideas.
> Falsificacion de los productos.
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Resumen: Tipos de mercados

Esquema conceptual

Competencia perfecia —

Tipos de mercado

.

La estructura del mercado se
refiere al ndmero de empresas

Monopolio -

Oligopolio T

Competencia

Competencia perfecta

4

Haory muchos compradoras y
vendedoras que infercambian
proclucos indénticos, por lo
que cada uno de ellos as
precio-aceptanta

monopolistica
Condiciones =
Funcionamiento —
Los beneficios —-

Muchos oferentas sin capacidad
para incidir en el precio

Unico oferente

Pocos oferentes inferrelacionados

Pocos oferentes de productos
diferenciados

1) elevado ndmero da oferentas;
2 homogengidad del producto; 3}
informacidn perfecta; 5) emprasas
precio-ncaeptantes

La empresa competitiva es precio-
aceptanta v su decisidn clove es
producir o no vy qué cantidad

A largo plazo no hay benaficios
“entra”™

Fuente: Economia y Turismo. Francisco Mochdn

Continua
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Resumen: Tipos de mercados

Esquema conceptual (cont.)

Competencia imperfecta

Monopolio

Oligopolio

Competencia
monopolistica

La curva de demanda de la empresa competitiva es horizontal mientras que
en competencia imperfecta es decreciente

Plena copacidad para deteminar el precio
Causas explicativas: 1) control exclusivo de un recurso, 2) concasian de una
patente o de una licencio administrativa, 3) costes decrecientes

Existe un namero reducido de oferentes con un cierfo control sobre el precio
que son inferdependientes
Fijan los precios medionte acuerdos (cartel) o entran en guerras de precios

Muchos oferentes de un producto diferenciado y la publicidad desempefia un
papel relevante

Fuente: Economia y Turismo. Francisco Mochdn
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Resumen de objetivos:

e Competencia imperfecta.- Productos no
homogeneos, Barreras a la entrada, Empresas
con poder de influir en el mercado, Informacion
imperfecta.

* Definicion y caracteristicas del monopolio.
* Definicion y caracteristicas del oligopolio.

 Definicion y caracteristicas de la Competencia
monopolistica.
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Ejercicio practico

e Calculo del precio al que vende un monopolista
que maximiza su beneficio.




