MEDALLANS
PARA
UNA CRINIS

NJ sé como a nadie se le ha

ocurrido la idea, pero creo
que a base de medallas podria-
mos solucionar en un dos por
tres la crisis del turismo, la cri-
sis de la construccién, la crisis
del petréleo, la crisis de la Costa
del Sol, la crisis de los créditos
y la crisis de los valores espiri-
tuales de Occidente. Todo seria
cuestion de acuiiar las correspon-
dientes medallas.

Tenemos un pueblo muy meda-
llero; lo mismo gusta de la me-
dalla del amor que de la medalla
milagrosa. Pero sobre todo nues-
tro pueblo es amante de la me-
dalla al mérito de algo, de la me-
dalla de oro a algo. Con tres ra-
tos perdidos que los chicos del
Informe Foessa le dedicaran a la
cuestion, darfamos con el trigé
nimo que hace mover montafas.
Si no acabamos con la crisis, la
crisis acabara con mnosotros; Y
para acabar, nada mejor que la
medalla.

Podrian crearse nuevas meda-

llas que incitarian a todo. Una
medalla al mérito en la reanuda-
cién de conversaciones de los
convenios enconados. Una meda-
lla de honor para quien acabe las
obras detenidas en marzo. Una
medalla de plata para quien ob-
tenga gasolina de 96 octanos a
partir de las naranjas que no po-
demos exportar ni a la de tres.
Una medalla para cada crisis, y
una crisis para cada medalla.

Y asi el espafiol, que de suyo
es muy medallero, se pondria
como un loco a apretarse el cin-
turén, a hacer economias, a sa-
car leche de una alcuza.

Y, quién sabe, y a lo mejor ha-
bia hasta quien compraba un
apartamento de Sofico si le da-
ban cada afio un doce por ciento
de la medalla de oro al mérito
turistico. Porque otra cosa no
creo yo que se le pueda dar a
quien tiene el estomago de com-
prarse ahora un apartamento de
Sofico. ® BURGOS.

Y A NER CU

DO SE VIENEN
POR CASAASI VEN LAS

Nuestros servicios de docu-
mentacién han encargado a una
empresa de consulting que haga
una encuesta entre las boticas
espaiiolas para determinar los
medicamentos que, tal como se
estan poniendo las cosas, tie-
nen un mayor consumo. Y he
aqui los resultados de tal in-
vestigacion, los nueve prepara-
dos de mayor venta.

1. Veramén (consumido ma-
yormente por los empresarios
de la construccion, para quitar-
se el dolor de cabeza produci-
do por la crisis del turismo).

2. Digestovital (solicitado
por la clase trabajadora en ge-
neral para evitar las molestias
producidas por el apretamien-
to continuado del cinturén).

3. Biodramina (comprado a
espuertas por los inversionistas
de Sofico para quitarse el ma-
reo que le produce la lectura
de la situacién de la empresa
en Malaga, Torremolinos, Mar-
bella, Madrid y la tira de sitios).

4. Aspirina (arrebatada de
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las manos a los boticarios por
los empresarios hoteleros para
quitarse el dolor de cabeza).

5. Optalidén (idem de lienzo
por los empresarios del auto-
mavil).

6. Piramidén (recetado a los
sefiores dispuestos a tirarse al
monte para que se le bajen las
décimas y desistan de su febril
deseo).

7. Penicilina (recomendado
desde muchos pilpitos precon-
ciliares para atacar la infeccidn
de inmoralidad, desmadre y pe-
chos de la Nadiuska que todo
lo invade).

*8. Catgut (muy usado quirdr-

gicamente por los que creen
que todavia podemos seguir
prietas las filas sin que cada
cual tire por su lado).

9. Esparadrapo (solicitadisi-
mo para callar trescientas trein-
ta mil doscientas cuarenta y sie-
te bocas diversas que quieren
hablar més de la cuenta y se les
entiende todo ). ® INFORMES
EUROSPARA.




