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LA MODA
DE 196:
ADIVINA
10 QUE
SUENAA
LAS
MUCHACHAS
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() g5 un azar que la linea de exta
temporada sea esencialmente jo-
ver. Mo lo es tampoco que la ma-
yoria de los modistos dediguen un

interés particular en sus coleceiones a la ju-=
vertud. La Alta Costura se ha eonvertido en
un fabuloso negocio que, s8lo en Paris, en-
=joba treinta ¥ cinco casas ¥ emplea unas
12,000 personas; de las cuales el 95 por 100
501 mujeres, Para sostenter esta organmiza-
ol6n ¥ hacer frente a la competencia inter-
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i hay uns mods que se ndapie al estila de ln juventd pefual &8 esla qoe lanran ke modistas italianca: lens de solturs, con dibujos simples, alegres y atractivos

w

naciona] —Italia, Inglaterra ¥ Alemania—
a Ia subida de los precios, al desinterés de
los compradores americanos, a la dismim-
citn del turizmoe ¥ a la supresion de la ayu-
da que el gobierno frances concedia anual-
mente gl Sindicato de 1a Alta Costura (250
millones. de francos), los modistos tratan de
encontrar nuevoes mercados. ¥ asi ha naci-
do esta afensiva de juventud, no solo en el
estiln de las creaciones, sino también en el
establecimiento de unos precice adecuados

a las posibilidades econdmicas de laz me-
nores de veinte afios.

La mujer actual sabe que su bellezs se
define entre los quince ¥ los veinte afios.
Quiere ser activa, independiente. Pero sp-
pire decididp de estudiante o de empleada
no trata de esconder esa inmensa necesi-
dad de afecto y de proteccidn que, en la
época actual, se complementa con oiras ne-
cesidades mas concretas.

Lo curioso es que paralelamente a la eri-

sls de'la Alta Costura se ha definido esta
tendencia de la fuvenind z inventarse su
propia moda ¥ los modistos han legado a
ella’ un poco 2 remolgue. Muerto ol exis-
tenciglismo en el vestuario, las jovenss
vizelven a las cintas de terclopelo, a los
cahellos cuidados, a las uiias limplas, a los
tacones discretos, ¥a Do e peinan como
Ios hombres, guardan &l pantalon para los
deportez ¥ huyen de la excentricidad. Su
belleza se recata, la fruta es su alimento
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favorito ¥ utilizan coliries al menor sinto-
ma de fatipa ocular

Aiin np pueden Vestirse en los costure-
Tos importantes, pero laz cboutiquesy ¥
los grandes almacenes ponen a su alcance
las creaciones de los modistos a precios
moderados: el eprit-h-portars ha resuelto
el problema y no puede ignorarse la Gl-
tima experienciz de Pierre Cardin, gque
hn aceptads ¥y empleadn con éxito esta
formula,

Otros creadores han imaginado una
mods, especial para las adolescentes. Tri-
umph fabrica corsés para jovencitas; Ga-
tineau, cremas de belleza; Rubinstein, ma-
quillajes; Lanjac instala un saldn de pelu-
gueria para ellas; Dior lanza su nuevo lapiz
de lablos..,

Las jowenes intentan disimular sn ago-
tamiento. Toda Ia juventud actusl vive de-
masiade aprisa ¥ no deseansa lo suficiente,
Los horarios de trabaje v de clase son ex-
cesivos, ¥ las horas de susfio no bastan
para recuperar el desgaste fisico ¥ nervio-
5o de [a jornada. La juventud, digan lo que
digan, no e feliz. No ha tenido la suerte
de vivir en una época tranquila ¥ seguri.
Pese & las posturas excesivas de algin gec-
tor, la mayoria se slents triste y afronta
con serfedad los problemas de su época.
Frangolse Sagan prototipe de estaz ji-
venes, es la mas timida, modesta y amable
de la clientela del modista Guy Laroche,
sepnin sus empleados...

Exta posicldn dificil, estos anhelos de la
mijer que se destacan sobre un agitado
fondo social en evolueldn, ze reflejan en el
vestir ¥ las lineas funcionales conviven con
los detalles frivolos... Le moda adivina lo
gue susfian las muchachas y plasma esos
suefios en efweeds, musslina o algodon.
Unos estinding previos han permitido esta-
blecer, con shsoluta sepuridad, las bases
clentificas de la tendencja femenina al em-
bellecimionto. En Alemania, el Departa-
mento de Relariones Pliblicas y Publicidad
de unos almacones ha contratado
los servicios de un equipo de psledlogos ¥
socidlogos, ¥ gracias a sus informes zabe-
mos shora eifindo la mujer comlenza a
sentir el deseo de embellecerse y cuando
Io plerds.

Aparte In conclusitn de que el mundo

femening giente, desde la infancia, una in-
clinarién natural a ser agradabla fisica-
ments, los peicologos afirman que la salud
es un factor regulador de la coqueteria. Un
exceso de salud produce en la mujer un
clerto descuido en el vestir. Una salud me-
dianz, &l miximo de elegancia y coquete-
ria. Una enfermedad grave, los dos extre-
mog opuestos: arreglo exagerado o desali-
fio. ¥ una enfermedad mental, un aban-
dono aheoluto, tanto en el vestir como en el
maguillaje ¥ la higlene. En cuanto a los
limites de edad, dicen que la preccupacion
por el vestir comienza hacia los doce afios
¥ termina entre los cincuenta y los cin-
cuenta ¥ cinco. Pero —y esto es muy im-
portante— la edad de una mujer es con
frocuencig peiquica ¥ no fisiea, ¥ ello ex-
plica el caso de las mujeres maduras o an-

~cianas que cuidan con el mayor esmero
su maquillaje, su peinade, sus ropas ¥ sus
adornos.

En esta guerra psicoligica para atraer-
s2 & la juventud, los pelugueros participan
con entusiasmo, ¥ 'dos de ellos han estable-
cido un salon especial para muchachas;
L0000 o 1.200 francos por lavado, peinado,
congejos préicticos, maguillaje.. E1 deco-
rado es alegre y las peinadoras tienpn de
dieciziete a veintiin afios, como sus clien-
tes. Shmbn Lanjae Jes permite ensayar las
pelucas, log sombreros, lag cintas, Ios bro-
ches, que llenan una enorme vitrina. La
magquilladora tiens dieclocho afios, Rens
Botrgeois ha tomado como motive de de
coracidn la historia de Pablo y Virginia,
los enamorados célebres. Alll scuden estu-
diantes, empleadas, escolares, Los sabados,
el dia libre, se hacen unos clento cincusn-
ta peinados. Sus nimeros servirin pars
una rifa, & final de afin, con dos vestidos
de Ning Ricei como premios.

En general, las jovenes llevan cabellos
largos o semicortos, adoran los tintes oscu-
ros, los ojos muy pintados ¥ no siguen la
moda oficial easi nunca. Lag cremas v Ios
manuillajes ne les interesan; pero en estos
salones, donds ge encuenirTan en su sm-
biente, juegan un poco a ser MAYO'Es ¥
prmnwnmteelespemmntoﬁm!nsaﬂor
E::r que |z moda lanza cada afio para cam-
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Tres modolos do pantalin pars muchachs, de corte modorno, e pats de elefunte El primerc es rojo ¥ va scompafads de una bimsa bianen; o segundo, violetw
con vns biusa del misme eatile que n sotorior, ¥ ol terosro &8 de color anco ¥, como conirasts, Is bines es osenra, con pechers rizadn, de inspleacion. espafols
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