OTRO EXITO EXTRAORDINARIO
DEL CINE PUBLICITARIO ESPANOL

Jdosé Luls Mora, director ariistica de los Estucios
que llevan su nombre, exhibe I3 copa conssgulda
en Vensclh y que acredita o Espafin el haber pre-
sentada [n mejer seleccién mundlal. Tres diplomas,
Un sequnda premic y un primer premio han slds
los premlos para los FAlms de Mavierecord-Maors,
i

i - El representante oflelal do ln civdad de Venecls entregn la copa & la mejor produccién a don Jo Linten,
L tnunfo_obtenido peor la selec- director de Movierecord y a don Santizga More, dirsstor gerente de low canocidos estudios de cine.

cién Movierecord-Moro en el re-
ciente Festival de Venecia acra-
dita una vez més la calidad y ma-
durez conseguidas por el cine pu-
blicitario espaiiol en los dltimos afios.
Una calided y una madurez que han en-
contrado el refrendo de tres premios con-
secutivos, a lo large de otros tantos Fes-
tivales Internacionales —Yenecia 1962,
Cannes 1963 y Venecia 1964— refe-
ridos a la mejor produccién mundial.

Es interesante anotar que, pess a la
gran acogida dispensada par el piblico
a las peliculas publicitarias de Estudios
Moro, no puede hablarse de un encasilla-
miento en un determinade género o esti-
lo ¥ que ha podido apreciarse una sen-
sible evolucién tanto en el trazado de
dibujo como en los sistemas de anima-
cion. Los ejemplos que nos praporcio-
nan los films premiados en esta ocasidn
eon suficientemente elocuentes, Poca a
poco se va consiguiendo introducir en
nuestro pais el eriterio de la publicidad
indirecta, lo cual permite al realizador
del film publicitario una mayer inven-
cién ¥, en consecuencia, optimos resul-
tados. Con estos nuevos criterios tanto
estéticos como publicitarios, el realiza-
dor es libre de dar risnda suzlta a su
imaginacién y, en definitiva, se consi-
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Bajo estas lineas, un aspecio de |a cena ofrocida por Sawa, en Wenecia, & las mismbros do su consejo
ajeculiva y sefiorns perieneclentes al Jurado del Festival. Arriba, la presidencia de ln mesa on [0 flesta
hispang-portuguesa ofrecida por ol sefior Linten en lo sala de laz celumnas del Palacle ©6 Glostinfan.

gue siempre un impacto publicitans mu-
cho mds efective,

La pelicula aManos llenasy, Primer
Premio de su categoria, es, posiblemen-
te, la mas sudez en cvanto a plantea-
mientos nuevos publicitarios y cnginali-
dad en el dibujo y realizacion de todas
las peliculas presentadas. Pero sioen el
cine de animacién se ha conseguido una
mayor estilizacién, una mmplificacién de
los medios expresivos, en el cine de ima-
gen real se ha logrado también evolu-
cionar miuy favarablemente, -:u-f'shnrm;,
para cigamilles Camel, y «Encuestas,
PEI-E Danﬂ'ﬂt. 80N fﬂmﬂ que -E.II:ITE-'EI gran-
des perap:ctivas para el cine pubiiuita—-
rio de imagen real que, hagta el momen-
to, parscia menos apto pera ImMpactos
comicos. Se ha demostrado que con la
iagen real pueden conseguirse efectos
estupendos. wAhoray se beneficia de un
wgagy que podriames lamar del sub-
consciente, ¥ uEncuestan fene el aire
de una pequefia comedia americana. En
cuanto & los restantes films de anima-
clon, se encuentran en una linea tradi-
cional los titulades «Edificaciénn y
iPrueban, aungue este dlimo introduce
va un tipo de dibujo muy nueve, «Do-
Llew es un flm absolutaments delicio-
80 . COMN unog Pﬂéﬂnﬂjcﬁ- que Iﬂ:um’lian
a].gﬂ a IDH dE ||:U1'| UTLEEDITI;EI' en EI :i.ﬂf-
dint, de Stephen Bosustow, se ha con-
seguido mantener un ritme de invencién
continua en la que todos los elementos
&8tén en juego a su maximo rendimienta.

Para terminar, resefiemos los galardo-
nes obtenidos. Tres Diplomas comespon-
dientes a los titulos rAhoran, «Encues-
tan y uDaobler. Un Sepunde Premio
para Prueban. Y el Primer Premio para
uManos llenasy. Como ya se ha dicho,
la seleccion espafiola obtuve la Copa de
Venecia destinada a premiar la mejor
produccién mundial.

(Fotos AUMENTE)

Dos pelieuias publicitarias de las enviadas a Venecla: la de [a izgquisrds, «Proskas, chiuve un sagunde premle. La do la derecha, whharaw, cansiguld un diploma.







EL FILM
QUE
ANUNCIA
"TRIUNFO’,
VENCEDOR
EN VENECIA

QGICAMENTE debemos estar
satisfechos del wiunfo de las
peliculas publicitarins espaiiolss
en ¢l reciente Festival de Ve-
necia, ¥ ello por dos razomes:
en pomer fugar, porque el cine
publicitario nacional ha sido considerado
pOT fCPCETE VOE COOSECULVE como el me-
jor del mundo por un prestigicso Turado
internacional, v en segundo Jugar, porque
la pelicula que en esta ocasién ha obbe-
nide el primer prémio de su categoria,
la rimulada eManos lenass, aouncis nues-
tré publicacitn, amuncia TRIUNFO.
Fero es que, ademds, se trata de un
film de rara y extriordinaris calided. A
lo laego de los adios, los films publicita-
rios de Estudios Moro han ido sufrien-
do una evoliucion: pero la produccién de
este. afio denota un grado de madurez
¥ modernidad realmente excepcionales.
El fl}_III que 008 (eupa, «Manos lle-
nase, 5& encwénia en o linea del mejor
dibujo actual. Nos encontramos may le-
jos del film publicitario al uso, machs-
COnAMmEnt: insistente, Teiterativo en sm
mensaje comercial, cargante v, en defini-
tiva, andpublicitario. «hanos lenass es
un fifm mentado sobre varos egapgss
de fulminante impacto ¥ conseruide so-
bee 1a base de un dibujo de trazado ri-
pido, preciso, enormenente sugestive, La
estricta publicidad se hace esperur, lega
un moments én que el espectador ade-
seas saber qué & lo que se anunds, ¥
£ 58 Momento justo s cuande el film
da su respussts ¢n forma de un fogona-
z0, suficiente, sin embargo, para pader
retener ¢l nombre del produco que, en
este casn, ¢s TRIUNFO, En cse momen-
to juste: aqui reside el secreto del Anro,
de la singular perfeccitm de este film
publicitario. Tedo estd calealadn, estu-
diado, controlade: el film wa derecho g
su destinatatio ¥ consigue su objetivo..,
ademds de haber divertido al cspecta-
dor ¥ sin renunciar 2 una exigencia esté-
tica, Tal es el film que ha obtenido el
Frimer Premio en ¢l Certamen de Ve-
necia 1964,

aMancs lenaes, film publlehiarle ol sar:
vicio de TRIUNFD, ha obtonide el primer
premic de su categorla em el reclents
Festival de Wenecia. Como pusde apre.
ciarsa sa-trith de un dibujs ds traze ori-
ginal v medernisimo. Lo brevedad dal me-
traje no Impide la invencldn canstanie y
el despliegus de ideas fellees Rasta Hegar
al mensaje final, de impacte sutomitico.
Con un sxlgente criterio estitles e ha
legrado a la parfaceidn ol objelive pravisto,
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