UN MITO FUERA DE SU PEDESTAL

JtAN SHRINPTON

UNA PROCESIONAL SN REPROGHE

La que ha sido calificada comp «la
mis bella muchachay del munde, la
modelo publicitaria qus ha obtenido
las maximas corizaciomes, estd en Ma-
drid. Jean Shrimpton ha venido pars
rodzr una sécie de filmles paea una
marcad de cofinc espafiol, «Veteranes,
Ducante una semana de trabajo in-
cansable, por ¢l que cobmmi uma
cantidad en la que abundan los ceros,
habri posado en distintos actitudes,
con difepente vestuario, ante diver-
so3 talonas de fonda, La modela, unn
de los mitos de nuestro riempo, tiene
en ala Gambay —nombre que le
viene & Jean Sheimpton de la abre-
viarura de su apellido en Shrimpe—
U mejor encarnacién. Surgida al aine
de ln renovacién juvenil de que ha
side objeto Londees en estos dltimos
afios, 1a Sheimp representa a la per-
feacién &l tipe de muchacha de hoy.

Aluisirg, casi filiforme, con un Tastro
en ¢l que figura en permansociz una
expresidn de asembra, vestids siempre
con enorme sencillez, con el ligo
cabelle flotando al aire v el rostro
—{que recuerds un poco, inchase bas-
tante, al de la Jean Simmons de 2
época de aHamlers v aCadenas ro-
tast— enmarcado por un ancho fle-
quille, |2 Sheinip adguiere tods su
personalidad cuando s mueve. Ttilis
23 8 mlseulos con una pracis extra-
prdinaria, posiblemente fruto de un
prolongade estodio, pero que A la
hora de la accidn da ln impresido
de una extraodinucia espontancidad,
de una namuralidad absoluta, Perfecta
dominadora de su oficio, ni un salo
momento deja de estar wen situa-
cidne, Cada gesto, cada actitud son
armonioens, La cimara pueds recoger
cada dnpulo de s rostro sin proble-

s, e trata de un caso de fotoge-
fla quiza tnico. Sin LpEnas magui-
linje —justo los ojos—, con un aire
de frescura inmarchitable, 12 Sheimp,
plantada sobre sus magnificas y lar-
guisintas pidrnas, es un especticulo
admiruhla.

Alora se habla mucho de Twigey,
QUi en cste momento mis wine que
Ia propia Shrimpion, Sin embarpa,
fendmeno poe fendmeno, oo parcce
arriesgado decit que el que tiene pog
sujete a la Shrimpton, ademds de mas
cipentingn, puede resultar mis du-
radern, La propia «Gambap parecc
pensar de est mode, aungue ne lo
diga en térmings muy precisos,

—Twiggy es ulge que estd en es-
trecha eelacion con lo que estd pou-
ericedo en el campe de 12 moda, en
el de ln evoluciin en Jas codtumbres
e los jovenes. Ha obrenido un enor-
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Ln Sheimp afrecid una confarencia de prensa en Ollver que, ante la inmlsién de alguien que parecla guarer apravechar la

Figura de lo modelo para su propia publicidad personal, terming antes da s previste. Fue la nica aparicién weficials en
publlee de sla Gombaw, que ha pessds la mayor parte de su evtancia en Madrld declicads 3 v trabajo en lag Estudios Mora.
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me triunfo, del que  sinceramente
me alegro, Sin embacgo, a¢ estoy se-
fura de admirarln,

¥ en cusnte s su propie fendmeno,
dice:

—Creo gue ha side, simplemente,
cuestion de suerte. Yo no he hecho
nada para lleqar a donde he Hagado,
En cuznto al tempo que pueda se-
guir haciends publicidad, no lo =,

Tean Shrimpton ha interprecado
kace unos meses su primera pelicula,
aPriviléges, al lado del cantantc pop
Paul Jones, ¥ con direccion de Perer
Watkins, el autor de &The war ga-
mes. El film fue exhibido en Cannes,
con divisién de opiniomgs en la cri-
ticx. Tean Shrimpton habis declarada,
durante el rodaje, que =i no lopraba
un triunfe absoluo abandonaria el
cing, 0 al menos lo pensaria mucho
antes de velver a €l Esa sigue siendo
suacramd,

—Hacer cine s mucha més dificil
de lo que se piensa, En oPrivilégen
ézames bastantes los que padeciamos
de inexperiencia, ¥ los resultades se
han resentida de ello. Ea Londres ha
sido mal acogido. Sin embargo, hace
unps dias s¢ ha cstrenada en Nueva
York y ba tenido gran éxite. Mo obs-
tante, de momento, peefiero sepuir
con 2 publicidad, awngue wengo mu-
chas ofertas. Pero sflo aceprard la
que puedn resimente interesacme, una
vez Jeido el pudn v si s trata de un
director que me inspire confianza.

Schlesinger, Truffaut, Gedard, son
nombres que surgen.

—Perg es muy dura el dar una lis-
t, asl, de proato. En todo caso, pre-
feriria interpretar un film ewropea.
En Hollywood salo bascarian en mi el
SEXF.

Inevicablemente surge el tema del
aleima film de Antonioni, «Blow-
Upw, cenrrado en el mundo de los
forageafos ¥, de zechazo, oo ol de las
modelos,

—Nunea habria interpretado un
papel como los de las modelos del
film. Por otra parte, ¥ el margen de
loz valares de la peliculs, la conside-
f0 excesivamente simbdlica para po-
der ser restimonie del munds gue
tormi. por objets.

A pesae e su aureols, Jean
Shrimpton cs, #n su teato, o contrano
de una diva. Con absoluta disciplina
ic samete a las directrices de
los diferentes realizadores de S'EHE
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lean Shrimptan es

una perfecta deminadora de
su oficio y ni wn

solo memento deja de estar
“on sitvacions, Coda gesto,
catla actitud, son

Brimaniosos, Lo modelo sélo se
maguills en los ojos y tisne
vn airg de frescura
inmarchitable, En su trato,

A pesar de la avreala

de fama que la rodea, o5 todo
le contrario do una diva.

En su trabajo, e wna
profesional disciplinada.




sus filmlets, Una sola indicacion basta
en cuslquier case. Intelipents, sabe que
pasiblemente su «reinedox o durara
muchos afios. Sin embargo, ne por
ello adopra actimides kejanas, distan-
tes. Unicamente |2 preocupa, duran-
te su trabajo, hacerle con Ja mayor
precisidn posible, ¥ en lo que se
refiere 3 su vida privada, vivicla au.
ténticamente, .2l margen de las in-
discreciones de la premsa. A esto,
en realidad, fue a lo dnico que s
negd a responder en las comversacio-
nes wartenidas con ella. Por lo de-
iy, su actitod ha sido sicmpre de
amabilidad, & pesar de la fatiga ¥
de la esclavitod que supone el.cstar
continuaments ¢n pose para los even-

tuales fotdgrafes que puedan aparecer
de improviso. Acompabada por una
amiga, Wendy Hapson, que ha sido
duranee. tees afios epublic relationss
de los Beatbes, Jean Shrimpton ha-
brd vuelte a Londres cusndo este
mumero esté en fa calle. Su rostre
scguirad sonriende desde las portadas
de Mas revistas, alabando Mas calide-
des de diferentes producios que, gra-
cips o ella, se venderin mejor. Un
taitg de nuestro micmpo ha pasade,
come una tafaga, por Madrid, ofre-
cendo el otro aspecto de sy pecio-
nalidad, el de vea peofesionalidad
sin reproche.
C. S5 F.

{Foloprafias: MARTINES PARRA)



