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Casi simultaneamente
en el tiempo,

se han celebrado
dos maniflestaciones
musicales en el area
del Mediterraneo:
Cannes y San Remo.
Cannes, el

encuentro del M.LLD.E. M.,
un esiuerzo

por concretfar

el caracier industrial
del disceo:;

San Remo, la feria
de las vanidades,

el apogeo




de lo espectacular, la vertiente
frivola ¥ banai de esa induseria.
EL Hotel Martinez, de Can-
nes, e conviertc por unos
dias en cuartel pencral de las
oficinas de los hombres del
disco. Se atropellan en los
pisillos, cada habitacion deja
escapar trozos de misica mas
o menos aemoniosa; tableros
ilustrados con  cubiertas de
discos ocupanda las paredes.
Esto no tiene nada de alegre
vetbena: las locuras se resers
van pam el lanramiento po-
blicitario de algin {dole, v
lus minifaldas son raras.
Todo lo contrarie que en
San Remo: agul se repite ol
ceremonial del éxito. La mul-
titud se agolpa para ver a sus
idolos. Estos aparecen como
peqgueios dioses de un uni-
verso gue converpe hacia ellos,
gue les ha creado como cen-
s de Tas aspiraciones de
todo el piblico cansumidor.
Si no estdn todos los gue son,
al menos cstin casi tados los
que cuentan en el mundo del
disco : Mary Hopkin, Antoine,
Wilson Pickeut, Stevie Won-
der, France Gall, v los grandes
nombres de In cancidn italian -
Gigliola Cinguetti, Rira Pa
vone, Adriane Celentano, Mils
v, Clndio Villa... Sus discos
s venden por muchos cientos
de miles de cjemplares.
Tedo este complejo indus-
trinl o5 objera de estudio en
el M. L DL E M. Agui se twa-
baja, se vende, se compra, se
habla del oficic. Seriamente.
Mo hay mis que mirar lag
forns Fijadas en el "badge”
que cada parricipante dehe
Wevar ¢n la solapa para darse
cuentas que ¢ obligatorda I
seriedad. Los habituales del
M. I. D E. M. —Mereado
Inteenacional del Ddsco v de
la  Edielin Musical—  son-
rlen poco, incluse ante s
forbprafo. Y es que la cancidn
es wia industria: mil millones
de diseos producides cada ado
et gl mundo, la mitad en los
Estados Unidos. Cliras de ne-
pocios considerables: mis de
cuatre mil millones de pesetas
en Francia; slete inil millones
en Granm Bretasa, alpo menos
en Alemania Federal. No se
bromea con tales sumas.
Aungue tampoco sc bromea
en S Remo, porgue tam-
bien agui se produce el baile
enloguecedor de las  cifras.
Cada afio s selecclonan vein-
ticuatre canciones, de lis cun-
les sale la vencedora. Una

*

Mary Hopkine ba side It sen-
sacién def M. 1L D, E M., comao
también lo ha sida del Festival
de San Rema. El descubrie
mienio de los Beatles ha can-
seguido situarse con una solx
cancion —"jQud Nempo lan
felizd" = enlre las primeras figu-
ras musicales del momento.

32

)




Joan Manue! Serral presenld nuevis canclfones, novia nbeva, proyeclos
inmediafos, como grabar un LP con poemas de Machado e Intervenir en
un film, que divigiria Picazo, basade en un lexto del gran poela.

Sergro Mendes y su Brasil, 68; una agrupacion muy comercial que fra
sabida aunar ¢l ritme de In samba con el senlido melddico de los "stan-
dards" americanes. Producidos ¥ promocionados por Herh Alpert.

A Massiel le quedan pocas dias para que finaffce so reinado como gana-
dora def Fe:!wa!_ cwrgvisive, Como Serral, tambidn se encuentra
dizpuesls a conlimear firmemente una carrera cinematogrdfica.

Amalia Rodrigues, un ejemplo de cfasicisma, de calidad que se manfione
or encima de las veleidades de fa ruleta musical. Sus fados giguen sfendo
2 expresién mis valedora que viene exporlando & pais veeino.




La operacidn Mireille Malfrlew sigwe siendo renlable para su promaior,
Johnny Siark: Negd en el momenta juste y ha s$abido conservarse
en on primerisimo puesto denfre del mundo de fa cancidn francesa.

Bobby Goldshoro y un Hlufo: "Haney”. Millones de discos vendidas,
ventas en lodo munde: el nombre del intérprele en las lslas de
éxitas In!erqm:iuna.l'es. “Honey", la consagracidn de Bobby Galdsbere.

Gilbert Bécavd entusiasmd al phiblico: Hene el seerelo de 1a persuasicn
yﬂ{ue capaz de volver 3 canlar algo archisabido cema “El maintenanf”,
zife gwe [uvo fa habilidad de presemiar una versfdn letalmenle nueva,

Joe Ter aciuaba por primera ver en Europa, en ef marco def M. 1. D. E. M.
Can 2o participacidn lograria wn éxilo impresionante. El cantante
fegro gmericano asegqurd gue “no olvidarixz famds™ ese recibimiento,




cancion que da la voelea al
mundo v convierte en millo-
narios 2 sus aubores e intére
pretes. Por de pronto, nada
mis empezar el Festival se
inicia In ronda de las apuestas.
Y en esta ocasion se apostaba
fuerte por Giglisla Cinguetti,
seguida por Caterina Casselli
¥ Johany Dorelll, Las entra-
das para asisele al ceframen
costaban 20000 lics Iy po-
mers ¥ sepunda  noche, v
30,000 livas la noche de la
"finalissima'.

Mucho dinero en jucgo v
una peetensidn casi cientifica
de dominar la industria por
medio de los computadores.
Este eq el suefio del
ML DLE M. "Tedos noso-
tras —confiess un joven edi-
tor—  snfiamos  inconscliente.
mente con un munda de la
cancion organizado  racional-
mente, con programacion clec-
tronica, planning, alguna forma
de detectar cientficamente los
pustos v necesidades del pi-
blico. 51 para nosotros Jobnoy
Stark tene tal reputacidn no
es solo a cawsa del dinero
que ha ganado: es porgue
¢l lanzamiento de Mireille da-
thieu tuva alpo de cientifica.
El personaje ha side fabricado
¢ impucsto feniendo en cucnta
los descos del pablico, deseos
mal expresades por otea paree’’.

Loz cantantes se someten
pusiosns 4 esty consideracitn
objetal: son laz  mercanciuy
privilegiadas de nuestra civi.
lizacidn de consumo. Algunos
lo saben v operan consciente-
mente con su propla micifi-
cacion: o5 ¢l caso de Celen-
tane, que se rodez de wn
clan, a imiracion de Sinatra,
con unas leves RpOLas de Eitngrs.
terising infantl, o de Ta pua-
pisma Patty Prava, que dejo
correr los rumores de que a
lo mecjor era un  hombre...
Owos s¢ dejan hacer, y se
plicgan 2 las indicaciones de
sus managers'’. Pero todos
confian en los Festvales de la
Cancidn, v el de San Remo es
el que goza de mis prestigio.

M. L DL E. M., o la preten-
sin de sertedad v clentifismo,
San Remo; o la intriga publi-
citaria. v el lanzamicnte co-
mercial. Son los dos poles de
una industria que desearia lle-
var a la prictes el delido
imaginative de Borls Vian:
un momenta e el que despuds
de haber estudiado el ambiente,
el mereada, las necesidades v
los gustos del pdblico, una
magquina clectrénica fabricara
la cancién de éxito...
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D gusio ver a Palty Prave:
quizd haya inlérpretes que can-
len mejor gue ella, pero pocas
pasecrdn sy poderpso  alrac-
tiva frenle al prablice, ¥ ha
conseguida en gram €xito en
loda llalia cor "La hambola™,
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