Hamburguesas, perros calientes, «food-to-gon.
Masificacién, industrializacion, fragmentacian,
consumo, publicidad, publicidad,
«pop art», arte de consumo, Peter Max,
repeticion, produccion en masa, repeticidn,

sociedad de masas, cultura de masas, arte de masas,

arte?

Pornografia, sexo, tecnologia,

«topless», bottomlessx, «all nudes,
Carol Dodo, McLuhan, Tom Wolfe,
«hippiess, «street peoples, Hell's Angels,
asoul musics, The Beatles, «acid rocks,
megaldpolis, comunidades rurales,
Los Angeles, Las Veqgas, «the strip»,
signos, signos, signos,

apop art», speople’s arts.

popular culture

BERKELEY —iMo= damos cuente
de | importanclie de las hambur
quesas én nuestra civilizacién? ;De
los perros callentes? ;Del bocedi-
llo metido en una bolsa de papel
Oue & compra en un =snack-bers
¥ 82 comme en la calle o en un rin-
cin de la oficina? (Oué seria da
la industria americana sin la sim-
plificacion, wnificacion ¥ masifica-
clén de la comida? ;Como seria
nueatro mundo  sln  masificacion?
Otro.

La industrializaclén v & desarro-
llo ecenomico nos hen masificads,
eepecializado y fragmentado, El pro-
ceso industrizl v el sparato buro-
cratico producen una especializ-
cidn y fragmentecion del trabajo,
un Imstinto individuallats que pro-
voca le fragmentacion del Individuo
y s comupidad, una clerta esquizo-
frenia que separa el intelacto v |y
accidn de la emocién. El proceso
industriel crea la sociedad de cops
SUMe, & conauma &n masa crea la
publicidad, |8 publicided deviens
arte, arte como fendmens colecti-
WO =pGp arte

El artista ranuncia & tenar un len.
guaje especial ¥ usa el de se alre-
dedor, Oldenburg hace hamburgue:
5B5 digantescas. Rosenquist pre-
flere |os salchichones, Johns pints
banderas americanas. El «pop arts,
cormo |& publicidad, vsa Ia centldad,
la repeticion, el tamafio. «Commant
s'en débarrasser?s, dird lonesco.

ilas obras de arte estin desting.
des & su destruccitn, dessparece
el feudalismo artistico, desaparece
&l lenguaje’ especial, desaparece la
duracitn de Ia obra, dessparece el
arte? Quizd, depende de lo qua uno

entignds por arte, @ arte 82 hace
arte de consurno, el consumo es &l
& que mueve nuestra culture,

En la socledad de meszas, en la
que lag elites zon influsnciadas por
las no-glites, la libertad v la Idan-
tidad individuales se ven amenaze
dag, Culturalmente, los individuos
se ven obligados a aceptar la pro-
duccidn én masa de I tecnolopia
maderna; |a felicidad suele prove-
nie de la identificeclén del hombre
con los bienes de consume, Bl arte
5B convierte en un objeto comer-
clal, la calidad se subording a la
cantidad, & contenido v el genio a
la téenice. E| edificio més slto, |a
civdad més grande, el llbro més
vendido, la mayor orquesta, la par-
50N MAS rica, mis, mas, més, mas.
mayor, mayor, MAYOR, MAYOR,
GRANDE ALTO, MAXIMO, SUPER-
LATIVD:. «La maja-, de Gova, v e
«Hermess, de Praxiteles, decoran
¢l enveltorio de miles, millones de
pastillas de jabdn; loa museos del
munda &6 dan ¢ita en la galeria de
extatuas da Cassar's Palace, de Las
Vegas; MAS POR SU DINERO: la
aVenus de Milo=, la «Victoria de S
matracias, el «Davids, da Miguel An
gél, ¥ guince famosas esculturas
mas por & modico preclo de cin-
cuenta ddlares, alojamiento, comida,
=shows y Casino incluldos. ;Cuién
quiara perder ¢l tiempo en el Lou-
vre o en la Academia? REPETICION,
REPRODUCCION, AMPLIFICACION,
Musstra culivra ha produclda gran-
dea centidades de arte v en gran
tamafio. E| arte ha llegado 2 g
masa penetrando en tods |8 estrug
tura soclal y en todos los produg-
tos de le clvilizagidn, desde los més

I 8 e P

vulgares instrumentos v artefactos,
coma cubarterias y vallllas, paszan-
do por el westldo, los muebles ¥
las gafas de sol.

Hece unos afios, el «pop arts in-
trodulo objetos vulgares en el arte e
hlzo monumentos a las hamburgue-
5a5; hoy, Peter Max lleva el arte
4 los objetos, ¥ an un ansla de de-
cordr el mundo, cobre peraguas,
Sariénes, toalles, slmohadones, jer-
S&y5, midias, corbakas, relojes, pla-
tos, wasas, cortinds ¥ «=pODE(2rSs
con estriflas, tlores, planetas, én
oeles y visiones chemices. Pero,
ademis, hace un arte de la repatl-
cldn; un reloj de coging decorado
por Peter Max sigue siendo un re-
fo). aungue sea mds bonite v alegre
que otro; clen relojes de eocina
juntoz en une pared trascienden el
hecho da ser relojes para adquiric
una forma confunta propla; la mis-
ma ides la representa hdex en sus
wcollagess de posteles, en los que
toloca cién o dosclentas poatales
iguales pegadas unas Junto & otras
creando una imagen dptica da par-
sonalidad propia absofutamente di-
ferenciada del contenido de la pos-
tal. Es la imagen de la simetria v
la repetician; un arte al aleance da
la socledad v & su nivel; arte, ade-
més, que puede ser producido par
alguien distinte de su cresdor: da
heche, a Iz #ntrada de una exposi-
cidn de Peter Max se |ee una nota
BN I8 qQue 2518 réconoteé que gran
perta de su arte es posible debido
a |z producclén en masa y agradeca
la coleboracidn de una serie de sm-
presas, entre las que figuran Ge-
neral Moators, Crown  Publishing;
Burlington v Ven Hewsen.

SETODOLOQUEFU ED-‘LE SER

Antes, la midsica, el teatro, la
pintura, le poesia, eran sdlo acce-
siples 8 13 minoria gue asistia a las
salas de sapectdculos; ahord Son
accesibles & todo &l mundo en for
mi de discos, ediciones y repro-
ducciones barates. La socledad de
masas produce la culture de mesas;
la =pop culture= es al arte de las
masas; todos hacen arte. todo es
arte; [desaparece el arte?, jes la
vida un arte?, jqué es arte?, ;como
se Separd el arte de la publicided
y del ohjete de consumo? No se
separa. | Es el automévil una obre
de arte? 1Se puede comparar la
impartancia de «Play boys a la que
tuvieran en su dia los libros de eas
ballarfas o los Episodios Nagionales
de Galdds?

+Play boye. PORNOGRAFIA. Sepa-
racldn del sexo y del emor. Carol
Dodo, lvonne d'Angers v las inyec-
cignes de silicon crearon el topless
[mede por arriba). En el Broedway
de San Francisco, el topless su-
fric. variantes y ampliaciones, bot-
tomless [nadd por abajo} v all nude
(desnudo total). «Nos visten a nos-
otros —dice Moluhan—, (05 espec-
tadores del topless nos converti-
mos en edensionas de la piel de
lzs chicas desnudas=, E5 su -Novia
mecdnicas |a unidn matrimanial del
sexo y la tecnologis,

Segin Meluhan, la imprenta hizo
desarrollar el zentido de la vista en
perjuicio de los demés, conducien-
do & la separeclén de seatidos, fun-
cionas y emaclones. Pero ahor ¢3-
tamos sallando de le era visual para
antrar an la era oral y téctica, TV,
™, TV. TV, TV, TV, La era del o
plass, del =pop arts, de los enor-




mes  anunclos  publicitarios, dal
SUNSET STRIP de LOS ANGELES,
del STRIP de LAS VEGAS, monu-
mentos a la POP CULTURE, de la
REPETICION, la CANTIDAD, el Ta-
MARD, l& luz,

LOS ANGELES es quizd la ciudad
americana por excelencia. En Los
Angales cabe fodo el mundo, s
acepta todo. Es la mezcla perfecta
de Rolls Royoas v «hippiess, de
Frank Sinstra y Rolling Stones, de
Beverly Hills y «ghetto= negro,

La w Vicloria
de Samaolraciae; |
el #Davids,
de Miguel Angel;
la e Venus de Milow,
y quince eslatuas mds
por ef mddice precio
de cincuenta délares,
alojamiento, eamida,
rshrowe y Caging B
Incluidos, ;Quitn qulere
ir al Lowvre,
& Floreneisa o a Roma
pudiendo varlo
toda & 12 vor
e ol Caesar's Palace
de Las Vegas?

Tedo, unldo v separado a la vez por
intarminables autopistas gue reco.
rren los cien kilémetros de longitud
de | civdad. En &l Sunset Strip de
Los Angeles se muove al «zat= de
dieciséis a veinticinco afios. ;FRAG-
MENTACION, SEPARACION?: CLA-
SIFICACION. Se acepta todo, pero
hey que clasificarle. Estratosferas
de California. «Teen-agerss, =meno-
rés de veintlelneg afoss, sno te
fies de nadle de mds de treintas
(=Dan't trust anybody over 30=], La

discoteca It's Boss no admite a na-
dic de més de veinticinge afos. En
el bloque de apartamentos Sheri-
Plaza, de Hollywood, viven sdlo
gente de veinte a treinta afos. Tam-
Bién hay apartamentos S0LD para
mayores de cincuents sfios, o SOLO
para casados sin nifios, o S0LO
para cagados con nifos  pegue-
nos, o SOLD, S0L0, 5010, 5000,
0L,

Loz problemas reales s& relacio-
nan con al amblente que |05 rodea
¥ &l futuro de nuestro ambiente de-
pende de como resolvamos nues-
trog problemas reeles. (Vivir en
Los Angeles, ciuded-autoplsta, o en
Mueva York -cluded-razcacielos?
iVaolver &l campe, vivie en comuni.
dades rurales, dedicarse & |8 agri-
culfura ¥ &l artesanado?

«Pops, <paps, =pops. Hoy, nues:
tro escenario culturel es: Los Anp-
peles, Las Vegas, luz, luz, color,

tamaho, grande, mas, mds, todo,
TODQ, TODOD, El trovador de esta
cultura de Tom Wolfe [«The Kandy-
Kolored, Tangerine-Fieke, Sttream-
llme Babye, «The Electric Kool-Ajd
gcld teste, «The Pump House
Genge), une de sus profetas Mclu-
hen. jHabla sido nenca tan impor-
tenta la comunicacion telavisive,
radiofdnica, telefdnica, cinemeto-
grafica, fotografica, electronica?
En nuestros oidos, las vibracio-
nas elactricas de los BEATLES, los
Rolling Stones, Jefferson Airplane,
Led Zeppelin, lron Buttertly, Cream,
Traffic, Crosby Stills and Mash...,
400000 parsonas en WOODSTOCK,
00,000 en Altamant, VIDLENCIA,
Hells Angels; para el prdximo Pea-
ce-Love-reck festival de jullo en To-
ronto sa pravé 1.0004000, jun mi
I16nT...; si, esterdn los Beatles.
LLudntos espectadores aslatfen a
los conciertos de Liszt? ACID

Las rglesias

también tienen

SUS anincios
ublfefiarios.
equella iglesia

| del Deste,

| Bodas.

| Flores,

fatagrafias,

cinta
magnelofinica.

Hamburguesas, perros
calientes, #faod-fo-qos,

« Drive-fn-restlaurantss,
No se baje def cache
para comer, le sefviremos
eft su coche o le daremas
unz bolsita de papel
marrdn con una apetiioss
hamburguesa deonfro.

1

A

Ep Lis Vegas cabe fodo,
def Rolls Royce

2 loz panlalanes lejanos.
: er dnouveau richey
egtd mal visto

en Montecarlo,

pero no en Las Vegas.

Signos, signos, sighos. La siluela
de Las Vegas Ao liene drboles,
ni ediffelos, Hene anunefos
| publicitarios. Los propletarios
| de Las Vegas compran
el mayor signo que predan costear
¥ adaplan fuogo
el edificia al signa.

triunto |



ala teriera sociedads, de Franclseo
Navasra lmquinrde, Un estudio

prospective scbre la faminente revoluclén
comerolnl y soebal DIMOE-TAV Ediciones.

EL VIDEOLIBRO

Este no es exactamante um |lbro,
es decir, al modo clisico.
El autor la llama videolibro.
En él las fotografias, los grabados,
los affiches, los ssloganse, la diversidad y disposicitn
da los tipos no son algo que acompafia o ayuda al texto,
sinc que son texto. =La tercera sociedads
23 un objeto que estd mas acd del paralelo decisivo
que constltuyd la aparicldn de la imagen. «<El libro tradicional
(tipografia-textotextotexto.. ) HA MUERTO, r. i, p.»,
dice el aubar ¥ anade: =La literatura es el cancer de la moderna
Go-mu-ni-ca-cions. Sa considera,
en cierto mado, partidario de McLuhan,
Far otro lado, este producte sorprendente v estupendamentes
editado, e una mirada Irdnica,
amarga, desprovista de cualquler tipo de idealismo
sobre la historla del hombre, hoy reducide
a animal consumldor. Pocos pueden
decirlo con tanta autoridad
como el autor, Francisco lzquierdo Mavarra,
uno de los protagonistas dal hacha
publicitario en Espana, quien, siempra dentro
de un saludabla distanciemianto,
se dafine & si mismo
con estas palabras: <El autor es, profesionalmenta,
lo que hoy conocemos por un PERSUASOR OCULTOs,
y de loa profesionales de la publicldad
dice; «Somos tan sdlo el instrumento profesional
de que se vale el Capltal para lograr
que estos actos le produzcan beneficios.
Francisco lzguierde sitda al hombre
soccidentals en este momento
preclso de superdesarrolio
de los medios de
comunicacion v de la
revolucidn  comercial
en que el sistema
offece UnOs mayores
beneficios  materiales
& modo de compens
sacién o gratifica-
cidn por la pérdida
de una cierta [i-
bertad,

U trtunso

popular culture

ROGK, «Turn on, tune in, drop outs,
Extasiate, sintoniza, abandona, lema
introdugido por Timothy Leary, el
aurl del L50. Sintonize, sintonize,
SINTOMIZA, «pops, «poOpe, «pOps...

El hombre es atacado. Desde to-
des direcclones, & trevés de todos
sus gentidos. Ve, huale, oye, tocs,
saboree por &l mero hecho da exis-
tir ¥ eln intervencion de la volun-
tad. Exista, luego siente. Esté en el
ambiente, un ambiente hecho de
toda clase de sistemas que nos
transmiten mensejes v nos infor
man. Recibimos |2 informacidn me-
diante =ignoa, signos que mediants
formaa distintas gulan nueatro com-
partemiento. ¥ hebler de SIGMOSE
a3 hablar de LAS WEGAS.

;LAS WEGAS, Las Vegas, THE
STRIP, The Strip? 5i, THE STRIF,
una linga. de s@is millas de luz mul-
ticolor #n el desierto, en la carre-
tera 81 de USA, visible & varias mi-
llas de distancia. Ezste ez un =itio
al gue se llega o por donds se pesa.
Ea | subcultura de la méxime mo-
vilided. El movimignto es lo que
importa, no ¢l tiempo! La gente no
anda de un Gasino a otro, conduge.
Esto se debe & 185 caracleristicas
eapeciales del Strip. Vastos espe-
cios entre hoteles piden gigantes-
¢os anuncios luminozos que los
unzn: log edificlos de dos o tres
plags no lo herian, los signos de
luz v eolor, si; los signos tlamen 10,
20, 25 pisos de altura. La silueta
de Las Vegas no tiene érboles ni
adificios, tiene anuncios publicits-
riog, signos, torres de signos, mon-
fafas de SIGMWOS. Se mueven, os
cilan, cambian de forma, Los proe
pietarios de hoteles, moteles, casi-
nog, gseolineras, restaurantes,
sgnackss, ND COMPran uUn anuncio
que g8 edepie al ediflcio, slno que
canstruyen un  edificio  adecusdo
para el mayor Signo gue pucdan
pagar. jUué formasl: Bares en for-
ma de paleta, piscings en forme de
concha, teches levadizos. |Qué oo
foresl:  Taneering, magents, rosa
livido, encarnado, fucsia, rubl,
aguamaruban, azafrdm, nargnja in-
candescente, escerlate, pirpurae,
azul maortecing, azul mar, ezul ciela.
azul marin, bronce, amarillo, dore-
do, oro, pleta, plateedo. Es un nue-
vo mundo sumorgide e invisible
durante siglos que, reluciente, bri-
llante, deslumbrante, resplandecien:
te, elégirico, fantdstico, ha emar
gidtn de las profundidades del plés-
tieo y &l nadn. Ceda signo tlena
un proposlto ¥ un menseja a trens-
mitlr; ceda signo es més que un
MErD BnuUncio luminaso: 85 un con-
glomerado da color, forma, disefio.
movimienio. Gida signo ejérce S
funcidn, informe, organize, persus-
de. La gente que va & Las Veges
pretende sumergirse en un mundo
gplcirec de placer, |uego, Juepo,

juago; |z vida también es JUEGO,
pazar dal mundo cotidiano & un
mundo de placeres Interminehles.
Cade estilo sugiere un estado da
dnimo. En Las Vegas &8 sustituye
¢l buen guste por el tamano v le
accidn, calided por cantidad. Sig-
nos gue suben hasta el cielo, 4
cada lade del hotel Flamingo, dos
cilindros rosg de ocho plsos o
hiertas con enillos de neédn en for
me de burbujes de chempin rose-
do. El Stardust nunca esta quieto,
85 el simbole de le accion en su
interior. El Gagsar's Palace de las
estatuas, museos del mundo en Las
Vegas, combing sus estaluas con
fuentes de agua ¥ |uz; CIRCUS, CIB-
CUS, estimulacion maxima, hileras
de fuentes, carrusel de caballos
que mientras  reeda enuncia las
gtracciones del interior de esta o
pula de placar. Al acercarnos al
edificlo [jo & una tlanda de cam-
pafa?] wemos el tacho a rayas
rosa ¥ blanco iluminado por mal
tiples paneles de luz. Dejamos ol
coche para entrar en un hall de
cristal, espejos ¥ mas  eapejns,
puertes enormes; despugs, una
meza llena de manjares. <smop-
gasbord=, Pero el espacin es o8-
curo & tnagotable, come AHlamirs
¥ Lazcaux, donde &l tlempo v al ea-
pacio no perecen tenar limite. Arri-
ha, artistaz del trapecio. Abajo.
juego. Fazear por al hall es hacorlo
par una ferla. Es el Strip para pea-
tonas. Tamblén hay aignos. «<Art
nowveads |luminedo.

En Laz Vegas se pierds la nocida
dal tiempo, en Las Vegas deberia
sor Siempre de noche, De dia, Las
Yegos palidece ¥ se adormece, En
Iz Universided de Berkeley, el ar-
quitects hichasl Chrlstiano propo-
nla censtrule un enorme tinel que
cubriara |es zals millas dal Strip de
Las Vepes, trensformandolo en ung
astructura cilindrice  semiciroular,
dentro de la cusl siempre Seria de
noche v siempre habria luz, LUZ
brillante, resplandeciente, cente-
llzante, burbujesnte. Ver, olar, to-
car, olF, gustar. En nuastros oidos
auenan las méquinas tragaperras,
milez de mequinas tragaperras qui
capten la mente de todos los qus
estén en Las Vegas, Y en Las Ve
gas ostd todo el mundo, del Aolls
Royee & los pantalones tejanos, En
Montecarle, 8er enpouveau rlches
estd un poco mel viato, an Leg Ve-
geg, no; Las Wegas es «POP CUL-
TURE=. Pera |e inauguracidn de
Montecarlo, en 1877, ol arquitecto
Charles Garnier disénd und opera,
ol Casino, y Serah Berngrd leyd
un poema simbolico. Para e inaw-
guracian de Las Wegas, en 1946,
Buasy Slegel elguild a los comicos
Abbot v Costello. Esta ez toda la
diferancla. =Pop=, =pops, =popa...

- B MARIA JOSE RAGUE ARIAS.



