Por JOE McGINNIS

los paises —escribe Marshall Mo
Luhan—, &l sigtema de partido == ha
desenvuelio igual gee un organismao
di una empress privada. La politica
¥ los principlos carecen de utilidnd
a los flnes electoreles, puesio gue
son temas demasiado especializ-
dos v delicados. El fraguar la ima-
gen del candidato ha ocupade &l o
gar de la discusidn de punios de
vista contradictorioss.

Los americanos no han acabado
de digerir del todo la televisidn.

La mistica gue la rodea, que debe
rin estar ya desvenecléindose, no
hace mis que ecrecentarse. Hace-

Aféa[i!!ica, en cierto sentido, ha mos célebres no tan sdlo 2 los
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Ha venido siendo tradiclonal qus plien hasta que el producto qua&a p-erfealnmmtz terminado, cE;.Er:-u‘EhmIﬂ.J?;?racdiab?; :GEEIH'J?:E!:]& 13:[
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5l ?;5“ ser Presidente, las prdcticas publicitarias que hay detrds de las campafias pocos v contidos hombres de carme
_aLos virtuales Presidentes son ca- ¥ hueso logran, Y la ecelebridads
librados por referencia a un ideal electorales, Publicamos a continuacidn el capitulo sepundo de ©s, e este caso, aquella descrita por
qu¢ &5 una combinacidn de caudl este magnifico documento que editard en breve Edicions 62, Boorstin: eNE buens ni mals, ni
llo, Dios, padre de familia, héroe, : grande ni trivial... el psendoacon e
Fapn, monarca, con, quizd, un leve cimiento humans... elaboradn con

togug de furips vengadoras por
afadiduras, escribidé un consecjero
de Richard Mixon en un memorén-
dum a ultimos de 1267, Despudés, ad-
vertide tal vez de que Nizon enca-
jaba en ests cuadro dnicamente
coma padre de familin, insinud me-
joras gue era ineludible ¥ urgente
efectupr —no sobre el propio Nixon,
sing sobre I imagen que del mismo
se le brindaba al elector—,

El que exista una diferencia entre
el individug ¥ 5w imagen o5 clisico
de la naturalezs humena, O de ln
naturaleza americana, si lo prefie-
ren. Bl que esta diferencia s e
gerada]}' explotada electrdnicamens
te es el objete de este informe.

La publicidad, en muchos senti:
dos, ¢5 asimizmo un fraude. Los
seres lumanos oo necesitan auno-
miviles nuevos cagda fres afos; la
telsvisién #n color no supera i
Lante ast el contacto directo con la
naturaleza; la falda mds corta o
Jmas larga no supone une reafirma-
cldn de la personalidad o el cirdc
ter, ni Incrementa la capacidid de
amar.

Mo debiers sorprendernos, pues,
que politicos v publicitarfos se des.
cubrieran mutuamente. ¥ una ver
hubicron comprobado que el cluda.
deno no vota fanto & un candidato
coma realiza una compra paicold-
wica del mismo, no hay que oxira-
Aarse que coméenzaran A colaborar.

Al elecior, fen rescio a cofren-
tarse a la realidad politics como
a la de cualguier otra clase, o duras
penas puede calificirsele de victima
renuente. sLos problemas mis pro-
fundos emparentados con la publi-
cidad —cecribid Daniel Boorstin en
The Imege— proceden menos de la
falta de escripulos de nuestros “im-
postoTes” gue de nuostro placer en
ser engafindos, menos del deseo de
seducir que del ansia de ser sedu-
cidos. .. ;

»En esta primera mitad del sigle
nes fuimos engoficnde... acerca de

|| P—.

Ios hombres... ¥ respecto & coanta
grandeza  pucde  encerrarse  en
s, Fuimos acostumbrindonos
tento @ nuestras ilusiones que |
confundimos con la misma realidad,
Pedimos estas flusiones. Pedimos
guiz sign habiendo mavor nidmeco
de ellas cada vez, que sean mayores
¥ mejores v mas intemsas y o bri
Llantess.

L Presidencia parcce ser la deli
nitiva consumacion de nuestea equis
woELEIdn,

Las agencias publicitarias wienen
intentande vender —abicrtamente—
Presidentes  desde 1952 Cuando
Dwight Eisenhower se presentd a la
reeleccion de 1936, Ia agencia de Bat-
ton, Dursting y Osborn, considerada
durante los primeros cuatro afos de
mandato como ung empresa simpa-
tizante, aceptd encargarse de su
campafna electoral como unn gestidn
publicitaria normal. Leonacd Hall,
presidente de la Junta Macional del
Partido Republicana, dijo: «Venden
ustedes sus candidatos ¥ sus proges.
mas del mismo modo que una em-
présa vende sus productoss,

El finico ¢ambio, en relacidn a tos
doce afcs anteriores, ha sido gue,
cle lis misma manera que la compli-
cacidn tenica fee aumentando, as(
fue aumentando la circunspeecidn.
Loz publicitarios fueron expulsados
del saldn de la casa, pero les codie-
ron un apartamento entera en el
pizo superior.

Lo gue Boorstin dije de la publi-
cidad: «Hea significado un remaode-
lado de nuesiro mismo concepto
de la verdads, es partleularmentis
cierte de la publicidad televisiva.

Con ¢l advenimiento de la tele-
visiém, ¥ con el conocimiento de
como puede ser empleads  para
captar a los electores, los viejos
valores politicos desaparecieron. Al-
2o nueve, sombrio, indefinible sur-
gio de entre lis brumazs, <En todos
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El ciudadano no vota tamto a un chndldato eoso reallzn wha compra paicologlea del mismo; por eso, politleos

y publicilarlos se descubrleron murtuamente y no hay gque gque extrofiarse de que empezaran a colaborar.

oxclusivo  propdsito de  satisfacer
NUEsiras ¢ radag expectativas de
Ia grandeza humansas.

Es ahi, guizé, donde e] siglo XX v
su persecucion de la ilusidn nos ha
conducido, «<En la dliima mitad del
5iglo —escribe Boorstin—, el vicjo
molde humano del héroe se ha roto
en pedazos. Ha sido forjado un
malde nusve, de mansra que los
midelos  humanos  vendibles —los
"héroes” modernos— pusdan  ser
producidos en masa, para satisfa-
cer el mercado, v, cxterlormente,
sin ningin fallo, Las coalidades
que, corrisntements, convierten
ahora a un hombre o & una mojer
en una "marca anunciable a esea-
la nmacional” constituyen, de hecha,
ung nueva cateporia de vacuidad hu-
manas.

La celebridad televisivi o5 un re-
ciplente. Un envase inofensive en el
cuel pueden ofrecerse los congei
fientos, vision, ternura o ingenio de
cualquier otea persana. ¥ nosotros
resiccionamos de una forma muy pe-
recida o la del nifio que, en la mafa-
na de Nevidad, desconoce todaviz
las virtudes del juguete que sc le
olrece, empaguetado adn en atrac
tive snvoltorio,

la televizidn ez, zemin todas lag
apariencias, muy Otil pars el polis-
e indudablemente simpédtico, pero
carente de ideas. La letra impresn ey
para las ideas. Loz perfiodistas no es.
criben a t'|:|]3|:|5.:'1.|:| de las personas,
sing de laz politicas: los parafos
500 susceplibles  de  deslindarse
como blogues de mirmol. ¢ adje-
dica, & todo el mundn, un color gri-
sficeo. Los columnistas —y [os co-
mentaristas de las revistps més di-
fundidas— ze centran en las res-
pectivas ideologias: No les impor-
ta la impresidn gue causa el hom-
hre, sino lo que picnsa. Pero para
¢l Gindidato gque no plensa, seme
Jante orientacion pueda resultar em.
barazasa, fatal. Necesita otra forma
de Negar o su pihlico.

En la television importa mucho
menos que carezci de ideas. Ez su
personalidad la 1-1}1&11: los televidentes
ankelan captar. No hace falta que
sea estadista o cruzado; le bastard
exhibirse cn cl momento oporiuno,
Su éxito o fracaso se evalba con
tedis Facilidad: goon cudnta frecuen-
cia se le solicita ante las cdmaras?
&l es con harta frecuencla v aleanza
Sl mets ——piagar de apoliticos a ace.
lebridads—, s¢ promusve un ascenso
de categoria otorgada por los agra-
decides televidentes, convencidos de
que, finalments, kan podido contar
con todeos los elementos para ajercer
WNaL ORCian.,

Al candidato de la televisicn se 1o
mide, entonces, no por comparicicn

o contrasie con sus predecesores
=00 PO AOTMAs o paulas de ges.
tidn establecidas durante dos sizlos
de demeocraciz—, slno vis a vis de
Mike Douglas. ;Como se desenvuel-
ve el hombre amte las cdmaras?
£Acaso tartamudea, hace guifios, sus-
cite la hilaridad? {0 bien &5 capaz
de enternecerme?

El ostilo se transforma en ] guid,
la sustancis. El medio de comuni-
cecidn de mesas, en este caso I te-
levisidn, 5 ¢l masaje, v ¢l masajista
ze leva los votos,

Durante ¢l mandeto, también la
aptitied para provectarse electrdnics.
mente £z esencial, Perdonamos, de
buen grade, a John Kennedy su
Bahia de los Cochinos, |2 seguimes,
sin objeciones, durante la peligrosa
carrers & que nos condufo cuando
descubrimos que habla missiles en
Cuba: consentimos Incluso su lla.
meda de reservistas por mor de un
=pluff- o propdsito de Berlin.

Lz perdonamos, seguimos ¥y con-
semtimos porque nos cela simpdtico.
¥ porgue tenla uns esposa preciosa.
Camelot es divertido, incluso para
los compesinos, a condicidn de que
seq televisado en sus chozas,

Vino a continuacion Lyndon John-
son, gordo ¥ pesado, ¥ ono ke fue
perdonado el mits leve desliz, Fudo
haber zobrevivido a los sretoriese
de los intelectuales desplazados de
haber sido dnlcaments capaz de cau.
tivar. Pero nadie lo ensefid cdmo.
Johnson era un pelmeze. Se pegaba
materialmente a Ins u:uimams.]?fn ha-
hia lugar para €] en nuestra cultura.

2E]l éxito de fodo ejecutante de
In TV depends de que practique un
eslilo de presentacion de bajes pre-
sitne, ha escrito MeLuhan, Coanto
mayor es la ohstinacion con gue un
hombre Intenta una cosa, mejor hi
de saber ccultarlo. La televisidn exi
%c ingenlo meloso, ironda, reticencii:
as cualidades de Eugene McCarthy,
El politico de TV no puede pronun-
ciar un discurso; debe enfrascarse
en una conversacidn fntima. No ha
de presionar jamais, Debe sugerir, no
afirmar; implorar, no exigir. Dis-
plicencia es la palabra cleve. Una
dizplicencia  cuidadosamente  estu-
[HTTER

Entusiagme i rrx.rlq_um SO0 CO0-
venlentes, pero ha de manejarse con
gran dlscrecion. Sin [ltcar, pueden
spr fatales. La telavisidn causd un
gran dafto a Hubert Humphrey, Sus
exces0s —heblar demasiado rato v
con excesiva vehemencla—, que re
sultaban meramente cnojosos en un
auditorio, s¢ convertlen en letales
en un estudio de televisidn. El con-
ferenciante debe hablar a cada per-
=004 par turno. Es coma si acabase
de instalarse en nuestra salita de

estar, Bs un invilado, Bstd mal visto
que grite, Pero es gue Humphrey
vomitaba en 2 misma alfombra.

Serfa enormemente imprudente,
por partz de un politico  televisi-
Vo, accplar semejanic opinidn de
s medio de comunicacidén de masas
preferido. La indispensable displi-
cencia deberfa presidic su imagen
misniTits aefa ante las climaras;
deberin controlar 21 actitud hecia ¢
medio, Deberfy expresar  fastidio
por la televisidn, sospecha de que
hay alga de «falsox en ella, Esto la
garantizard buena prensa, porgue
los reporteros de los periddicos,
amargados por su pérdida de pres
tiglo ante los expertos de le cele
vialdn, se mostrardn dvidos por sub-
rayar las observaciones antitelevisi-
vas. Asl, el sofisticado candidato,
mientras analize su propie técnica
cn las ondas tan meticulosamente
como un profesional de golf estudia
s swing declarard, con la necssa-
rin frecusncia, que n su campafa
no hay lugar pam los etrucos de
las relagiones poblicass o pary ses
tog tipos del negocio del esipw:lér:u-
los. En la mayor parte de los hom.
bres de la televisidn ague trabajan
para él estas observacionas no cad
sardn mella. Estin dispuestos a
aceptar de buen grado el anonlmata,
el dezdén incluso, sermpre ¥ cuando
la retribucidn sea buena.

En este ambiente vine a cacr Ri-
chard Nixon: dspero, frio y dis-
tante, Proclamaria, en privado, que
habin perdide las elecciones porgus
gl elactor americano era un adoles.
cenle 4 guien &) se habin empenado
en tratar come & un adulio, Tal ver
Pero &l tratd al lector como a un
adulto, no cabla la menor dueda de
que éste era un adulto que no desea.
ba tratos con Richard Mixon.

Tedo esto hubiese podido ahorrar-
selo de haber sido un hombre con
una vision genwine. Un explorador
del espiritu, Martin Luther King,
por ejemplo, sali del pase mejor
lihrade aun #in ser on experto en
eqtag manas, Pero Richard Nizon no
cautlva a la gente de este modeo. Tm-

ertid, con palabras de Richard

overe, =un cariz de publicitario a
=1 trabajos, desenvolvidndose como
51 pensara que =la polftica es pro-
ducto susceptible de venderse al
pblice: —este tipo de politica how,
ezie oiro lipe mafans, dependiendo

los descuentos v de Ia situacidn
del mercado—s.

Por ranto, sus adversarios le so-
cavaron por partida doble: de un
Iedo, su personalidad, ¥ por el atra,
Ins convicciones —o  ansencin de
ellas— que se ocultaban detris de
si persona. Y so dieron buena mas
fie. para explorar & fondo ambas
CO5a%,

Norman Mailer dijo que le recor-
dabi eun speristin, de la variante de
Ios gue retuercen la oreja de un
chicuelo travieso despuds de expul-
sarle de la i?leaiaa-. !

McLuhan le wvio contender con
Kennedy en las pantallas de la tele-
visidn ¥ opind gue le habia parccido
sl ahopado de la compafiia de ferro-
carriles que suscribe coniratos de
cupropiacidn que atentsn a los in-
terezes de los vecinos de ung poblas
cifin pegqueiie,

Farg Mixon sobrevivid a sus limi-
laciones, porque ers terco, asiuto y
—dicen algunos— vil cuanda no hay
mas remedio. Ademds, porque de
Egli‘.lca 23 de In tnico que entiende.

In hombre para el qus la politics
lo es pode an fa vida, casi siempre
derrotard a otro para el que |y po-
ltica ez, simplamente, una ocupi
cidm.

Cazi logra convertirse en Presidens
te en 1960, » 51 aquel afie no lo fue,
no cabe achacarlo a neglizencia.
Fracasd, porque carecla de las muo-
chits cosas que un Presidente ha
de posser —y porgue no contd con
un® prensn que minticse por él,
no supe como utilizar la celevisidn
para menbic sobre sl mismo—,

Sucedid, simplemente, que Mixon
v Kennedy s reunieron, cierto dia,
ef un estucho de televisiin ¥ una di-
munuta vz roja comenzd o resplan-
decer, ¥ alli se acabd Rishard Ni-
xon, La television pago el pato,
pero por los motives menss 16gicos,

Dijeron gue todo [we debido al
magquillaje ¥ & la iluminacign, pern
el problems de Mizon era mucho
mas profundo que toda esta. El pro.
blema era su propia persona, No lo
que decfa, sino el individuo gue era,
Lix pantallan le retratd claramente.
Améric se tragd su Richard Mizon
guimiciments puro ¥ no le agradd
su sihar,

El comiznido de los programas no
supone gran diferencia, Salvo en el
citie de imperdonables verros, el
contenido apenas euenta, Lo que ver-
daderamente cuentn es la Imagen
que los televidenties captan, aun-
que fueran pocos los observadores
gur: cn aquellos dias se percataron

o csd verdad.

MeLuhan leyd el Hbro The Maiing
af The Presidenr y se asuatd al lle-
gar 8l apartade de los debates,
aWhite ofrece estadisticas sobre el
nizmers de televisores que hav en
cada hogar americano ¥ ¢l nimero
de horas diarias de utilizacidn de
estos televisores, pero ningdn indi-
cio acerca de la naturaleza de la
imagen televisiva o sus efectos sohre
los candidatos o sus televidentes,
White considera el "contenide” de
los debates v el proceder da los con-
tendientes, poro nunca se le ocurre
preguntar por qué le televisidn po.
din ser; inevitablemente, un desas-
tre para una imagen sumaments in-
cisiva como la de Mixon ¥ un regalo
pars o8 rasgos borrosos ¢ hirsutos
de Kennedys, A juicio de McLuhan:
aSin telayisicn, Mixon s« hubiera sa-
lido con la suyas.

Lo gue mostrd la pequefia pan-
talla fue la impaclencia de Richard
Mixon. Perdid y, amargado v des
concertadn, 1o cchd la culpa a su
CRCA.

Hizo otra tentativa en 1962, de
orden mener, vy fracaso también,
Dezeubrid al mundo un peguedio
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retazo de su corazon la matians
sigulente, y despuds se traslads al
BEste a incubar la dermota, Estabe
visto gue no le querian, jpuss al
diablo con ellos! Se Jus o Wall
Street ¥ amasd una fortuna,

La televisidn le asustaba. Le cons-
taba gque su alma no se descubre
cen fualidad. Al margen de esto, lo
consideraba un truco, ¥ valerse de
ella en la politica le ofendia. La
televislon no intervenia en el jue-
£o cuando €] comenzo o JURAT ¥ DO
vela el motive pama acudic 2 ella
precizamente ahora, Casi sospecha-
bn que era un treco Lberal del
Este: ung forma mas de ponerle en
ridicule. Ultrajaba su seatida de Ia
dignidad, uno de los sentidos mids
genueings que possin,

Su decisidn  de utilizarla para
consegult ser Presidente en 1988 no
fue, por lo tanto, certamente Facil.
Gran parte de st persons se resis
il & ello, Pero en sus afios de Wall
Streai, Richard Nixon explord los
mis recdnditos rincones de su ip-
farior ¥ retornd  insensible. Era,
comea en el fitulo de Graham Gree
ne, un caso quemado, Estaba ayuna
de sensaciones; la miguina de su
interior habia sufrido el golpe mis
rudo. 5S¢ presentaria oira vez pars
Presidente, ¥ sl para triunfar tenia
que aprender los secretos de la
lelevisidn, los aprenderia v en paz.

América le vels ain coma el Ni-
xon cle 15960 5i tenfs que presen-
tarse otra vez ante el poblico como
candidate {endria que ser como
zlgo nueve; no el individuo desecha-
do y apabullado del pasada.

CQuienes hablaron con &l le vie
Ton mas madurn, Descubricron una
superior proceridad, una estabalic
dad nueva, un sentido de la direc-
cion del que antes carecin, Regresa-
ria con perspectivas renovadas, con
una impaciencia mas displicente.

3u problema residia en cimo lo-
prar que la nacidn se enterase. No
podin hacerlo & través de la prensa,
Zihia lo gue cabla esperar de este
sector, que era lo mismo que siem-
pre habin tenido. Tendria que sor
tearlo, burlario, Distraerlos con café
¥ pastag y sonrisas de su o estado
mayor migniras € contaba su his-
toria por otro medio,

La televisién era la inica respues-
ta, A pesar de ses sgravios en tiem-
pos pasados. Pero no mermmente
ualquier clase de television, Una
cimary neutral podria  perpetrar
d:;.ﬁux irreparables. Su relevisicn te-
fia que %er someiids a control. Ten-
dria necesidad de expertos. Estos
tendrian que buscar marcos adecua.
dos para él, v i no podian encon
trarlos, fabricarlos, Tendrian que
5er personas de penetrante juicio 3l-
de un pusto irreprochable. El, &
fin ¥ al cabo, era Fichard Nixon, ¥
no estaba dispuesto 3 transigir con
clertas cosas. Enfundarse guirnal-
des de flores era uma, Necesitarda
a su ledo hombres con dignidad,
COue mvicsen feoen 6 ¥ :‘:ﬁmp;ll.'ﬂ:iﬂ-
sem su visidn, Pero aldn mds impor-
tante, hombres que conoclesen a
londa Ia televisién ¥ supieran ser-
virse de ella como de un arma: des.
de ¢l conceplo mas amplio al deta.
lle miis técmico, Este serin Richard
Mixon, o Hder, de vuelia del exilio.
51 no fal vex querido, por lo menos
respelads, Firme, pero no dspero;
iuhm, mas no generoso, Con deste.
Ins de entusiasmo debidamente do
sificpdos de principlo a fin.

§2 trtrnso

Nixon u:rlg‘{ug{y a su alrededor
%ru.[m de jéwenss duchos en el

umn
cm? eo de la televisidn para fines
politicos. Acudleron a su lado de
distintas procedencias. Uno, Wil
linm Gavin, de treinta v un afios,
era profesor de inglés en una es
cuely de Ensefianza Media de los
suburhing de Filadelfin en 1967,
cuands escribid a0 Richard Mixon
una carta indueciéndole n que pre-
sentase su candidatura par la Pre-
sidencia ¥ basara su campana en la
televisidn, Gavin eseribid en un pa-
pel con ] membrete de la Universi-
ditd de Pennsylvania porque penso
gque Mixon prestarfa mds atencion
a la misiva si se la imaginaba pro.
cadente de un profesor de Univer
sidad.

sApreciado sefior Mixon:

ni Puedo ofrecerle dos sugerenclas
referentes & sus planes para 19682

wl. Freséntese, Puede ganar, No
E:rmtﬂe geurrirle nada, politicamente
ablands, peor de I qus va le ha
ocurrldo. Oriega v Gasset, en su Lg
Rebelidn de ias Mases, dice; "Es
tas son las dnieas ideas verdade
raz: las bdess de los ndulmagos, Lo
demis o3 retdeica, posturs, intimn
farsa. El ﬂur: no e slente de ver
dod perdidc =¢ pierde Inexorable
mente,,,", Usted, cn clecto, estd
“perdido”; esta es la razdn de que
et usted la tnica personalidad po-
litica ton In necesaria visidn para
ver las cosas tal como son ¥ mo
coma los fandticos fzquierdistas o
dervechistas  quisiersn gue [fucsen.
Preséntese. Ganara,

s2.  Un aviso amistoso ¥ confiden-
cial por lo que atafie a la television:
en fugar de las consabidas actua-
ciones adocenadas pratas a los po-
liticos, en lugar de la téenica del
autobomizo, en lugar de i sobre fe.
gure, sea audez. ¢Por gud mo mon-
tair su campana en la television so-
bre confersncias de prensa “cn di-
recto”? El piblico tendria ocssidn
de verle desafiando o todo el mun-
do, formulands v contestando pre-
gunfas a leug ':rlTurmurJun,-_u, ¥ o,
simplemente, respondiendn "preman-
tas" amafiadas, preparadas por su
propio estado mayor, Eslo seria o
namico; serfa atrevide, audax En
ver de que ¢l medio de comunica.
cidn s sirva de usted, sea usted
el gue s¢ sirva del medio. Actie
“en directo” vy wrriésguelo todo a
una sola carta, Es el dnico modo
de convencer a la gente de la ver-
dad: de que esti usted al margen
de la retdrica, de gue puede enfren-
tarse con la realidad: lo contrario
de sus adversarios, quisnes tiemen
que finr en las relaciones pablicos.
[a television le perjudicd pcrrc{cuu
usted no era usted; no perjudied
al “auténtico” Mixon. El suténtico
Nixon puede revolucionsar el empleo
de la televizion dando dinamicamen-
e "vida” a su achucion ante las ci-
maras ¥ respondiendo a todo, tanto
a las preguntas con "dinamita™ como

COMO SE VENDE
UN PRESIDENTE

a las mis inocentes. Invite a sus ad-
versarins & esta clase de debates.

+Bucna suertc, v conviénzase de

ue puede triunfar sicmpre, v cuan-
o s¢ vea como realmente s oun
hombre derrotado, humillade, odia-
de, pero que todavis estd cn pose-
sign de la verdmds,

Un miembro del sicff de Nixon
almorzo un par de veces con Ga-
vin después de recibivse le caria,
¥ le contratd. Gavin comenzd a en.
sartar memorandums, tan dilatados
COMO Sincercs ¥ Cspontancos, gue
st ocupaban principalmente de la
importancin de In imagen ¥ de los
modos mediantes los cuales Richard
Nixomn, a través de Ly television, po-
dria procurarse una imagen que ls
conviniege.

«Los electores son Fundamenial-
mente perezosos, fundamentalmen:
te desinteresados, indoclentes has-
la el punto de renunciar o cual-
quigr exfacrio para comprender
aguello gue se habla.,,», escribid
Gavin. «Hazonar requiers un alto
grado de discipling, de concentra-
cidn; la impresion, en cambio, es
mucho més fdcil. La razom atosign
al televidente, le acosa, exige que
dé su conformidad o desaproba.
cidn; la impresion puede envalver.
le, invitarle, sin formular una de.
mitndy intelectual... Cuando argii-
mng con @l le exigimos gue haga
el esfuerzo de replicar, Buscamos
atraer Su inlelecio, ¥ para innome-
rables Pemnas este o5 el trabajo
mds dificll de todos... Las emocio-
nes 52 desplertan mas Facilmente,
estdn mas contiguas & la super
ficie, son més dictiles. .

Asl, para-las primarias de New
Hampshire, Gavin recomendd esa-
turicidn mediante un film en ef
gue el candideto podrd cxhibirse,
muche mejor que si lo hiciese en
persofnd, porgus puede arreglarse
el montaje de forma que sdlo apa.
rezcd en los instantes mas felices:
despuds, una breve cabualgata del
candidato en carne v hueso tdnice-
mente para gue el personaje con el
que los televidentes se kan familia-
rizato tan intimamente en i pe-

uefiz pantalla cobre vida..., pero
st gue diga nade, dejindose ver
simplemente...

sMixon Liene gue iTTUMpIT como
una peracna de mas estatura que
en la vida real, con la aurenla de
la leyenda. El publico se conmueve
con la leyenda, inelaida la leyenda
viviente, no con el propin hombre.
Es el halo que rodea al personaje
privilegiado mds que &l mismo per-
somije lo que atrae a los sepuido-
des, Nuestra labor es la de crear
aste haleg,,,

sPor tanto, no dejemos que nos
asusten las triquifivelas de la gele-
VisiGn..,, hagamos que a los wotan.
tes les guste el personaje y habre-
mos ganado In batalle en zus dos
[BFCEras paries.. s,

William Gavin fue llevade a la
Caza Blanca como escriter de dis-
CUFS0E én enero e 1968,

Harry Treleaven, reclutado como
director creative de publicidad en
otofio de 1967, sc puso inmediata-
mente a trabajar sobre los proble-
mas mas graves de la personalidad
de Mixon, Uno de ellos era su falts
de sentido del humor.

«Pucde ser eorregido hasta cier-
to punto —escribid Treleaven—,
PErt N0 Pequentos por exceso, Las
chitbacanadas de Romney e han he-

cho muche defio. Si pretendemos
ser agudos, que por lo menos un
profesional se encargue de redactar
los textoss,

Treleaven estabs  asimismo bas-
tante - preocupado por la ausencia
de entusinsmo de Nixon, pero de-
cidia que «cithia ayudarle bastante
en este sentida, sepon el modo con
que se le manejase.. Foecilitenle pa-
labras a pronunciar gue evidencien
su Inwoloeracidn emocional en las
materias gue trate... Buchanan es-
cribid mcerca de una charls por
RFE sobre los depauperados nifios
de Recfe, Esto es lo gue debemos
clilndic.. s,

«Debe presentiarsele en una situa-
cidnt de wna clase u o ofra, mejor
que en la frialdad del estedio, La
situacidn ha de parecer esponti-
nea aun sin serlos.

Algunas de las ideas mis efecti-
vas pertencclan a Ravimond K. Pra
ce, antiguo ecscritor de editoriales
para el New York Heraid Tribune,
que ¢ convirtio en ¢l escritor de
discursos mais destacado v brillan-
lEIdurtrllL' la compafia electoral
Price compuso mis tards gran par-
te del discurso de ln toma de po-
zesldn.

En 1967 pariio del supuesto de
que el empleo humano mis na-
tural de la razdn es el de amparar
prejuicios, no el de legar o con-
clusionese, Que a su vez condujo
I conclusion de gue los argumen.
tos racionales serfan sdnicamente
efectivos si pudiese conscguirse que
la genle diese el salto emocional o
lo gue los ledlogos denominan “la
llamada de fa fa"s,

Price recomendd atacar los efac-
tores  persomaless mejor gue los
efpctores historicass, que eran la
cansa de la mala opinidn que mu-
chas personss tenian de .Richard
Nixon. : :

«Estos propenden a ser con pre-
ferencia una resccidn mis vigoro-
£1 —escribid Price—, alpo no articu-
lado ni susceptible de ser analizadn,
un producto de la exclusiva guimi-
oo entte ol votante ¥ 1o émagen del
candidate. Debemos ser muy cla.
ros ¥ concretos en este punto: el
de que la respuesia os @ la imagen,
no al howtbre.. Ko es lo gue estd
alll lo que cuenta, &5 lo gue se
pruyncta...,&.r, dando todavia un
piso mis adelante, no ex lo gue #
privecta, sino mejor 1o gue el vo-
tante capta. Mo es el hombre 1o que
debemns cambiar, sine mids bisn Ia
unpresion recibida. ¥ esta impre-
sidn d;PEI‘Iﬂ.{! frecucntemente méds
del medio de comunicacién y de su
uso gue del propio candidatos.

Ast que no habria un «Nixon nue-
vor, Merarmente un nuewo enfoque
a la television.

egQué significa esto en funcién
de nuestro empleo del tiempo v de
s medios e, eserbd Price.

aSignifica invertic todo ¢l tiempo
que ichard MNixon necesite pora
grabar [irmemente én 50 mente
pquella viston del futuro de la pa-
cidn con la que desea ser identifi-
cado. Este es cructhl..s.

Asi pues, despuds de veinte afios
de vida pidblica, Richard Nixon me-
receria todavla la opinidn de su
propio staff de tenor necesidad de
tiempo para =grabar firmemente co
st mente aquella visidn del futuro de
la macidn con la gue desea ser iden-
tificado=, W Copyright Edicions 42,



