Detris de las vallas puede haber
un derribo, los carteles estin
pegacdos en casas desconchadas,
con lecherias, droguerias,
zapaterias en los bajos

(a0n frente & mi casa hay

una tienda de planchado y otra
de bordado); los anuncios

de electrodomésticos ocultan
una aguda crisis, que tiene

iU mejor manifestacicn

en esta revolucidn de los precios
que estamos sofriendo;

las galerias tantean

las posibilidades de balbuceantes
shappeningss, sedicentes
=happeningss entre objetos

mils o menos artisticos. .

En ¢l fondo slgue igual,

la trastlenda continia tan pobre,
es In misma mesa camilla

y los mismos braseros,

pero el escoparate ha camblado
mucho: no ha cambiado

el medio pero sl su Imagen.
Ouizd zea el dlseno grifico

gl que de un modo

mils decisivo

ha contribuldo a cambiar

la imagen de nuesiro medio,
haciendo de €,

come dicen algunos,

un treecdio
~mis scuropecs. Esta eclosidn
de la Imagen se ha producldo
furlamentalmente

a tenor de las primeras formas,
Inciplentes formas,

de una economia de consumo
polarizada en zonas

muy concretas del paig,

En general, la molivacidn
econdmico-mercantll suele estar
én el centro del desarrolls

del dlseno grifico y de todo
Lipe de disefio,

de la misma

manerst que los factores religiosos
alentaron en la Edad Medla

el auge del murallsmo,

Pero ademds de eza obvia
mativacldn

cabe sefialar alguna

otra: 1a politica suele ser

otro factor importante. Basta
recordar la extraordinaria
relevancla del cariel

U triunto

en los amos

inmediatamente posterlores

a la revolocidn soviética,
durante nuesira guerra civil
¢ durante ambas guerras
miumndiales;

basta ver el carlelismo
suscitado por los hechos

del Mayo francés v, sobre toda,
paor la guerra de Vietnam.
Entre nosotros, el cartelismo
poelitico ha sufrido

una curiosa

evoluciin: de un carlelismo
de exaltacldn

y combate hemos

pasado & una propaganda
publicitaria que anuncia
aslogans= o figuras politicas
slgulendo las mismas técnicas
que Ly publicldad

de calcetines,

refrescos o ropa Interior.

Ello revela que el politico

¥ las fdens se han convertido
N Una Mercancii mads,

¥ se ofrecen

COMO UNE mercancis ns,

A estos factores hay que afiadir
OLIG (uUe N0s parece

de sumo interés vy escapa,

por su mistia naturaleza,

al anidlisis puramente socioldgico:
In crisis de la imagen artistica

tradicional.

Convertida en una mercancia
patrimonio de las galerias,

el arte, la Imagen artistica

ha dejado de tener

vigencia mayoritaria, su horizonte
receptive se ha reducido

al minime (el minimo

de los compradores y aficionados)
pretendiendo mantener

una. tradicion estilistica v técnica
artistica: un estilo que miraba
al pasade, continudndolo

0 répccionando comiea é,

¥ una técnlea que continuaba
produciendo cuadros para colgar
en las paredes,

escullurs para jardines

o Interlores,

edificlos que sustituian 1a voluta
griega por la pledra artificial

o la forma retérica y afuncional,
Cuando artistas

coma Oldenburg hacen
gigantescas hamburguesas

en plastico, cuando Klenholz crea
un amblente, incluso con olores,
un bar o un horrendo hospital;
cuande Lichtenstein

reproduce en gran formato

Ia vifiela de un «comics, o0 Warhol
la efigie de Marilyn

¥ la de la silla eléctrica; cuando
una multitnd de artistas recogen

Enrle Sateé: cartel para In seric «Doge
paetis de hoys, La conjuncldn de pres-
lilg;h:m clementos graficos, en una aso-
clucldn Inéditn, tiende a pooer de mand-
Hesle lo sorprendente de un cartel que
% vallosd en =i, en cunnto In:pgen, con
Independencia de sus referencing,

objetos ¥ desechos

para construdr con ellos

un «arte pobres, ete., todos estdn
poniendo de maniflesto

la ineficacla de la imagen
tradicional, a la que han perdido
el vénerable reapeto.

Una imagen que se ha guedado
atris, que no sirve

para deelr lo que se quiere decir,

Alberte. Corwedn: «Manipular la |E'I3!|'-‘3l'|°- La asoclacién de elementos grificos, procedenies de horlzontes diversos, ¥ In serializa-

chim  ponen de manifliesto cargns significativas néditas.
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gue no sirve fundamentalmente
para comunicar,
Entonces se vielve la vista

al disefio, & la imagen grifica;
se gale de la pared

para ocupar el espacio,

3¢ abandona Ia tela, el lenzo,
para recurcir al plastico;

s olvida ¢l dleo para hacer
serigrafia, se transforma la luz
mediante las proyecciones, ete;
en una palabra: se recurre

a formas, imigenes,

motivos v materiales que hablen
en el lenguaje de todos

los dias. La ampulosa artisticidad
que guardaba su secreto

bajo lag llaves de una exquisita
minoria ha entrado

en barrena: son Ias hamburguesas,
las frutas de cera,

Ios papeles de vasar, las vifietas
del scomics, los carteles

de la publicidad... los que la eslin
barrenando. En vez de mirar

al pagiclo de un arte

va minoritario, ya sgran culturan,
se ccha una ojendn

a lo que nos rodei, Las imigenss
empiezan ya a hablar

de nuevo, se sienten incomodas
en las galérias —log peguenaos
templos del nuevo arte—,

VALERIAND BOZAL

Daniel Gil: portadas para M. Prouss; «Sodoma vy Gomorras; G Torrenle Balles

ter- <El sefor legas; B ValleInclin: «El yermo de [as almags; A, Gide: «Corvdons,

La asoclacion de motlvos fconogrificos con lo gue temdlicamente so ospoca de La

obra, medinnte una forma que pretende acerzarse al condenido significativa tapleo

que ¢l libro puede encerrar, todo ella servido por un gran despllegue de medlos
técnicos, e¢ €1 ele de la estruchura de estes imigenes.

aungue muchas veces contingen
atadas comercialmente a cllas,
abandonan la smudezs

gue tipificaba a la pintura
artesanal (mudez que sdlo unos
pocos podian perforar)

¥ ocupan su lugar: la reciente
exposiclin de Alberto Corazdn,
sus precedentes carteles

v serigrafias, los carteles

y maquetas de E. Satné,

las poriadas

ya célebres de Daniel Gil,

loz carteles de Garbayo, etcétera,
son un buen ejempla

de esta ocupacion. Cuando

en los medlos artistlcos se habla
de la crisis de nuestro arte,

no s eild pensancdo

en la verdadera renovacldin

de la imagen que el disefio estd
produciende de modo
incontenlhle.

Pero seria por completo
improcedente decir que

eon acudir a la imagen propla
de los smass medias

ya esti todo soluclonado.

Mada mas lejos de la realidad,
pues ahora es cuando empiezan
los problemas, incluso

s¢ pueden trasladar a cste campa
los que antes

eran propios del arcte

Cunnde Satué confecciona

las paginas de una revista

0 un eartel,

. los elementos graficos destacan

golire el producto

al que envuelven: privan sobre

lo que en las pdginas de la revista
se ha escrito,

sobre lo que el cartel dice,

El diseiio $¢ ha convertido en un
fin en si mismo que, como tal,
busca una sorprendente
perfeccidn formal ¥ explota

todas las posibilicades

para Ia sorpresa ¥ el asombro.
El disenio cs éenlonces

la mercancina, incluso por encima
de aquella otra

a la que debe presentar,

pero que, sin embargo, relegns

a un segundo plano.

Mi que decir fiene gue estas
Imégenes no hablan —




del mundo sino de sl mismas,
Que surjan cspeclalmente

cn zonas de nuestro pais

con elevado nivel de consumo
{prefercviemente estin lipadas
i lo que de un modo

un tanto flexible podriamos
llamar grafismo eataldn

o Escuela de Barcelona)

no hace miis que corroborar
lo escrito.

Pero sl no habla del mundo
=4 ¢l mundo empleza

para el disefio en aguello
que disefia; es decir, co el cazso
anterlor, en los textos

cuya lectura debe facilitar

¥ orlentar—, procura ponerls
claramente de manifiesto,

no pretende

hacer como que habla,,.

Caso bien distinte ¢l de Danie]
Gil, que es sumamente
representantivo de otra
modalidad de disefio. Ahora

s envuelve el prodocto
independientemente

de sus pecullaridades propias

en una imagen establecida

sepun baremos de wealidads.

La calidad no s, sin embargo,
factor de sorpresa ante lo nuevo

o expresién grafiey

de lo envuelto —Ubios en este
cits0—. La ecalidads

o5 lo que un comprador
cualificndo espera como tal,
Las pautas de este dlsefio son
las mismas que s utllizan

para los libros populares,

1, -
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Albzrio Corazdn: <Proveclo para beer la imagens, El soporte de plistleo iranspa.
renle pone la . un espacio que ocupe totalmenle  iromstormdndolo,
Incorpordndose o €l v romplendo asi con la tradicional simagen ser Vistas,

Lnr:pﬂbcldnrlnmmhdrmimigmuqm,pmau r soporte, a@
feltiplican, mezeldndose, coen un amblente que no cs ¥R W mcinP?; -
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{Continuscién)
EL DISERO EN EL CAMPO SOCIALISTA

Eitric Satué «<El disefio en ¢l campo secialista (jue

pero tenfendo en cuenta Iy diversa
cualificacidn del comprador.

Se aparentn hablar del mundo,
del contenido de los Ubros

con imdgenes que lo evocan

o lo anuncian, pero & hace segin
una mecinlea que no afade

nada nuevo, que no ensefia nada,
pues el comprador recibe

lag imdgenes que espera

¥ ge satlsface,

Mas, ;cudndo fue tarea del arte
satisfacer v corroborar?

Esta preocopacion por hacer
como que =& habla de Ias cosas
salta a la vista en Ia mayor

parie de las vallas eallejeras:
en ocaslones no se dice

nada ¥ en olras es peor porque
s¢ mistifica 1o presentado,
recurriendo a arquetipos

¥ formas convencionales; sobre
I superestructura

52 levanta

@ s5u vez una artificiosa
superestructura de imdgenes
que pretende mejorar

In apariencls de aquélla.

Que los especinlistas traten
de sacar a luz

&l verdadero rostro

de ese medio ¢s cosa

M

de: [ oca)s. En logar de servir par
abslgcudo que frivolizn de una maners un tanio sofistica



Tres partidas wln tlrar.
Contempls misncred -

1 unn miis ndecunda comprensiin de lo
1a ¢l tema. El resuliado parece prixdmo al estelicisow.,

ueslo, la-imagen se ha convertdo aqul en iin

distanciamiento gue aparte

de 8 la sugestidn

como procedimiento; frente

a la retdrica del realismo

social al uso —o del realismo
expresionista—, esta nueva
Imagen permitc una visiom

[ria de lo real;

frenie al sentimentalismo,

Ia reflexidn;

frente al romantlclsmo,

las posibilidades de una fronia
que mantiene las formas

de lo irohizado.

El problema reslde

en la neceridad de crear

un lenguije nuevo,

necesldad exdplda por las nuevos
cosas que se guieren decir,
cuando para decirlas solo

s¢ cuenta con un lenguaje ya
viejo, ya hecho: un lenguaje que,
ademsis, pertencee al enemipgo.
Se trata

de hablar ng solamente

de como es lo real,

sino también de cimo se encubre
y oculta esa realidad;

no silo de decir lo que hay,

sino como se mixtifica.

De ahi la manipulacidn

de una imagen que, mixtificadora
en su origen, ha de sacar

a Iuz lo mixtificado

y el proceso de su mixtifcacidn,
Que en esta manipulacidn

5¢ caign en balbuceos

¢ Incluso en ingenuldades

no puede extranarnos:

el grafista

estd slempre en In cuerda floja,
al borde del preciplclo.

Que el éxito de publico

no acompane muchas veces

al ejerclelo es cosa

gque tampocs puede extranarmos,
puesto que a la vez que se
manlpula la imagen

s¢ propone un nuevo slstema

de lectura, o una nueva actitud,
O ung nueva perspectiva,
Manipulaciin ¥ lectura han ido
slempre unidas

en los planteamientos graficos
de Alberto Corazon, Lua lecturn
debe apartarse ahora

de la contemplaclin reverancial
a4 que estamos pcostumbrados
por nuestra educaclin
culturalista, v debe apartarse
igualmente de la mirada
Inintencionada del que pasa
junto a los anunclos, entre ellos,
por ellos, ante ellos, com ellos,
en ellos, desde ellos, para ellos...
como 51 de su medio natural

5¢ fratase,

Aprender a leer es, ahora
(como lo ha sido siempre),
percibir una significacion

que llga las Imzgenes

con su contexio historico,

que hace de ellas una forma
cultural ¥ no decoraciin

o Incitacién al consumo; es,

en una palabra, nsar

de esta cultura, reciperatr

su perdido valor de uso. @ V. B.

que no preccupa excesivamente,
puesto que ni sus cifras

nl sus investigaclones Ilegan

a las prandes masag.

De ahi la Importanela que tiene
el recurrir a la imagen misma
para llevar adelante

¢s¢ proceso, En el momento
en que nos encontramos

23 preclso

hablar de lo que pasa,

N0 ENCEITECEE e Lorres

que ¥a no pucden

ser de marfil.

En mi opinitn, esa és In lare
emprendida

por Alberto Corazdn.

5i hay sorpresa,

¥ en ocaslones sacudids, no es
por la sutilidad

o la perleccidn

de la imagen (muchas veces
Imperfecta

desde los scinoness

del buen diseno); s utiliza

imdgenes convencionales, no cs

para aceptarlas ¥ recrearse,
sino para darlas In vuelia.

La imagen

de los «mass medias
sugestionaba y encantaba,

lo que ahora se pretende ef un

Enrie Satut,
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