LEGTURA DE
LA IMAGEN

POLITIGA

Con el dtulo de La tmagineria politica, la Fundacidn
Mird, en Barcelona, ha inmigurado una exposicidn de car-
teles de todo el mundo, organizada por el Centro de Crea-
cidn Industrial, dependiente del Cendro Nacional de Arte y
de Cultura Georges Pompidou. En aproximadamente qui-
nientos carteles, se propone una lectura, un andlisis de la
propaganda politica, su lenguaje, sus codigos, sus formas
de expresidn, sus simbolos privilegiados, asi como el en-
torno social y domestico que crean, los valores que impo-

namn.

CRISTINA PERI ROSSI

| la exposicion de esia

materlal politico recogi-

do en |as mas divarsas
zones del munde es por si mis-
ma apasionante, una olreuns-
tancie especial la wualve més
oportune; la campana electaral
an nuesirg pals. El método de
lectura de un caral qua al Cen-
tro de Craacion (ndustrial propo-
ne, ansefia 8 descubrir o gue to-
dos presentimos: datrés de la
elaccidn dal color, da la distribu-
citin del espacio, detras de una
rosa 0 de un puho alzade hay un
discarao  implicito, wna  imten-
cifin, tan consciente coma la
cleccidn de la |ayenda que lo
ACOMPANA.

Lo axposicidn -puadea [aar-
za— no a5 ln domostracidn de
una tesis polltica, ni una gale-
ria dé ballos ‘afflches’. Es sim-
plaments un lxico de la ima-
girneria polltice. S5e encontra-
rén'més imigenas da la oposi-
citn qua del padar, ya qua sl
“aificha’, soporie popular por
axoalancla, a3 an primer lugar
raivindicativa®,

De las pirdmides
a los “mass media”

La imaginera polltica es un
zlstema de comunicacion por
tanto, susceptibla de un andllsls
semiolbgico. 5u historia s @n-
cuanira estrachementa ligada o
fas formas y los materlelas téo-
nicos emploados para servirla.
Aungue habltualmente se¢ pien-
5a que la propagands polltica es
una thonice reciente, an reslldad
—pejo ofras formas, s claro—
ga conogn desdo (o8 liempos
mis remaotos: casl dasde |os orl-
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genes del poder, aquéilos qua
J.=J, Roussoau situaba en @l pr-
mer hombre que dijo: “Esta tie-
rre &g mia”, v la carcd y emplad
|& fuerza para conservade. En
€83 primara ¥ antigua ctapa, la
propagande politice astabe as-
trechamante ligada a un podar
fuerte ¥ persongllzado, Es la ara
de la odificacidn da las pirimi-
des y da las grandes construc-
ciones, ospoctaculares, dedica-
das a celebrar gl Faradn o al Cé-
gar. Con la Invanclén de la im-
pronta, la propaganda polltica
encontrard un medio da difusion
mucho mas extenso, desarrolla-
do y eficaz; tendra la ventaja,
ademda, da no sar instrumento
oolo del poder, como o ergn |as
grandes construccicnes de pie-
dra; la eposicitn —clandestina o
no— podrd servirsa tamoidn dae
los panflatos, llbalos, dal papsl
impresa, (Serfa opOrung racor-
dar qua la Enciclopedia, e=a gan
empresy gque e propusieron
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“*Sal ¢ tu rincén kequisrdo’’. Cartel de propagands de ln COL, cristiano-

damboratns alamanas.

ks Huministes del sgls XV,
fue, tanto en su proyecto
COMO @n 5u ajgcucion, una do
las maAs amblclosas obras de
propaganda de [as (deas politi-
cas de la opoziclin.) El Arco de
Triunfo de Napoladn, e Céndl-
do da Voltaire o |os numérasos
fibalos awibuidos a .Jonathan
Swilt (cuya difusldn v populari-
dod haclan temblar al propio
Rey y mds da ung vez consiguie-
ron la derogasidn da layges v de-
cretos) fuaron formas de prope-

LA LUTTE CONTINUE

“Chile: Ia luche pmlim‘la".

gande polltica, al ledo de los
cuglas Ios carteles modernos

‘|"Cantrémonos”'] parecen tro-

mendamenta ingenuos. Paro los
libeles, las hojas impresas, log
pesguines difundidos por ol uso
de |a Imprenta saguien siendo
in llamadao a la razén, a la refie-
sidn: sa pratandla comvancer
con argumeontes. Por eso, los
psfudicsos de I3 propaganda
politica |a llaman la edad da |a
persuasiin.

Con la aparicidn de los me-
dioz de comunicacion do masas
|prensa, radio, cine, telavisibn),
la 1@cnica de la propaganda poli-
tice se sistematiza; la imegan
{“affiches”, certales, colgantes,
etcdiara) 58 comvioTta o UM me-
dio privilegiado v aparace como
un werdadero languaje quo o3
necesaria saber leer y hablar. De
ahl que s& puedn afirmar que al
lenguaje. da la imagen polftica
es espacifico; tiens sus coorde-
nadas, sus farmas de expraskin,
sus simbolos, sus chdigos pro-
plos; par eso es posibla que las
grandes opgencias de publicidad
vendan una campafia slectoral
GOMO vendan una campana da
difusiia de tal marca de jabbn o
de desodorante. El productao: un
partido politico, El objetiva: lo-




grar el wato del ciudadana, El
ingtrumenio:; @ imagen v todos
sus contenidos  subfiminares,
Esta lenguala congula las nor-
mas del juegn publicitario ¥ la
idenlogla, es daclr: pona al ser-
vicio dal marketing politico ks
recursos qua le pslealogla, le so-
cickogla v otras disciplinas sumi-
nigtran, con el objetivo expreso
da vandar a un candidato, 8 un
partido.

Para qua un sistema da co-
mumnicacldn funclona, fres ale-
FRERIoS S0n Necesanias: un omi=
BOT, UN MBnsgje Yy un racepiar.
Dicho de otra manora; s neca=
gario que axiata algulan qua dice
glge 4 otro, aunqua Gsta no res-
ponda. Es precisarmante al caso
de la comunicacion polltica, que
busta la respuesta (el woto, la
manifastacidn). La méxlma afi-
cacla da |la propaganda paolltica
sg obtiens con un ompleo ado-
cuada de todos sus ingredien-
tes, dastinados a despartar una
reaccion simpética en el racep-
tor. Cuanda $e frata de 1 propa-
ganda politica a traves da care-
lea (la mds difundidal, rno hay
que alvidar que ol mensaja as-
pecula con el hacho de gue al
raceptor  astd  continuameants
bombardeado, asaltado por
otras mensajes visuales, agque-
lios gue ko inducen & COMSUMIr
tal o cuad producio, a asistir 8 un
papeciaculo, a comprar oste u
oirg estilo de musbles, por o
cual pueda emplear las mismas
tacnices,

A quien se habla?

El mansaja palitico que sumi-
nistra al carel pusde tener di-
vorsas rocepiones. E| mas ambi-
cloan  propona una racepciin
gentrica; osti destinado a to-

7 gm, h

Un Marx desmitificado para [a ju-
wantud.

df.:-a.. 0283, 8 lu;:g tlur]?u:lunus dal
pais. Sin distincion da clases, ni

de profesiones, nl de edades, ni-

de 5excs; 88 &l mansaja mas di-
ficil de encontrar, puas 50 nu-
marnpsa clientala implda cual-
guler especificidad; su contani-
do debe ser tan gemeral como
general ez la condicidn de giu-
dadang, Mucho més comunes
500 [oa camales poditicos que &li-
gin. —a trives de & quga-n—
und categorie da racepiores: el

do v &l pals come s Iuara 5u ho-
gar, parace ser al manag|a subli-
minar]l haeta la |ovancita (paro
no tantal del Partida Comunista
frincés, cabellos rizados (un
poco manoe gua Angala Davis o
que Mara Schneiderl, aire res-
ponsabie, firme y tierno & la
vz mujores liberadas, pero no
tanto,

Tan importante coma dascu-
beir & quitn sa disiga &l monsaje
as analizar loa diversas codigos
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Ln kandars nortsamericena oomo simbole del imperiallame an armss.

obraro, al anclano, &l satudiante,
Jes amaz de easza, etc. Un ostu-
dio apdrte seria necesario para
la inclusion de la mujar en al
cartal politica Lusge de incon-
tables afios emque le propagan-
da uad hasta |a saturacidn la fi-
gurd femenina como  objain,
como estimula =ensorial, como
producto-a-le-vanta, comao in-
ductor de placer, los cartales
paliticos busean otra imagen de
la mujar; desde aqusllos que dl-
funden le foto da  Margaret
Thatcher {lider dal Partido Con-
sarvador da Inglaterral, toda un
maodelo de sobriedad para esti-
mular [as idaas de ordan, equili-
brlo, eficacia (gobierna el parti-

S marso Y76

de simbalos que 13 ilustracidn
dal carel difunds, En efecio,
para que un partido polltico saa
f&ciimenta raconocibla, axpora-
bla, nocedlo necesita un nombre,
FIMI0 UNa sgla, forma més sim-
ple ¥ memorzable. La panoplia
de siglas constituye una aspecie
de arte cripta-visual de |a pallti-
¢d. Mo menos Importanie es ra-
gurrir & un simbolo grifieo, a la
representaciin de un objeto qua
i asociin al partido o al grupo,
Estos simbaolos no son univarsa-
lies; por ol contrario, a veces co-
mespondan a partidos opuastos;
lo gue tienen da universal es &l
MICUrsa; procuran despartar une
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Pourquoi pas vous ?
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clesa de ssoclaclohes, de santi-
mlentes, da emocionas, Asl, ks
mang 85 un motivo frecuente
zn Ios cartelos pollticos; segdn
S0 POEICIAn, [ mano significa de
diferenie manerd: oan las pal-
mas abiertas es un gesto do
ofrenda, de generosidad; log de-
dos corrados o5 @ imagen da ri-
gor. de firmeza; la mana con los
dedos | lensos, levantados, as
gimbolo de detancitn *"No nos
maovarin®, atc.).

Hay carteles qua no miantan
ningune clase de elaborasida:
procuran una armochin inmedia-
ta, inconfundible: sualan sar los
de resistancia 8 as dictadurses,
Ing gque reclaman solidaridad,
Loz eanelos de oposicion a las
tiranias apelan al simbolo de |a
s@ngra, con su dramatismo in-
mediato; racurren tamblédn & ies
cadenas, como imagen de |a
opresidn, a la paloma enjauleds.
a |os alambrades de ples de
macabra memaria,

Les animales de los carteles
publicltarios suslen sar una re-
prosgntacion ingenua y burde
dal enamigo: dado que &l carte!
busea la mayor eficacia, no sue-
le detenerse ante al ascripulo
dol esquamatismo. Entonces Ia
arafia puede rapresantar 8| ad-
vorgerlo, a al lobo, o ol Aguila,
simbolo ya asimilado del impe-
rigfismo  norteamercano.  Hay
niros chdlgos mis espacificos
del cartel publicitario (los colo-
rag, |8 tipografial, par sa alfen
g los finaas ganarales dal madio,
sin Bpraciable significacian poli-
tica, Da todos modos, 58 obeer-
va la tendancia a spropiarsa de
un color, para facilitar 1 iden-
tificacion polltica, dentro de la
meres de las campafies elacto-
réles. [l
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Los carteles polfticos buscan otra fmegen de s mujer, & |8 que freten de conferir un protagonismo quae hasta

ahora no ha tenldo,
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