LA UNION SOVIETICA INSTALA SU PRIMERA PISTA DE ATLETISHO
CON SUPERFICIE DE TARTAN

En el Estadio de Dcﬁm::s de Podolsk, situado o unos 30 kilome.
trog al Sur de Mosod, ha sido instalada wna pista de atletismo con
superficie de tartan, la primera de esta indole en la Unidn Soviética

Con dsta se oleva a 95 ¢l nimiero de pistas hechas ﬁm‘ IM con
superficic de tartan, de las cuales 42 estdn instaladas en USA v 53 en
otTos paises del mundo,

La pista de Podolsk, de 400 metros de cuerda, serd utilizada por
los atletns soviéticos en sus enirenamientos para los Juegos Olimpi-
cos de Munich de 1972

Minnesota Europa, 5. A, con sede en Suiza, que contrato dicha ins-
talacitn, anuncid también la firma de un acuerdo pare ln instalacion
de una pista cubierta en el Instituto de Cultura Fisicn de Mosod,

Para mayor informacion, dirigirse al departamento de Productos
Atléticos v Recreativos de Minnesola de Espafia, 5. A, avenids del
Generalisimeo, 75, Madnd-la, Teléfono 27076 00,

LA SEAT, INFORMA

El dia 18 de enpera fue convocada la conferencie de prensa que
anualmente ofrece la SEAT. Antc numernsos representantes de los
medios de inflormacién, ¢l presidente de la Sociedad de Automdviles
di= Turlsmo, 5. A, don Juan Sanchez-Cortds, expase minuciosamente
el panorama espafiol en la industmia del automavil v las cealizaciones
concretas de SEAT. El afo 1971 ha sido, pese a las vicisitudes supera-
das, un nusvo record,

oo muesirs de los logros obtenidos, ofrecemos los datos si-
puientes: ;

Produccldn espafiola en 1571: 280000 automdviles,

Mivel estimado de matricalacion: 430,000 automndviles,

Coyuntura actual de lenta recuperacion y tensiones inflacionistas.

Aumenta nuestro retraso de moforizacion freate o Bunopa.

81 turismos por 1000 habitantes en 1971,

L I

Record de ventas totales en SEAT: 282,608 automdviles.

54871 coches SEAT exportados: més del 70 por 100 del total es-
pitel.

La investigaclén tecnolégica SEAT, en marcha,

Cifra de negocios do 19500 millones de pesetas,
y E:r las inundaciones ¥ los conflictos colectivos se perdieron 26,000
coches.

Inversionss en 1971 casl 2800 millones dﬂﬁsﬂls.

Los puntos de venia v asistencla técmica SEAT son wa 891,

Los efectivos de la SEAT s=e elevan a 19.250 hombres,

La plantilla de la empresa supera las 24000 personns,

HACIA UNA CLARIFICACION EN LAS RELACIONES
AHUNCIANTE - AGENCIA - MEDIO
Bajo eshe bema 52 ciehrarin en Borcelong, d21 1 ol 3 de mano, =5 [ joroudas de Polil|cldsd

Bajp el tema general de eMoeva Frontera en Publicidads (Hacia
TR é‘]ariﬁmidn en las relacicnes anuncianteagencinamedio) se ce
Jehrarin en Barcelona, del 1 al 3 del proximo mes de marzo, las 1 Jor.
nadas de Publicidad, orpanizacdas por ln revista <L, P (Informacion de
Publicldad ¥ Marketing). En &l avance de temario kecho pablico I5{13'
los organizadores se contienen temas de un gran interds ¥ actualidad
para los tres estamentos que intervienen en la actividad publicitaria:
anunciantes, agenclas y medies de difusidn. En sintesis se estudiarin,
eniTe otrms, las cuestlones: siguientes:

Lo que el anunciante debe saber de publicidad; Plan de Marketing
¥ Plan de Publicidad; decisiones publicitarias que debe reservarse el
anunclante; su implicacidn en ¢l scopys ¥ en la estrategia creativa, en
medios, investigaciones, relaciones pablicas, eie; determinacién de
los Eé.:supux:stus publicitarios ; promocionales, ete. Organizacién de
marketing v organizacion publicitaria del. anunciante. Seleccidn de
agencia ¥ seleceitn de anunciante: eriterios basicos y fdrmulas a tener
en cuentn; evaluacidn v cambio de agencia. Como trabajer agencia v
anuncianie para un mejor beneficio mutuo. Las relaciones con los
medios: puntos a aclarar. (Quwé vamos a hacer con la publicidad?: es-
tudios criteos v reacciones de la profesion,

La finalidad de estas jornadas de estudio es la de cubrir huecos
v no la de interferitse en dreas de competencia de otras entidades,
apuntando nuevas posibilidades & ide““df estimulando, mediante el
diflogn abierio anuncipnte-agencla v medio, la creacidn de posturas
mds comprensivis ¥ cercanas entre estos tres estamentos que se hallan
relacionades por un quehacer comin: la publicidad.




